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WYCHOWANIE DO ODBIORU SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU

Tresc¢: — 1. Powszechna obecno$¢ Srodkéw spotecznego przekazu we wspétczesnym Swiecie.
— II. Korzysci ptynace ze Srodkéw spotecznego przekazu. — 1Il. Zagrozenia ze strony $rodkéw
spotecznego przekazu. — IV. Ksztattowanie wiasciwych postaw wobec mediéw. 1. Formacja religijna,
moralna, kulturalna odbiorcéw. 2. Edukacja audiowizualna. 3. Ksztattowanie praktyki. — Zusammen-
fassung.

Sobdr Watykanski 11 w dekrecie o $rodkach spotecznego przekazywania mysli
Inter mirfica (1963) nazywa $rodki spotecznego przekazu najdonioslejszymi urza-
dzeniami, ktore z natury swej zdolne sg dosiegngc¢ i poruszy¢ nie tylko jednostki,
lecz takze cate zbiorowosci i catg spotecznos¢ ludzkgl. Dlatego sg nazwane
Srodkami spotecznego przekazywania mysli.

Instrukcja duszpasterska Zjednoczenie i postep o srodkach spotecznego przeka-
zu (23 V 1971) Papieskiej Komisji ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu nazywa je
godnym wyrazem kultury nowoczesnej2. Druga Instrukcja Papieskiej Rady ds.
Srodkéw Spotecznego Przekazu Aetatis novae (22 11 1992) okresla ludzi XX wieku
mianem spoteczenstwa epoki informacji, pokoleniem mass-mediow, a kulture
wspotczesng kulturg srodkéw spotecznego przekazu3

1. POWSZECHNA OBECNOSC SRODKOW SPOLECZNEGO PRZEKAZU
WE WSPOLCZESNYM SWIECIE

Dzisiejszy cztowiek jest ,,skazany” na staty kontakt z mass mediamid. W kaz-
dym bowiem domu, szkole, zaktadzie pracy, sklepie, dworcu, kawiarni, restauracji,
nawet na ulicy spotykamy sie ze srodkami spotecznej komunikacji, czy to w postaci
programu radiowego, telewizyjnego, czy przez kasety magnetofonowe lub mag-

| DSP I

2 Papieska Komisja ds. Srodkéw Spofecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska Zjednoczenie
i postep o $rodkach spotecznego przekazu, 49. 23 V 1971, w: Kosciét a kultura masowa, oprac.
F. Adamski, Krakéw 1984, [= ZP|.

3 Papieska Rada ds. Srodkéw Spofecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska Aetatis novae,
2. 22 11 1992, Chrzescijanin w $wiecie 1(1992), [= AN].

4 Por. A. Lepa, Uwiezienie stowa czy ekspansja obrazu? Ethos 24(1993), s. 20.
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netowidowe, wreszcie przez komputer i CB radio. Wielki wybo6r programéw
zardbwno w radiu jak i w telewizji, fatwos¢ w dotarciu do réznorodnych Kkaset,
dyskietek itp. powoduje ciggte ich uzywanie, a czesto takze uzaleznianie sie od
medidéw zarowno ludzi miodych jak i dorostych. Nie ma dzi$ takiego miejsca,
w ktérym nie daje sie odczu¢ wptywu Srodkéw przekaz.u na postawy religijne
i moralne, na systemy polityczne i spoteczne czy na wychowanieb.

Srodki spotecznego przekazu sg obecne wszedzie. Nie interpretuje sie ich
dzisiaj tylko jako swoistych narzedzi czy technik, ale uwaza je raczej za czes¢
pewnej kultury, wcigz jeszcze podlegajacej ewolucji6.

Tak wiec $rodki spotecznego przekazu weszly na state w krajobraz spoteczenst-
wa i kulture cztowieka XX wieku. Okazaty sie dzisiaj konieczne do gtebszego
poznania cz.esto ztozonych problemoéw, dziatalnosci wspoétczesnego spoteczenstwar.

Srodki przekazu silnie oddziatuja swojg moca na odbiorce, tak miodego jak
i dorostego. Dotykajg bowiem zmystdw najbardziej korespondujacych ze Swiatem,
ktore decydujg o formacie i rozwoju $wiadomosci cztowiekall Penetrujagc coraz
bardziej jego prywatnos¢, kreujg podejscie do rzeczywistosci, $wiatopoglad, stosu-
nek do wartosci. Sg odpowiedzialne za ksztattowanie opinii publicznej, czyli za
wspolny i zbiorowy sposéb myslenia oraz odczuwaniad. Dlatego Kosciét postrzega
Srodki przekazu jako narzedzia w stuzbie dobru, sprawiedliwosci, mitosci, pokoju,
ewangelizacjill.

W Aetatis novae czytamy: Potega Srodkdw przekazu jest tak wielka, ze
wplywajg one nie. tylko na to, jak ludzie myslg, ale takze o czym myslgll Dla wielu
ludzi rzeczywisto$¢ jest taka, jaka widza poprzez ekran telewizora czy sensacyjng
opowiastke w czasopisSmie tzw. ,tylko dla ciebie”. Tres¢ przekazu przyswajana
przez osobe dokonuje jej przeksztatcenial2

Kosciot - mimo obaw i zastrzezen odczytuje obecnos¢ srodkdw przekazu
w historii zbawienia pozytywnie jako narzedzi przewidzianych w planach Bozej
Opatrznosci dla jednoczenia ludzi w rodzinie, w narodzie i miedzy narodamil3
Z samej natury rzeczy $rodki spotecznego przekazu zmierzajg do tego, aby ludzie,
dzieki czestym kontaktom miedzy sobg, nabrali wiekszego poczucia wspélnotyld,
Media mogag wiec inicjowa¢ ,komunie os6b”, podtrzymywacé jg i ksztattowac.
A ,,komunikowanie” to co$ wiecej niz. samo tylko przekazywanie idei cz.y wyrazanie

5 AN I

6Jan Pawel Il, Misja Koéciota w erze komputerow. Oredzie na XXIV Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu. 24 | 1990, L'Osservatore Romano 1(1990), s. I.

1 ZP 6.

8 Por. Cz. Muraws ki, Wspotczesna rodzina w $wietle Miedzynarodowego Kongresu Rodziny.
Homo Dei 4(1989), s. 290.

9 Por. Jan Pawet Il, Ksztattowanie opinii publicznej. Oredzie na XX Swiatowy Dzien Srodkéw
Spotecznego Przekazu. 24 | 1986, L'Osservatore Romano 1(1986), s. 28.

10 Por. Pawet VI, Srodki masowego przekazu w stuzbie ewangelizacji, w: Nauczanie Spoteczne.
Przeméwienia i inne dokumenty 1974—1975, t. |, Warszawa 1978, s. 28-29.

11 AN 4.

12 Por. 1. M ajka, Wychowanie chrzescijanskie wychowaniem personalistycznym, w: Wychowa-
nie w rodzinie chrzescijanskiej, pr. zb. pod red. F. Adamskiego, Krakéw 1982, s. 43.

13 Por. ZP 12.

P 8.
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uczu¢, to przede wszystkim dawanie siebie z mitosci i dlatego wiasnie ,,komuniko-
wanie” Chrystusa jest ,,duchem i zyciem” (J 6,63)L.

Il. KORZYSCI PLYNACE
ZE SRODKOW SPOrECZNEGO PRZEKAZU

Srodki spotecznego przekazu sg w dzisiejszym Swiecie gtownym Zzrodtem
informacji. Swiat, zgodnie z przewidywaniami Mc Luhana, stat sie ,,globalng
wioskg”16. Cztonkowie spoteczenstwa wiedzg o sobie wszystko z racji szybkiego
przeptywu informacji. Srodki przekazu docierajg wszedzie, przekazujac rownoczes-
nie ogromnej liczbie ludzi wiadomosci ze wspotczesnego Swiata i informujgc ich
0 istniejgcych opiniach i pogladach. Sg one wprost konieczne do gtebszego
poznania czesto ztozonych problemoéw i dziatalnosci wspétczesnego spoteczenst-
wal? Shluzg takze zdrowa reklamg produktow ufatwiajgcych zycie. Bowiem
roztropne korzystanie . reklamy moze sie przyczyni¢ do wiekszego postepu ludnosci
i catych narodow!8

Srodki spotecznego przekazu sa tez $rodkiem edukujacym juz od wczesnych lat
zycia, az po wiek dojrzaty. Dzieki stuchaniu basni, legend, piesni, ogladaniu
ilustracji, bajek w telewizji dziecko zdobywa informacje o Swiecield, o zyciu,
wprowadzane jest w Swiat kultury, w ktérym zyje20. Wzbogaca swoje stownictwo
i uczy sie poprawnosci w mdwieniu2l.

Srodki masowego przekazu moga sta¢ sie zrodiem wielu informacji. Wszel-
kiego rodzaju felietony, filmy dokumentalne, artykuty itp. dajg wiedze naukowg
z réznych dziedzin. Tak wiec obok podrecznikow szkolnych réwniez masowy
przekaz jest cennym skarbcem wiedzy teoretycznej, ktory rozwija intelekt2?. Radio,
telewizja, prasa moga by¢ inspiracjg do poszerzania wiedzy w okres$lonej dziedzi-
nie23, a nawet powinny rozszerza¢ zainteresowania miodych.

Cztowiek nie jest w stanie obja¢ swoim umystem wspo6tczesnej wiedzy. Jednak
umiejetnos¢ szukania i kojarzenia juz posiadanych przez cywilizacje informacji
staje sig wielkim bogactwem osoby. Cztowiek mtody potrzebuje tej umiejetnosci.
Srodki spotecznego oddzialywania mogg partycypowa¢ w konkretnym ksztat-

15 ZP II.
P6r. M. Borzyszkowski, HM. Mc Luhana teoria przekazu telewizyjnego, w: Film a religia.
Materiaty z Il Warminskich Dni Duszpasterskich, Olsztyn 1987, s. 38.
17 ZP 6.
18 ZP 61.
19 Por. Jan Pawvet II, Audiencja dla Wioskiego Stowarzyszenia Stuchaczy Radia i Telewizji.
7 1V 1982, L'O.sservatore Romano 4(1982), s. 4.
20 Por. H- Smarzynski, Wychowanie w rodzinie, Wroctaw-Warszawa-Krakéw-Gdansk 1978,
s. 108.
2 Por. 1. Koinorowska, Telewizja a wychowanie w rodzinie i zdrowie psychiczne dziecka, w:
Film a religia, jw., s. 55.
22 Por. M. Borzyszkowski, jw., s. 39.
Por. M. Braun-Gatkowska, Wykorzystanie $rodkéw masowego przekazu w procesie
wychowania rodzinnego, w: Wychowanie w rodzinie chrzescijanskiej, jw., s. 468.
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towaniu intelektualnym, jesli sg odpowiednio wykorzystane2d. Media mogg by¢
takze szkolg zycia i uksztattowania wihasciwej hierarchii wartosci2s

Papiez Pawel VI nazywa Srodki przekazu w pierwszym rzedzie — S$rodkami
wychowawczymi i jako takie, moga by¢ wyniesione do petnienia wyzszej funkcji
o0 charakterze mianowicie dydaktycznym i ksztattujgcym osobowos¢, kto np. nie wie,
ze w wielu krajach stanowig one skuteczne uzupetnienie dziatalnosci szkolnej,
przyczyniajac sie do alfabetyzacji i ksztatcenia starszych i mtodszych pokolen?26.

Obok ksztatcenia intelektualnego $rodki komunikacji moga stuzy¢ ksztatceniu
zmystu estetycznego, poznaniu kultury i sztuki2l. Srodki przekazu sg takze
przekaznikami kultury. Wydaje sie, ze kultura naszych czaséw jest szczego6lnie
zdominowana i ksztattowana przez najnowsze i najpotezniejsze sposrod srodkow
spotecznego przekazu — radio, a zwihaszcza telewizje...28. Muzyka, teatr, film
fabularny sg to wytwory mysli ludzkiej, ktére dzieki mass mediom mogg by¢
sprawnie i powszechnie percypowane zaréwno przez konesera sztuki, jak i przypa-
dkowego odbiorce. Srodki spotecznego przekazu moga w swych programach
osiggnaC¢ najwyzszy poziom artystyczny, ktory niekoniecznie jest najtrudniejszy do
zrozumienia...29. Dlatego tez $rodki przekazu spetniajg ogromng role we wprowa-
dzaniu w szeroko pojetg kulture. Kazdy, kto dysponuje Srodkami komunikacji
spotecznej moze ubogacac sie kulturalnie przekazem.

Wreszcie $rodki przekazu przyczyniajg sie do lego, ze zabytki sztuki, i cywilizacji
sg dostepne ogromnej czesci ludnosci, a wkrotce bedg moze osiggalne dla
wszystkich30 Dzieje sie to poprzez zapisywanie na taSmie magnetycznej obrazow
dziet sztuki, odkry¢ archeologicznych itp., wtedy $rodki przekazu budujg archiwum
cywilizacji i swoistego rodzaju muzeum ludzkosci.

Inng zaletg medidw jest to, ze wihasciwie wykorzystane moga sta¢ sie narze-
dziem zblizajagcym ludzi. Moga przyczyni¢ sie do lepszego poznania sie ludzi,
zwiekszenia wsrod nich wzajemnej zyczliwosci, pomocy, skutecznej wspétpracy3l

Gtowna cechg srodkow przekazu jest ich dziatanie jednoczace ludzi. Szczegél-
nie podatng na wptyw $rodkow spotecznego przekazu jest mitos¢ matzenska
i rodzinna. Wspolne ogladanie telewizji w celu bycia razem, a takze dzielenie sie
wiasng refleksjg na temat obejrzanego programu dziatajg wzmacniajgco na mitos¢
rodzinng. Budujgce tresci programéw moga stuzy¢ jako element jednoczacy ludzi,
badz rozwigzujacy konflikty w rodzinie32 Kazdaforma przekazu spotecznego moze
stanowi¢ okazje do dialogu w spotkaniu wewnatrz, rodziny23, moze zaciesnia¢ wiezy

2% Por. Tamze, s. 470-471

25 Por. Tamze, s. 471.

2% Pawet VI, Oredzie na X Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu. 11 IV 1976, Krakéw
1976, s. 2.

21 Por. J. Komorowska, jw., s. 55.

2% Jan Pawet Il, Srodki spofecznego przekazu pomostem miedzy wiarg i kulturg. Oredzie na
XVIII Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu. 24 V 1984, w: Kosci6t a kultura, jw., s. 392.

29 ZP 53.

ZP 49.

31 ZP 18.

% Por. Papieska Komisja ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Srodki spotecznego przekazu
a rodzina, w: Kosciét a kultura, jw., s. 372.

33 Tamze, s. 371
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wzajemnego braterstwa i wzajemnego zrozumieniad4, moze i powinna ufatwiaé
kontakty osobowe cztonkdw rodzinys3s oraz wchodzenie w dialog z innymi rodzinamiss.

Papiez Jan Pawetl Il pisat w Oredziu na XXII Swiatowy Dzien Srodkéw
Spotecznego Przekazu: Dzien, w ktorym bedzie mozna stwierdzi¢, ze ,,przekazywa-
nie informacji” jest prawdziwie tym samym, co budowanie braterskiej wiezi, a sama
,.informacja” oznacza ,,solidarnos¢”, stanie sie dniem osiggniecia przez, Srodki
spotecznego przekazu najpiekniejszego celud’. Srodki komunikacji spotecznej
posiadajg takie mozliwosci oddziatywania, aby jednoczy¢, tgczyé, wprowadzaé
cztowieka w dialog z drugim cztowiekiem oraz przygotowywac dialog z Bogiem38

Sobor Watykanski Il w dekrecie o $rodkach spotecznego przekazu naucza, ze
gldbwnym celem $rodkéw masowego przekazu ma by¢ troska o chrzescijanskie
wychowanie ludzkiej spotecznoscidd. Cztowiek z natury jest istotg religijng, stad tez
potrzebuje wyznawania wiary40. Chrzescijanstwo jest pewnym sposobem zrealizo-
wania tej potrzeby. Postep cywilizacyjny dal Kosciotowi mozliwos¢ dotarcia
w sposéb bardziej permanentny do kazdego cziowieka. Korzystajac z dostepu do
srodkdéw masowej informacji, Kosciét moze szybciej informowac Swiat o swoim
‘credo’ i wyjasniac swe stanowisko wobec kazdego problemu czy wydarzeniadl Nie
chodzi tu tylko o klasyczny wyktad wiary, ale takze transmisje nabozenstw,
spotkan, relacje z zycia instytucji, wspdélnot, osob i grup koscielnych, a takze filmy
religijne, programy ewangelizacyjne itp. sa gtosem Kosciota w mediach. Tak wiec
rzeczywisto$¢ Mistycznego Ciata Chrystusa staje sie zdarzeniem w sercach i umys-
fach ludzi za posrednictwem mediéw masowych. Zaréwno reewangelizacja jak
i nowa ewangelizacja wspoOtczesnego S$wiata przeprowadzana jest glownie za
posrednictwem mediow42

Papiez Pius XII nazwat $rodki spotecznego przekazu darem Boga, Stworcy
naszego, od ktérego wszelkie dzielg dobre pochodza!3 Dlatego nalezy dopatrywac
sie w srodkach przekazu narzedzi niosgcych cztowiekowi dobro. Mogg i powinny
one informowa¢, naucza¢, wychowywac, rozwesela¢, podnosi¢ kulturalnie i ducho-
wo, wreszcie integrowac spoteczenstwa, nagrody, rodziny i pojedyncze osoby oraz
prowadzi¢ je do Boga.

34 Por.Jan Pawe t1l, Srodki spotecznego przekazu w stuzbie jednosci i postepu rodziny ludzkiej.
Oredzie na XXV Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu. 12 V 19.91, L'Osservatore Romano
1(1991), s. 37. ]

35 Por. Stowo Pasterskie Episkopatu Polski na Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. 15 1X 1985,
w: Kosciét a kultura, jw., s. 359.

3 Por.Jan Pawet Il, Pomost pomiedzy wiarg i kulturg. 2 VI 1984, w: Kosciot a kultura, jw.,
s. 392.

3 Jan Pawe | 11, W stuzbie braterstwa i solidarnosci. Oredzie na XXI1 Swiatowy Dzier Srodkéw
Spotecznego Przekazu. 24 | 1988, L’'Osservatore Romano 2(1988). )

38 Por. Pawet VI, Srodki masowego przekazu, jw., s. 29; por. Jan Pawet II, Srodki
spotecznego przekazu w stuzbie jednosci, jw., s. 37.

BSBSP 17.
Bor. Z. Chlewinski, Rola religii w funkcjonowaniu osobowos$ci, w: Psychologia religii,
pr. zb. pod red. Z. C hlewinskiego, Lublin 1982, s. 66.

4 Jan Pawet Il, Misja Kosciota w erze komputerow, jw., s. L

42 Por. AN 11

43 Pius XIlI, Enc. o kinematografii, radiu i telewizji Miranda prorsus. 8 IX 1957, w: Kosciot
a kultura, jw., s. 237.
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I1.ZAGROZENIA ZE STRONY SRODKOW SPOLECZNEGO PRZEKAZU

Srodki spotecznego przekazu w reku ludzi odpowiedzialnych, dojrzatych
i zdrowych moralnie niosg wiele dobra. Rzeczywisto$¢ jednak daje nam inny obraz
mass medidow. Spotykamy sie bowiem w $rodkach przekazu z rozbhieznymi
informacjamid4, czesto nawet z fikcjgdb.

Telewizja szkodzi cztowiekowi przez zachwalaniefatszywych wizji zycia, ktore
sprzeciwiajg sie zasadzie wzajemnego szacunku oraz, utrudniajg ustanowienie
sprawiedliwosci i pokojuls. Zamiast prawdy cztowiek otrzymuje poprzez Srodki
publicznej informacji kfamstwo.

Spotykamy w mass mediach propagowanie falszywych wartosci i wzorow
postepowania. Odbiorcy czesto ulegajg propozycjom mediOw i rozwigzujg swoje
problemy w sposéb sprzeczny z prawdg i dobrem. Niewlasciwe propozycje sg
czesto propagowane poprzez czasopismadr.

Papiez Jan Pawet Il stwierdza, ze telewizja szkodzi zyciu rodzinnemu przez
rozpowszechnianie pornografii i obrazéw brutalnej przemocy; przez wpajanie moral-
nego relatywizmu i religijnego sceptycyzmud8 Specyficznym zrédtem szkodliwosci
mass medidw jest reklama. Jej celem powinna by¢é pomoc w doborze towarow
i przedmiotow dla lepszego urzadzenia zycia, aby byto zdrowe i wygodnigjsze.
Tymczasem media stwarzaja fatszywe potrzeby przez, natretng reklame, sktaniajgca
do nabycia rzeczy zbytkowych, ze szkodg dla z.aspokojenia podstawowych potrzeb49
Reklama zeruje czesto na najnizszych instynktach0, wykorzystujac naiwnos$¢ kon-
sumentow, sprzyja korzysci i zyskowi jej autorow czy wiascicieli.

Paradoksem naszych czasow stato sie, ze Srodki masowej komunikacji, ze swej
natury powotane do jednoczenia — communio — staty sie narzedziami od-
dzielajgcymi psychicznie ludzi blisko mieszkajgcychsl i utrudniajgcymi spotkania
osobowe5? Nawet wtedy, gdy programy emitowane czy przekazywane poprzez
media sg zdrowe moralnie moga powodowac zamykanie sie cztonkéw rodziny w ich
osobnych $wiatach, rozrywajgc prawdziwe, wiezy miedzyosobowe (...) prowadzac do
wzajemnego wyobcowania sie rodzicOw i dzieci53 Poza tym jest prawda, ze grono
rodzinne zostato poszerzone o spikerdw, aktoréw, dziennikarzy54. Przeprowadzone

4 Por. Jan Pawet Il, Dla dobra Kosciota i spoteczenstwa. Przemoéwienie do katolickich
nauczycieli i wychowawcéw. Den Bosch. 11 V 1985, L'Osservatore Romano 1985 nr nadz. I, s. 4.

45 Por. J. Glemp, Sita ptynaca z Eucharystii. Homilia. Ostrowo Koscielne. 2 VIII 1987, w:
Nauczanie Pasterskie 1987, I. 6, Poznan 1991, s. 460.

46Jan Pawvet I, Telewizja w rodzinie — kryteria whasciwego wyboru programéw. Oredzie na
XXV Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. 24 | 1994, WWD 12(1994), s. 12.

41 Por. Tamze.

48 Tamze.

49 ZP 60.

5 Por. Jan Pawvet Il, Telewizja w rodzinie — kryteria, jw.

51 Por. J. Chrapek, Uwarunkowania recepcji programéw telewizyjnych przez mtodziez, Lublin
1985, s. 7.

5 Por. S. Rosik, Chrzescijanski wymiar osobowego rozwoju. Zeszyty Naukowe KUL R. XXIII
1980 nr 2, s. 66.

5 Jan Pawet Il, Telewizja w rodzinie — kryteria, jw. )

5 Por. Jan Pawet Il, Rodzina wobec $rodkéw spotecznego przekazu. Oredzie na XIV Swiatowy
Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. | V 1980, L'Osservatore Romano 5(1980).
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badania wykazuja, ze tyle samo czasu poswieca sie programom radiowym i telewi-
zyjnym co obecnosci w rodzinie, pracy, Koscieleb5. Miejsce wiezi miedzyludzkich
zastepuje czesto kontakt ze srodkami przekazu. Blizszymi niejednokrotnie stali sie
bohaterowie seriali filmowych, niz cztowiek zyjacy obok56.

W oredziu Papieskiej Rady ds. Rodziny do czionkéw miedzynarodowego
Kongresu Walnego Zgromadzenia Miedzynarodowej Federacji Ruchéw na rzecz
Rodziny Kosciét ostrzega przed zgubnymi skutkami mysli ludzkiej: Technologia
bedzie prowadzi¢ do alienacji cztowieka, jezeli nie bedzie towarzyszyto jej uksztat-
towanie sumieniab’. Tymczasem w filmach eksperymentuje sie grzech, manipulujac
mysleniem odbiorcy tak, ze zatraca on wiasciwg granice miedzy dobrem a ztem.
Sumienie ludzkie jest wtedy deformowane. Trzeba byc¢ czujnym na to zto, ktére nas
otacza z wielu stron58

Problemem w korzystaniu z masowego przekazu staje si¢ brak sprzeciwu wobec
pogwatcenia prawdy i godnosci cztowiekabd, totalna biernos¢ odbiorcéw we
wspottworzeniu programu, nieuporzgdkowane korzystanie z mediéw oraz uleganie
propagandzie60.

[...] udziat w spektaklach audiowizualnych zaspakaja jakie$ niestychane zywo-
tne, silne potrzeby. Widz nie zawsze wybiera okre$lone widowisko telewizyjne,
ogladajacjedno, a pomijajac inne, nie zawsze szuka w kinach danego tytutu, widz,
chodzi do kina i oglada telewizje zaktadajac, iz potencjalnie wszystkie te spektakle
przynosza to, czego jest spragniony6l. Ciagly odbioér mediéw nieurozmaicony
innymi wrazeniami, moze prowadzi¢ do zabicia poczucia piekna62 Przekaz
audiowizualny trafia najpierw do uczué, pozniej do intelektu63 Powoduje szybko
znurzenie, obcigzenie psychiki i systemu nerwowego, szczegOlnie u miodego
odbiorcy6l. Apatia, brak checi przebywania z ludzmi, zmeczenie rozmowa i wszel-
kim wspotdziataniem, zamkniecie sie na wspdlnote sg niewatpliwie wynikiem
przesycenia obrazem, nadmiarem ,,nattoczonych” informacji, atwej pseudoobecno-
$ci za posrednictwem mediow. Lepiej bowiem oglada¢ np. papieza w telewizji, niz
uczestniczy¢ w spotkaniu z nim na jakim$ stadionie, gdyz widzi sie go z bliska, nie
trzeba tloczy¢ sie, marzng¢, mokna¢ itp. Mozna przy tym robi¢ co sie chce.
Cztowiek korzystajagc z posrednictwa mediow przestaje sie wysila¢, aby co$
zobaczy¢ lub z kim$ sie spotka¢. Zamiast zosta¢ zacheconym do samodziatania

5% VI Zgromadzenie Generalne Synodéw Biskupéw, Wypowiedzi po zakonczeniu prac grup
jezykowych, relacje przewodniczacych Dykasterii i audytoréw, L'Osservatore Romano 10(1983), s. 18.

5 AN 8.

57 Papieska Rada ds. Rodziny, Oredzie do IV Miedzynarodowego Kongresu Walnego Zgromadze-
nia Miedzynarodowej Federacji ruchéw na rzecz Rodziny, L’Osservatore Romano 8(1986), s. II.

58G | e m p. Aby zwyciezy¢ zlo. Homilia. Bydgoszcz. | VI 1985, w: Nauczanie Pasterskie 1985,
t. 4. Poznan 1989, s. 392.

5 Por. Pawet VI, Oredzie na X Swiatowy, jw., s. 6.

60 Por. A. Lepa, Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 5.

6/ A. Helman, Psychologiczne podstawy recepcji przekazéw audiowizualnych, w: Kosci6t
a $rodki spotecznego przekazu, pr. zb. pod red. J. Chrapaka, Warszawa 1990, s. 106.

Bar. ZP 53.

63 Por. UNDA-WACC-Europe, Ksztatcenie umiejetnosci prawidtowego odbioru audiowizualnych
Srodkéw przekazu palaca potrzeba edukacji spotecznej i duszpasterskiej, w: Kultura i media. ,,Wokoét
Wspbtczesnosci” (1), Warszawa 1995, s. 17.

Por. Ogladanie telewizji przez dzieci. Katecheta 3(1970), s. 22.
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konsument tresci medidow masowych zostaje zaspokojony we wstepnym etapie
kontaktu z samym przekazem majacym charakter tylko sprawozdania lub prezen-
tacji, a nigdy autentycznego spotkania i dialogu.

Negatywne oddziatywanie $rodkéw przekazu przejawia sie takze w ciggtym
przebywaniu w ich $rodowisku. Dlugie siedzenie przed telewizorem, czy kom-
puterem daje ujemne skutki fizyczne w postaci pogorszenia stanu wzroku i bélu
miesni, u miodych za$ takze w postaci zaburzen w rozwoju ruchowym. Na
Zachodzie, gdzie cztowiek nie wyobraza sobie zupetnie zycia bez Srodkow
przekazu, obserwuje sie coraz wiecej przypadkow zwiotczenia miesni kregostupa.
To jest niewatpliwie skutek ciggtego siedzenia przed komputerem czy innym
srodkiem przekazu, bez stosowania odpowiednich przerw i gimnastyki.

Ujemne skutki psychiczne zwigzane z naduzywaniem mediow to zniewolenie
nimi przez zastgpienie wtasnego myslenia twdérczego podazg gotowych wzoréw do
nasladowania. Negatywnym skutkiem uzaleznienia od mediéw jest pewnego
rodzaju koniecznos$¢ diugotrwatego kontaktu z nimi, a w konsekwencji wypetnienie
mediami czasu.

Srodki przekazu mimo ogromnej potencji dobra jakie w sobie zawieraja sg
takze duzym zagrozeniem dla cztowieka. Szkodliwy jest przekaz, jezeli odstepuje
od zasad moralnych. Szkodliwy jest tez nieodpowiedzialny odbiér, gdy $rodki
przekazu stawiane sa na réwni z osoba, albo gdy odbiorca w sposob krytyczny,
poddaje sie fali wrazen. Wtedy S$rodki ,spotecznego porozumienia” stajg sie
srodkami ,,masowego razenia”, moralnej destrukcji.

IV. KSZTALTOWANIE WEASCIWYCH POSTAW WOBEC MEDIOW

Trwata i powszechna obecnos$¢ srodkéw przekazu w zyciu wspotczesnego
cztowieka, ich potrzeba a rdwnocze$nie negatywne skutki, jakie moze przyniesc¢
nieodpowiedzialny odbiér mass mediéw zmuszajg do ustalenia prawidet korzys-
tania z nich65

W dekrecie o S$rodkach spotecznego przekazu Soboru Watykanskiego |l
czytamy: Kosciot  Matka zdaje sobie sprawe z tego, ze $rodki te, wtasciwie uzyte,
oddajg rodzajowi ludzkiemu wielkg przystuge, poniewaz, przyczyniajg sie niemato
do odprezenia i ubogacenia ducha oraz szerzenia i umacniania Kroélestwa Bozego66.
Znaczenie medidow uzasadnia troske Urzedu Nauczycielskiego Kosciota o przygo-
towanie do wilasciwego korzystania z ich przekazu. |...| $rodki spotecznego
przekazu w swej stuzbie cztowiekowi nie dziatajg same z siebie. Dlatego wiec
zarowno przekazujgcy, jak i odbiorcy powinni by¢ nalezycie pouczeni i przygotowa-
ni tak, by mozna byto odnies¢ wszystkie, korzysci z tych srodkéw6?. Masowy przekaz
moze sta¢ sie szkodliwy moralnie w przypadku odbiorcéw, ktorzy nie sg przygoto-
wani albo nie sg zdolni do odczytania przekazu zta, podstepu, propagadny. Dlatego
konieczne jest zachowanie zdrowego rozsadku i roztropnosci, gdy temat dotyczy

65 Por. ZP 64.
66DSP 2.
67 ZP 63.
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zmagan cztowieka z.e ztem, a sztuka skierowana jest do zr6znicowanych odbiorcow,
wsrdéd ktorych znajduja sie ludzie wszystkich kategorii68

Przygotowaniem do odbioru $rodkéw spotecznego przekazu powinni by¢ objeci
nie tylko odbiorcy, ale i dorosli6d. Nauczycielami stajg sie z natury rzeczy ci, ktorzy
odczytali rzeczywisto$¢ mass mediow taka, jakg ona jest. Sg to rodzice, nau-
czyciele, wychowawcy, wyktadowcy, duszpasterze.

Na wychowanie do odbioru mediéw sktadajg sie trzy etapy: 1) formacja
religijna, moralna, kulturalna; 2) edukacja audiowizualna; 3) ksztattowanie prak-
tyki.

1. Formacja religijna, moralna, kulturalna odbiorcow

W adhortacji apostolskiej Christifideles laici Papiez uczy, ze w postugiwaniu
srodkami przekazu (...) nalezy pilnie zatroszczy¢ sie : jednej strony o czynne
wychowanie zmystu krytycznego ozywionego umitowaniem prawdy, :z drugiej
— 0 podejmowanie obrony wolnosci i poszanowania godnosci osoby70 Mozliwe
jest to dzieki permanentnej formacji religijnej sumienia. Wiasciwie bowiem
uksztattowane pomaga dostrzec dobro i zto. W nim cztowiek dokonuje wiasciwego
wyboru7l Dyspozycja sumienia pozwala na rzetelng ocene przyjmowanych obra-
z6w czy scen. Wiasciwemu ksztattowaniu sumienia stuzy etyka chrzescijanska,
zdrowa pedagogika, udziat w liturgii, zycie sakramentalne, autodyscyplina moral-
na.

eFormacja moralna i kulturalna osoby jest to ksztattowanie wiasciwej hierarchii
wartosci oraz odpowiedniego stosunku do rzeczywistosci. Przebiega ono od
najmtodszych lat zycia. Zajmuje sie nim w pierwszym rzedzie rodzina, potem
nauczanie katechetyczne i szkolne.

2. Edukacja audiowizualna

Jest to kolejny etap w wychowaniu do odbioru mass mediéw. Obejmuje on
poznanie tajnikdw powstawania przedstawionego przekazu, mechanizméw od-
dziatywania przekazu na cztowieka, ksztatceniu postawy krytycznej, rozrozniania
bledéw i zafatszowaé, poznania jezyka i formy przekazu.

Edukacja w zakresie odbioru audiowizualnych srodkéw przekazu, tak jak kazda
edukacja, ma przede wszystkim na celu wyzwolenie, nauczenie odpowiedzialnosci,
stuzenie autentycznemu rozwojowi cztowieka’2. Dlatego tez zarébwno w domu,
w szkole jak i na katechezie konieczne sg czeste dyskusje zardwno o tresci przekazu
jak i jego formie, o autorach programow i systemie przekazu. Trzeba poznaé

68 ZP 58.

69 Por. T. Ryt ko, Wskazania duszpasterskie o wychowaniu do dojrzatego korzystania ze Srodkow
spotecznego przekazu, w: Kosciét a kultura, jw., s. 325.

70 ChL 44.

1 KDK 16.

72 UNDA/WACC-Europc, Ksztatcenie umiejetnosci, jw., s. 24.
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Htricki” srodkow przekazu, ich jezyk i forme. Tajemnica oddziatywania Srodkow
przekazu na cztowieka tkwi w synchronizacji tresci, formy i jezyka medidw.
Nalezy je odczyta¢, oceni¢ i dopiero wtedy wykorzystac.

Tres¢ przekazu

Tres$¢ przekazu nalezy przyjmowac z pewnym dystansem. Nigdy bowiem to, co
podajg media nie jest petnym obrazem prawdy. Jest tylko fragmentem rzeczywisto-
Sci, czesto fantazjg tworcy dzieta. Trzeba o tym pamietaé. Cztowiek, ktory nie zdaje
sobie sprawy z utomnosci obrazu podawanego w mediach, ulega ich wplywowi.
Wowczas wyobraza sobie rzeczywistos¢ taka, jaka publikatory przedstawiaja.
Nieprzygotowany odbiorca przyjmuje przekaz w sposob dostowny, jakby byt on
odbiciem prawdy egzystencjalnej. Takie podejscie do odbioru moze okazac sie
zgubne. Media bowiem dajg tylko posrednig wizje swiata73 Wozmy pod uwage np.
seriale filmowe, w ktérych bohaterowie nie odczuwajg potrzeb fizjologicznych,
innych niz. seksualne. W kazdej niemal scenie wystepujg w innych strojach.
Odbiorca przyswaja sobie taki model, do niego ,,nagina” wizje samego siebie.
Obniza aspiracje do checi zaspokajania niskich potrzeb. Przesuwa akcent z zapo-
trzebowania ,,by¢” na ,mie¢”. Model mitosci pojawiajacy sie na ekranie jest
najczesciej ograniczony do nieopanowanego uzywania ciata i nieuporzgdkowanych
uczu¢. Wielokrotnie poped seksualny jest abstrahowany od uczu¢ i woli. Obraz,
prawdziwej mitosci jest przeto zdeformowany. Jest ona o$mieszana. Czesto
kwestionuje sie jej istnienie.

Srodki przekazu sa odpowiedzialne za ukazanie whasciwego, w petni ludzkiego
modelu mitosci. Na niej bowiem opiera sie kazda wspélnota, zaréwno rodzinna, jak
przyjazn, kolezenstwo, a takze wspdlnota narodow.

W mediach polskich obserwujemy nasycenie propozycjami zachodnimi. Pol-
skie Srodki przekazu ukazujg w nich przede wszystkim obraz cztowieka bogatego,
ktory moze sobie pozwoli¢ na wiele. Staje sie on wzorcem — idolem dla naiwnego
polskiego odbiorcy, szczegolnie miodego. Stanowczo brak jest takich filmow,
w ktérych mentalnos¢ bohateréw i Srodowisko ich zycia bytyby zakotwiczone
w polskiej kulturze. Mtody odbiorca sktonny jest przyja¢ kazdy wzorzec, jesli
bedzie mu przedstawiany jako atrakcyjny. Jezeli proponowany model bedzie
okrojony z elementow prawdziwych, w swiadomosci osoby wytworzy sie dysonans
wizji podawanej przez media z otaczajaca rzeczywistoscia.

Czesto w mediach ukazywany jest obraz, cztowieka skrajnie ztego, bez zadnych
zalet i bez wyjasnienia przyczyny zia, ktére od niego pochodzi; oraz, obraz
cztowieka skrajnie dobrego, bez wad, bez $rodkdw, dzieki ktérym osiggnat ten
stopien doskonatosci, bez motywéw, dla ktorych czyni dobro. To jest takze
zafalszowanie prawdziwego obrazu cztowieka, ktory przeciez czyni zaréwno dobro
i zto; jest dobry i zly. Potrzeba wiec, aby odbiorca uswiadomit sobie konieczno$¢
dystansu miedzy rzeczywistoscig a ohraz.em74

73 Tamze, s. 15.
14Tamze, s. 16.
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Forma przekazu

~Forma przekazu” jest to sposob przedstawienia tresci, a wiec kadrowanie,
montaz, dzwiek, oSwietlenie, barwy75. Przedstawienie jakiego$ elementu w Srodku
obrazu lub oswietlenie go kieruje uwage odbiorcy wilasnie na ten element,
podkres$la jego znaczenie. Czasami gra koloréw uwypukla wazno$¢ elementu.
Jezeli co$ znacznie odrdznia sie barwg od pozostatych przedmiotéw znaczy to, ze
zostato wyeksponowane. Jednoczesnie barwa niesie ze sobg sugestie emocjonalna.
Np.: biel — oznacza niewinnos¢, lekkosé, naiwnos¢, mtodos¢; czern — powage,
zatobe, dostojnos¢; czerwien — dominowanie, otwarto$¢, odwage; zielen — cisze,
spokoj. Kolor budzi odczucia przyjemnosci, piekna, harmonii, fadu, ale i podraz-
nienia, brzydoty, dysharmonii, nietadu. Podobnie $wiatto, jego natezenie, barwa,
zmiennos$¢ tacza sie z pewnymi wartosciami. Ciemno$¢ kojarzy sie ze ziem,
strachem, tajemnicg, intymnoscia, cisza. Jasno$¢ kojarzy sie z dobrem, prawda,
zyciem, dziataniem. Kolorowe $wiatto wytwarza nastréj podniecenia, ciekawosci,
czasami stuzy przedstawieniu rzeczywistosci troche (celowo) zmienionej.

Dzwigk ma podobne zadanie co Swiattlo. Réwniez poteguje nastroj sytuacji.
Gtosne dzwieki zwracajg uwage, budzg. Dzwigk narastajacy przygotowuje odbiorce
do sytuacji pozornie nieoczekiwanej. Nagta cisza jest jakby przerwaniem przezy-
wania nastroju grozy badz przyjemnosci, taczy sie jednoczes$nie ze zmiang akcji
w tresci przekazu. Dzwiekiem mozna us$pi¢, uspokoi¢, wprowadzi¢ w nastrdj
melancholii jak i podraznia.

Zestawienie obrazu, Swiatta i dzwieku moze przekaza¢ rozne informacje. Posta¢
bohatera, czy jakas$ sytuacja przedstawiane, np. w jasnym otoczeniu i przy fagodnej
melodii, beda odbiorcy kojarzyty sie z dobrem, poprawnoscig. Natomiast cienie,
cisza, smutna melodia, draznigcy dzwiek zasugerujg pejoratywny charakter przed-
stawianego obrazu.

Jezyk mediéw

»Jezyk mediow” jest kolejnym elementem budujgcym przekaz. Ma on swojg
gramatyke i poetyke, czyli retoryke — wymowe. Trzeba sie go nauczy¢, aby moc
rozumie¢ media’6. Papiez Jan Pawet Il mowi, ze szczeg6lnie sprawnie tego
»jezyka” uczg sie mtodzi77. Nalezy wiec czuwac, aby od poczatku edukacji mtody
odbiorca znat gramatyke tego jezyka.

Tre$¢ przekazu w $rodkach masowej komunikacji trafia najpierw do uczué
cztowieka. Jest sprawnie przekazywana odbiorcy, osiaga efekt szybko, ale wywotu-
je krotkotrwate przezycia78 Ciag informacji powoduje ,ulatywanie” istotnych
tresci. Czesto, szybko po sobie nastepujac, uniemozliwiajg szczegdtowq percepcje.
Woweczas tres¢ informacji uderza tylko w sfere uczuciowg cztowieka i nie dociera
do intelektu. Potrzeba wiec dopracowywac tres¢ informacji podang przez media,
aby mogta ona by¢ komunikatywna i uzyteczna.

75 Tamze.

76 Tamze, s. 17.

77 Jan Pawet Il, Misja Kosciota w erze komputeréw, jw., s. 3.
78 Por. M. Borzyszkowski, jw., s. 38.
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Pomocg w osiggnieciu tego celu moga by¢ nastepujace kryteria:

1) analiza i ocena obrazu, stowa, muzyki;

2) ocena piekna i dobra79;

3) demaskowanie propagandy80

4) dostrzeganie konkurencji8l

1) i 2) sg potrzebne do stwierdzenia czy dany przekaz, artykut jest godny uwagi.
3) i 4) stuzg demaskowaniu wszelkich przejawéw manipulacji odbiorcg. Sa
konieczne do ostatecznej oceny wartosci przekazu.

Analiza i ocena obrazu, stowa, muzyki. Odbiorca powinien przeanalizowaé
tres¢ i forme przekazu. Nalezy wiec bra¢ pod uwage to, czy zaréwno tres¢, jak
i forma sg zgodne z chrzescijaniska hierarchig wartosci, czy nie obrazajg godnosci
cztowieka poprzez o$mieszanie wartosci, czy przekazujg prawde. Wazna jest tu
zdolno$¢ i che¢ uchwycenia zwigzku miedzy rzeczywistoscig a obrazem82, czyli
stwierdzenie prawdziwosci przekazu.

Ocena piekna i dobra. Polega na odczuciu zaspokojenia zmystu estetycznego.
Nalezy zwr6ci¢ uwage na poprawnosc jezyka, styl wypowiedzi, wartosci przekazu.
Potrzeba stwierdzenia czy przekaz nie drazni zmystu estetycznego i uczu¢ od-
biorcy.

Propaganda. Jest to zaplanowane oddziatywanie na dang spoteczno$¢ od-
powiednich tresci perswazyjnych, prowadzace poprzez, urabianie postaw i opinii do
wywotania oczekiwanych decyzji i zachowans3. Bp Adam Lepa szeroko opisuje
mechanizmy propagadny w ksigzeczce z serii Biblioteka ,,Niedzieli” 7, pl. Swiat
propagandy. Wskazuje w niej na liczne oblicza i systemy oddziatywania propagan-
dy.

Czesto trudno jest propagande zdemaskowac. Najczesciej jest ona utajona.
Dotyczy wszystkich dziedzin zycia ludzkiego i ma na celu rozne efekty: zdobycie
zwolennikow, ksztatcenie opinii publicznej, czy wprowadzenie w btad przeciw-
nikéw. Wiadomo jednak, ze propaganda z natury swojej nie wychowuje, realizujgc
zupetnie odmienne cele niz dziatalno$¢ wychowawcza84. Dziata na rzecz zlecenioda-
wcey wykorzystujagc konsumenta przekazu masowego.

Mechanizmy propagandy wedtug bpa Lepy to: S$rodki, zasady i techniki
propagandy.

Do $rodkéw nalezg: stereotyp, mit, plotka, kamuflaz. Stereotyp —jest to z gory
przyjete zatozenie i gotowa formuta, ktorej nikt nie analizuje i nie kwestionuje.
Spetnia ona role w kulturze niejako zachowujgc tradycje. Szkodzi jednak, gdy
sankcjonuje przemilczanie ,,niewygodnych” wariantéw, czy elementow tradycji.
Przez to eliminuje dany czynnik z tresci kultury8b.

Pomocg w obronie przed niewfasciwymi stereotypami bedzie docieranie do
istoty i korzeni zjawiska kulturowego oraz odwazne moéwienie o nich.

19 Por. Odbiorcy i jch oczekiwania, prawa i obowigzki, w: Kosciot a kultura, jw., s. 376.

80 Por. A. Lepa, Swiat propagandy, jw., s. 159 164.

8 Por. UNDA/WACC-Europe, Ksztatcenie umiejetnosci, jw., s. 15.

8 Tamze, s. 15.

83A. Lepa, Swiat propagandy, jw., s. 16.

84 Tamze, s. 29.

85 Por. Tamze, s. 40-44.
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Mit— jest to poglad, ktory znieksztatca fakty, zmienia rzeczywistos¢. Charak-
teryzuje sie ,,pozorng naturalnoscig” — stad trudno go odkry¢. Przyktadem takiego
mitu jest teza o rozdziale Kosciota od panstwa, czy mit o prywatnosci religii. Mit
jest szczegolnie niebezpiecznym ,,0brazem” propagandy. Trudno jest go zauwa-
zy(86. Instrukcja Aetatis nowie w punkcie 4 ostrzega przed mitem: dla wielu
rzeczywistoscig jest to, co Srodki przekazu uznajg za rzeczywisto$¢ i wszystko,
czemu nie poswiecajg uwagi, wydaje sie pozbawione znaczenia8.

Obrong przed mitem bedzie nieustanna czujnos¢ odbiorcy, krytyka przekazu
oraz formacja intelektualna i kulturalna ze zrédet innych niz media.

Plotka — najczesciej spotykany $rodek; jest to potajemne przekazywanie
niesprawdzonych informacji, dziatajacych na niekorzy$¢ kogo$ trzeciego88. Przy-
czyng jest che¢ rzekomego demaskowania tajemnic. £amane jest tutaj prawo do
szacunku i godnosci imienia oraz prywatnosci. Czasem plotka propagandowa ma na
celu wprowadzenie w biad. Plotka posiada posmak nowosci, sensacji, ciekawosci.
Czesto tez dlatego bywa tworzona i przepowiadana. Nalezy wiec uodporni¢ sie na
jej obecno$¢ w kazdym komunikowaniu miedzyludzkim. Odbiorca wiec powinien
uwrazliwia¢ sie na wszelkiego rodzaju watpliwe opinie, tendencyjne zte lub dobre,
podawane bez wiarygodnych dowoddwg9

Kamuflaz — stosowany jest w celu ukrycia propagandy, albo prawdziwego
sensu informacji. Ma tu miejsce podszywanie si¢ pod uznane autorytety. Kamuflaz
jest jedng z form manipulowania, a wiec odbiera wolno$¢ osobistg cztowiekad'

Obrong przed sitami kamuflazu bedzie dyskusja z autorytetami danej dziedziny
wiedzy, ktora jest poruszana w mediach, a takze studium indywidualne.

Drugim ,,obliczem propagandy” wyrdznionym przez bpa Lepe sa zasady jakimi
sie ona postuguje.

Zasady propagandy pomagajg w skutecznosci jej dziatania. Oparte sg 0 prawid-
towosci psychiki cztowieka. Za najczesciej spotykane uwaza sie zasade:

— zrozumiatosci (klarownos¢ i jednorodno$¢ wypowiedzi, ktéra tym samym
wzbudza wiarygodnos¢);

— niestawiania kropki nad ,i” (oczywiste niedopowiedzenia, ktore pozo-
stawiajg przedstawiang sytuacje jako wieloznaczng);

— stopniowania (dozowanie informacji, powolne ,,wsaczanie” tresci w $wiado-
mosE);

— wiarygodnosci (zgodnos¢ propagowanego pogladu z opinig publiczng);

— powszechnosci dziatan (przekonywanie o powszechnosci przedstawianego
faktu, zjawiska);

— informacji oczekiwanej;

— wzbudzania emocji (urozmaicanie informacji, posiada szczeg6lng sile
przekonywania);

— rzekomej oczywistosci (podawana argumentacja dotyczy innej informacji
niz ta, ktéra jest w rzeczywistosci podawana);

86 Por. Tamze, s. 44—48.

87 AN 4.

8 Tamze, s. 48, cyt. za: K. Thiele-Dohrman n, Psychologia plotki. Warszawa 1980, s. 18-19.
89 Por. A. Lepa, Swiat propagandy, jw., s. 48-52.

90 Por. Tamze, s. 52-55.
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— stosowania $rodkéw aprobowanych przez spoteczenstwo;
— atrakcyjnosci podazy;
— aktualnosci informacjigl.

Trzecie ,,0blicze propagandy” to stosowana technika wymowy tresci, inaczej
»Chwyty propagandowe”. Sg to praktyczne sposoby redagowania i przekazywania
komunikatu. Za najpowszechniejsze bp Lepa uwaza:

— powtarzanie;

— przemilczanie;

— ,,publicznos¢ odziedziczona” (przedstawianie kolejno po sobie informacji
dotyczacych tego samego tematu, gdzie pierwsza jest obojetna, a druga nega-
tywna);

— symbol — hasta, slogany;

— niezwyktos¢ przekazu (dodawanie do przekazu elementow sensacyjnych);

— moda (bazuje na nasladownictwie, leku przed o$mieszeniem);

— selekcja;

— manewr odciagajacy (podsuwanie innego obiektu zainteresowania);

— sformutowania eufemistyczne (zmniejszenie drastycznosci opisywanych
faktow);

— wyolbrzymienia;

— uogolnienig;

— uproszczenie za posrednictwem ,,cliche” (ukazywanie cech tylko negatyw-
nych);

— jawnos$¢ (wywotywanie wrazenia, ze nie ma tajemnic);

— etykieta (uzywanie okreslen o charakterze epitetow);

— autorytet (uznawanie za kompetentne wypowiedzi osob, ktore sg auto-
rytetami w innej dziedzinie niz ta, o ktérej mowig);

— ,,band wagon” (podkreslanie w wypowiedziach wiasnej przewagi nad strong
przeciwng);

— sugestia;

— imperatywnos¢ tresci (polecenia);

— oddziatywanie posrednie (zwrot do 0séb z otoczenia adresata);

— czyn (udzielanie doraznej pomocy w celu nagtosnienia podmiotu dziataja-
cego);

— ultymatywnos$¢ sformutowan (zamykanie mozliwosci glebszej analizy poru-
Szanego tematu);

— chaos poje¢ i wartosci (o$mieszanie, ignorowanie wartosci)92,

Ostatnim kryterium oceny przekazu jest dostrzeganie konkurencji. Dzisiejsze
spoteczenstwo ma mozliwos$¢ korzystania z wielu rodzajow srodkow przekazu, tj.
prasy, radia, telewizji, kaset magnetofonowych i magnetowidowych, sieci kom-
puterowych, dyskietek. Za ich posrednictwem cztowiek spotyka sie z wieloma
propozycjami. Coraz czesciej trudno odpowiednio wybra¢ jaki$s przekaz. Aby
wybra¢ nalezatoby wczesniej pozna¢ caty zestaw propozycji, ze wzgleddw prak-
tycznych nie jest to mozliwe. Zaistniata sytuacja wytworzyta potrzebe konkurencji

91 Por. Tamze, s. 57-67.
92 Por. Tamze, s. 69-104.



WYCHOWANIE DO ODBIORU SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU 419

programéw. Kazdy producent lansuje swoj wytwor, gdyz pragnie zdoby¢ jak
najwiecej zwolennikow. Zdarza sie coraz czesciej, iz w miejsce atrakcyjnosci
programu wchodzi samoreklama, samozachwalanie. Jest to nic innego jak dyk-
towanie odbiorcy wyboru93. Potrzebny jest wiec odbiorcy dystans do tego, co
w mediach méwi sie o mediach, szczegdlnie, gdy zachwalany jest whasny przekaz,
a krytykowany inny. Aby dokona¢ stusznego wyboru trzeba by¢ przygotowanym.

Odbiorca musi uswiadomi¢ sobie, ze przekaz mediéw ma charakter konstruk-
cyjny 9. To znaczy, ze nie sama tre$¢ niesie ze sobg informacje, ale polaczenie
tresci, formy i jezyka. Trzeba tez zauwazy¢, ze producenci sg ludzmi o réznych
Swiatopogladach, celach dziatania i kompetencji.

Odbiorca musi pamieta¢ o uwarunkowaniach, ktére rzutujg na ostateczny
ksztalt kazdego przekazu. Dlatego konieczne jest przygotowanie do odbioru
mediéw masowych9,

Potrzebna jest wspdtczesnemu odbiorcy umiejetnos¢ krytyki, a przekazowi
masowemu solidna krytyka. Cztowiek, ktéry potrafi samodzielnie krytykowac
program, czy artykut jest w stanie pozyteczniej i w sposob bardziej inteligentny
korzysta¢ z medidw96.

3. Ksztattowanie praktyki

Trzecim etapem w korzystaniu ze Srodkow spotecznego przekazu jest wdraza-
nie teorii w praktyke. Srodki przekazu nie mogg wszakze zastgpi¢ osobistego
kontaktu i relacji miedzy cztonkami rodziny czy przyjaciotmi. Jednak te problemy
mogg by¢ w duzej mierze rozwigzane takze przez odpowiednio wykorzystane $rodki
przekazu: grupy dyskusyjne, rozmowy na temat filméw czy transmisji radiowych
i telewizyjnych — wszystkie teformy, ktére pobudzaja ludzi do komunikowania sie
miedzy sobg, a nie zastepujg go97. Nalezy wiec przygotowa¢ $rodkom przekazu
wihasciwe miejsce w codziennym zyciu. W pierwszej kolejnosci trzeba poznac
charakter srodkow przekazu, nastepnie korzysta¢ z nich, kierowac¢ ich oddziatywa-
niem, nigdy nie poddawac sie ich kierownictwu. Tu wida¢ szczegdlng misje
rodzicéw i instytucji wspomagajacych rodzine w wychowaniu%. Majg one nad-
zorowac¢ udziat srodkow przekazu w ksztattowaniu swiadomosci dziecka9d.

Konieczna jest postawa aktywna odbiorcy przekazu mediow. Aktywno$é
w najblizszym $Srodowisku przejawiac sie bedzie w dyskusjach, w urabianiu opinii
publicznej w duchu Ewangelii, a w dalszej kolejnosci we wspdtredagowaniu
programow.

93 Por. UNDA/WACC-Europe, Ksztalcenie umiejetnosci, jw., s. 15.

94 Por. Tamze, s. 16.

9% Por. Tamze.

9% Por. Tamze, s. 17.

97 AN 7.

98 Por. Il Polski Synod Plenarny, Wychowanie katolickie we wspotczesnej sytuacji Kosciota.
Teksty robocze. Poznan-Warszawa 1991, s. 202; por. ZP 22; por. AN 28; por. J. Komorowska, jw.,
s. 66-67.

99 Por. ZP 68.



420 KATARZYNA PARZYCH

Potrzebne sg dyskusje nad trescig przekazywanych informacji i programow.
Wstepne pytania, na ktore nalezy da¢ odpowiedz to:

1) Czy tresc jest zgodna z chrzescijansky hierarchig wartosci, a wiec, czy jest
zachowany prymat ducha przed materig, osoby przed rzecza, etyki przed tech-
nika?o0

2) Czy nie sg urazane uczucia i godno$¢ osobista cztowieka?

3) Czy odbiorca nie jest przymuszany do zajecia konkretnej postawy wobec
jakiego$ faktu?

4) Czy nie sg tamane zasady sprawiedliwosci, mitosci i pokoju poprzez
obmawianie, ktamstwo i buntowanie?

5) Czy przekaz jest budowany jezykiem poprawnym?

Kolejne pytania powinny wchodzi¢ w zakres treSci omawianego programu.
Chodzi tu o to, aby oceni¢, czy dany przekaz moze by¢ zrédiem ubogacenia
intelektualnego, kulturalnego i religijnego. Nastepnie chodzi o przyswojenie
przekazu, jesli ma on walory godne uwagi. Jezeli w grupie dyskusyjnej zabraknie
kompetentnych osob, ktore poprowadzityby dyskusje i dokonatyby oceny, nalezy
rozmawiac¢ o programach w szerszym kregu, z osobami bardziej zaawansowanymi
w danej dziedzinie wiedzy.

Waznym czynnikiem we wiasciwym korzystaniu z mass medidéw jest opinia
publiczna, czyli powszechny poglad. Cziowiek kieruje sie czesto tg opinig przy
wyborze postawy wobec zdarzen, a takze, gdy wybiera np. program telewizyjny.
Aby potozy¢ kres szerzeniu sie moralnego permisywizmu i obojetnosci religijnej,
trzeba sie starac o to, by opinia publiczna respektowata i cenita wartosci moralne
i religijne, ktore czynig cztowieka w petni ’ludzkim' i nadaja zyciu pelny senslil
Chrzescijanie powinni rozwija¢ w sobie zmyst wiary, aby umie¢ stang¢ w obronie
wartosci, a nade wszystko, by ksztattowac opinie publiczng zgodnie z zasadami
religii chrzeScijanskiej. Dopiero wtedy sta¢ bedzie pojedynczego odbiorce na
whasciwg ocene tresci przekazu, przez prymat wyznawanych zasad wiary i moral-
nosci chrzescijanskiej. Wazne jest to szczegdlnie, gdy chodzi o miode pokolenie
odbiorcow. Trzeba je chroni¢ przed ztymi wptywami Srodkéw spotecznego przeka-
zu i wyrabia¢ umiejetnos¢ oceny i wyboru dobrych programéw oraz korzystania
z nich w sposob zgodny z sumieniem chrzescijarnskim102

Sama krytyka tresci nic wystarcza. Potrzeba krytyki przekazow jeszcze zanim
znalazty sie w ,eterze”. Potrzeba, aby odbiorcy wspdtredagowali programy.
Konieczny jest dialog odbiorcéw z producentami. W Instrukcji Zjednoczenie
i postep czytamy: Odbiorcy przyjma postawe aktywng, gdy wiasciwe beda inter-
pretowa¢ podawane wiadomosci, gdy beda je wazy¢ i ocenia¢ w zaleznosci od
zrodet pochodzenia i kontekstu, gdy bedg dokonywac doktadnego i ostroznego
wyboru i osgdu, gdy otrzymane wiadomosci bedg uzupetnia¢, w razie koniecznosci,
innymi zrodtami i wreszcie, gdy nie bedg sie wahac . otwartym wyrazeniem swej

100 Por. Jan Pawet I, Enc. Redcmptor hominis. 4 111 1979.

100.Jan Pawet 1l, Ksztattowanie opinii publicznej. Oredzie na XX Swiatowy Dzien Srodkéw
Spotecznego Przekazu. 24 | 1986, w: Kosciot a kultura, jw., s. 401.

102 Por. Komunikat Biskupdw Polskich na doroczny Dziefh Srodkéw Spotecznego Przekazu. 21 IX
1975, w: Koscidt a kultura, jw., s. 340.
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aprobaty, zastrzezen czy catkowitej dezaprobatyl03. Kosciot oczekuje aktywnosci
od chrzescijanskiego odbiorcy. Ma ona przejawiac sie zardwno w dialogu z wiadza-
mi, jak i z producentami. Moze by¢ to aktywno$¢ pojedynczych obywateli, grup
nieformalnych oraz wszelkiego rodzaju stowarzyszen zrzeszajgcych telewidzéw
i stuchaczyl04. Duza odpowiedzialnos¢ cigzy na wyksztatconych cztonkach wspél-
noty Kosciota. Powinni oni czu¢ sie zatroskani o wspoélnote i w jej imieniu wyrazac¢
gtosno swoje opinie w duchu wiary i wrazliwosci religijnej tak, aby poruszyc
i mobilizowa¢ tworcowlls. Szczegoblnie odpowiedzialni powinni poczué sie rodzice,
wychowawcy, nauczyciele, duszpasterze. Musza oni stara¢ sie wptywac na produ-
centow, dziennikarzy, wszystkich pracujgcych w dziedzinie Srodkéw spotecznego
przekazu, jesli zajdzie taka potrzeba to réwniez na samo przygotowanie pro-
gramow, ich ksztatt i tres¢l6. W przypadkach prezentowania w mass mediach
programéw ztych wychowawczo, obrazajgcych uczucia religijne i dobre obyczaje,
rodzice sg zobowigzani do reagowania w dostepny sobie sposéb przeciw pro-
gramowemu ztu 107

Odpowiedzialny odbior to réwniez umiejetnos¢ izolowania sie od medidw.
Odbiorcy nie powinni (...) do tego stopnia ulegac¢ urokowi i pieknu przedstawianych
dziet czy pragnieniu poznania, by przez to mieli zaniedba¢ cigzace na nich
obowigzki albo bezuzytecznie traci¢ czasl08. Telewizor czy radio nie moze by¢ stale
wiaczonelld. Trzeba umie¢ czasem zastgpi¢ audycje telewizyjne czy radiowe
artykutem z jakiego$ czasopismalll. Trzeba wyznacza¢ $Srodkom przekazu od-
powiednie miejsce w zyciu rodzinylll, aby byt czas na prace, nauke, rozrywke, na
odpoczynek niedzielny z udziatem we Mszy $w., na rozmowe o problemach
osobistych, na dobre przezycie wakacjill2.

Wychowanie do wiasciwego odbioru srodkéw masowego przekazu jest bardziej
postulatem i imperatywem etycznym niz praktyka zycia. Podjecie wysitku wy-
pracowania odpowiedniej teorii i strategii wychowawczej jest uzasadnione po-
wszechnym zasiegiem mediéw masowych, btogostawionymi jak i negatywnymi
skutkami ich oddziatywania.

Wypracowanie odpowiedniej teorii oraz systemu edukacji dla wikasciwego
odbioru medidw jest zadaniem chrzescijanskim, w tym takze Kosciota katolickiego.

733 82.
104 Por. UNDA/WACC-Europe, Ksztatcenie umiejetnosci, jw., s. 19.
105 Por. Tamze, s. 20.
106 Por. FC 76.
107 Por._Komunikat Biskup6w Polskich, jw., s. 340.
108 zp 52

109 Por. M. Braun-Galkowska. Wykorzystanie srodkéw, jw., s. 465.

110 Por. Stowo Biskupéw Polskich na Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu. 18 V 1988
L'Osservatore Romano 8(1988), s. 30.

1l Por. Jan Pawvet Il, Rodzina wobec $rodkéw, jw.

Pb2. Komisja Episkopatu Polski ds. Duszpasterstwa Ogdlnego, Ewangelizacja Srodowiska przez,

rodzing. 17 X 1980, L’'Osservatore Romano 8(1980), s. 22.
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ERZIEHUNG ZUM EMPFANG DER MASSENMEDIEN
ZUSAMMENFASSUNG

Die Medien gehdren zu den Hauptelementen der Kulturcntwicklung der gegenwaértigen
Welt. Die leichte Zugénglichkeit und die groRBe Verschiedenheit der Medien bewirkt, daf
jeder Mensch von ihnen beeinflut wird. Das Einwirken der Medien besitzt einen Relati-
vitatscharakter. Es hangt namlich im wesentlichen Grade von der Haltung des Empféangers
gegentber der jeweiligen Sendung ab. Der ungehérige Gebrauch der Maglichkeiten der
gegenwartigen massenhaften Kommunikation kann oftmals den Frieden und die zwischen-
menschlichen Beziehungen geféhrden. Deshalb kam das plotzliche Bedirfnis auf, die
Gesellschaft im Empfang der Medien zu unterrichten. Der Unterricht sollte sich auf drei
Etappen erstrecken: auf die religidse, moralische und kulturelle Formation, den audio-video
Unterricht und auf die Gestaltung der Empfangspraxis.



