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WSTEP

Wspdtczesne spoteczenstwa to nie tylko ludy i narody wyodrebnione jezykiem
i granicami panstwa Rzeczywistosci spotecznej nie wyczerpuja tez kraje i kon-
tynenty, jak réwniez ,male ojczyzny” obecne wszedzie tam, gdzie sg skupiska
ludzkie. Pojawita sie wiec pilna potrzeba odpowiedniego nazywania najwazniej-
szych zjawisk wspoétczesnosci bez uciekania sie do tradycyjnych podziatéw
i klasyfikacji. Dlatego siegnieto po okreslenie, ktore jest szczegdlnie stosowne
i zarazem praktyczne w nazywaniu wielkich i nieuporzadkowanych do konca spraw
wspdtczesnego cztowieka. Swiat zaczat sie postugiwaé terminem ,areopag”.

W niniejszym wykladzie przybliza sie najwazniejsze areopagi Swiata, ze
szczegblnym podkresleniem areopagu medidw, aby ukaza¢ potrzebe i mozliwosci
zaniesienia tam Ewangelii.

Wyktad skiada sie z trzech czesci. Pierwsza poswiecona jest areopagowi
atenskiemu i funkcji nowoczesnych areopagéw Swiata. W drugiej czesci podejmuje
sie problematyke najwazniejszego areopagu, jakim sg media. Cze$¢ trzecia rozpat-
ruje areopag mediow jako nowa przestrzen dla ewangelizacji.

I. AREOPAG ATENSKI | WSPOLCZESNE AREOPAGI
Jeszcze do niedawna stowo ,areopag” kojarzylo sie wylgcznie z Atenami.
Dzieje Apostolskie méwig o areopagu w zwigzku z pobytem w Atenach $w. Pawia
Apostota (Dz 17,19-33). Zaproszono go, aby w tym wyjgtkowym miejscu wy-

* Wyktad wygtoszony 8 wrzesnia 2000 r. w Olsztynie na sympozjum Polska i misje a obszary
naszej niewiary.



334 BP ADAM LEPA

ttumaczyt, jaka to nowa nauke gtosi (19). Jaki byt efekt wystgpienia Pawta? Jedni
go wysmiali, drudzy za$ powiedzieli, ze postuchajg go innym razem. Jednakze byli
i tacy, ktorzy uwierzyli temu, co mowit i przylaczyli sie do niego. W swoim
wystgpieniu Apostot narodéw wspomniat 0 napotkanym przez siebie ottarzu
Z napisem nieznanemu Bogul. Nawigzujgc do tego, stwierdzit: Ja wam glosze to, co
czcicie, nie znajac (23).

W stownikach pod hastem ,,areopag” wyjasnia sie dwa jego znaczenia: w sensie
historycznym areopag znaczyt w Atenach najwazniejsze gremium polityczne, ktére
miato réwniez prerogatywy ustawodawcze i sgdownicze. W sensie analogicznym
~areopag” oznacza zespot ludzi, rozstrzygajacy pewne sprawy w sposob auto-
rytatywny?.

Pawel Apostot codziennie prowadzit rozmowy i dysputy na agorze atenskiej.
Jedng z okolicznosci, ktore inspirowaty go do tego, byt fakt rozwinietego batwo-
chwalstwa w Atenach. Czytamy w Dziejach Apostolskich: Pawet burzyt sie
wewnetrznie na widok miasta petnego bozkéw (16). Prowadzit, wiec odwazne
polemiki z przedstawicielami dwdch najwazniejszych kierunkéw filozoficznych,
jakie byly wtedy aktywne w Atenach — ze stoikami i epikurejczykami. Sprawito
to, ze zaprowadzono go z agory atenskiej na Areopag, ktéry z urzedu czuwat nad
wiasciwg oceng nowych nauk. Byt to zespdt osob petnigcy przede wszystkim
funkcje sedziowska. Czesto wyrokowal w sprawach politycznych. Zawsze miat
wptyw na obsadzanie urzeddw publicznych. Sprawy religijne, ktore stanowity czesé
integralng polityki rowniez bylty w gestii Areopagu. Decydowal m.in. o dopusz-
czaniu lub odrzucaniu nowych kultéw. Samo miasto byto stolica polityczng Attyki,
a kulturalng catej Grecji.

Sw. Pawet przybyt do Aten w 51 r. Wtedy miasto przezywato upadek nauki,
sztuki i innych dziedzin, w ktérych niegdy$ Atenczycy przodowali. Nie byto juz
wybitnych filozoféw, ktérzy by sciggali do Aten ludzi zadnych wiedzy i madrosci3.

Zatrzymalismy sie nieco dtuzej nad ateriskim Areopagiem, aby lepiej zrozumie¢
wymowe i znaczenie stowa ,,areopag” uzywanego obecnie.

Stowa ,,areopag” uzywa czesto w swoim nauczaniu Jan Pawet Il. Jest znamien-
ne, ze Papiez wyjasnit ten termin w encyklice Redemptoris missio (1990).
Omawiajgc najwazniejsze kregi, w ktorych Koscidt prowadzi dziatalno$¢ misyjna,
Jan Pawet Il przedstawit rowniez obszary kulturowe, ktore nazwal areopagami.
Mowigc o areopagu atenskim w czasach Pawla Apostota, podkreslit, ze byt
wowczas osrodkiem kultury wyksztatconego ludu atenskiego i dzis mozna go uznac
za symbol nowych miejsc, w ktorych nalezy gtosi¢ Ewangelie (RMis 37). Jan Pawet
Il stwierdzit tez, ze Pierwszym ,,areopagiem” wspdtczesnym jest Swiat srodkow
przekazu. Swoje stanowisko uzasadnit najwazniejszymi funkcjami $wiata medidw.
One jednoczg ludzkos$¢ i czynia z niej Swiatowg wiosked. Ponadto, sg one gtéwnym

1 J. Szlaga, Agnosto Theo, w: EK, t. I, k. 181-182.

2 W. Kopalinski, Areopag, w: Stownik mitéw i tradycji kultury. Warszawa 1985, s. 51;
Stownik wyrazéw obcych, red. E. Sobol, Warszawa 1995, s. 73.

3 E. Dabrowski, Dzieje Apostolskie. Wstep — przektad z oryginatu — komentarz, Poznan
1961, s. 374 n.

4 Z wizjg Swiatowej wioski (ang. Global Village) wystapit w latach sze$¢dziesiatych Marshall
McLuhan (1911-1980), Kanadyjczyk, jeden z najwybitniejszych teoretykow mass mediéw. Sfor-
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narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i natchnieniem w za-
chowaniach indywidualnych, rodzinnych i spotecznych. Papiez dodal, ze ten
»pierwszy areopag” zostat zaniedbany, przy jednoczesnym uprzywilejowaniu
innych narzedzi ewangelicznego przepowiadania.

W Liscie apostolskim Tertio millennio adveniente Papiez idzie jeszcze dalej
w refleksji nad dzisiejszymi areopagami i podkresla, ze tych ,,areopagow” jest dzi$
bardzo wiele i sg bardzo rdzne. Sg to wielkie tereny wspodtczesnej cywilizacji
i kultury, polityki i ekonomii. Im bardziej Zachéd odrywa sie od swych chrzescijans-
kich korzeni, tym bardziej staje sie terenem misyjnym, w znaczeniu wielorakich
,.,areopagow” (TMA 57).

W encyklice Redemptoris missio Jan Pawet Il wymienia calg liste nowych
areopagOw. Sa to np. rdzne zaangazowania wspotczesnego cztowieka — na rzecz
pokoju, rozwoju i wyzwolenia ludéw, praw osoby ludzkiej i narodéw, a takze
ochrony $rodowiska. Sg réwniez i takie, jak areopag kultury, badan naukowych,
stosunkéw miedzynarodowych itp.

Nazwanie przez Papieza $wiata mediow wspétczesnym areopagiem przyjmuja
niektore dokumenty Stolicy Apostolskiej, jak np. Instrukcja duszpasterska Aetatis
novae (AN 1).

W przemoéwieniu do biskupow polskich, przebywajacych w Rzymie z racji
pielgrzymki ad limina Apostolorum, Papiez podkreslit, ze Kosciot moze dotrze¢ do
wielkiego audytorium, do réznych areopagow $wiata, do srodowisk spragnionych
Boga za posrednictwem uformowanych wczesniej ludzi, ktérzy pracujg w mediach
(Przeméwienie z 14 lutego 1998 r.).

W Oredziu na XXXIV Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu,
obchodzony w 2000 r., Jan Pawet Il stwierdzil, ze powstanie spoleczenstwa
informacyjnego bedzie prawdziwg rewolucjg kulturalng, zamieniajagcg media
w ,,pierwszy areopag wspotczesnosci ”, na ktorym ustawicznie dochodzi do wymia-
ny faktéw, idei i wartoscib.

Dotychczasowa refleksja nad areopagiem starozytnym i wspétczesnym pozwala
wytoni¢ najwazniejsze cechy tego drugiego.

Areopag wspotczesny jest wielka przestrzenig kulturalng cztowieka. Dominujg
w niej stare i nowe media. Gtéwne sity napedowe takiego areopagu to nowe i coraz
doskonalsze technologie oraz rosngce mozliwosci wzajemnego kontaktowania sie,
co pogiebia u ludzi swiadomos¢ wspbtprzebywania w przestrzeni i wspotuczest-
niczenia w jej funkcjonowaniu. Na ogot niewiele znaczg tam wartosci chrzescijan-
skie. Czesto ich pozycja przypomina poganski areopag w Atenach. Styszy sie
w zwigzku z tym bezradne wyjasnienie, ze Swiat gazet i hatasliwej reklamy nie
idzie w parze z duchem Ewangelii6. Czesto we wspotczesnych areopagach
nagtasniany jest nieprawdziwy wizerunek Kosciota— m.in. dlatego, ze media sg na
ogot w rekach nieprzyjaznych Kosciotowi. Kazdy areopag stanowi gigantyczne

mutowanie ,,$wiatowa wioska” zawiera poglad, ze w wyniku rozwoju techniki bedg powstawaé nowe
media globalne i one poprzez procesy unifikacyjne doprowadza do ,,skurczenia sie” $wiata, aby uczynic¢
zen globalng wioske.
5 Jan Pawet Il, Glosi¢ Chrystusa na progu nowego tysiaclecia, OssRomPol 3(2000), s. 9-10.
6 P. Ghedo, Gtoszenie Ewangelii w epoce $rodkéw masowego przekazu, ComP 6(1995),
s. 96-109.
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audytorium ludzi, powigzanych siecig uktadéw politycznych i medialnych. Jest on
podmiotem w wydawaniu ocen krytycznych i opiniotworczych. Dlatego kazde
dziatanie w areopagu, zaréwno pozytywne jak i negatywne zostaje zwielokrotnione
sitg poteznych i zlaicyzowanych mediow. Nie moze wiec by¢ obojetne, jakie tresci
sg ludziom przekazywane z areopagu — negatywne, a nawet destruktywne dla
cztowieka, czy tresci pozytywne, ktére prowadzg do pelnego rozwoju jego
osobowosci. Jest wiec areopag w peini terenem misyjnym.

Il. AREOPAG MEDIOW

Nawiazujac do cytowanych opinii Jana Pawia I, nalezy wyjasni¢, dlaczego
areopag medidw jest pierwszym areopagiem wspoOtczesnym. Ten areopag jest
jednym z nowych miejsc, w ktorych nalezy gtosi¢ Ewangelie (RMis 37). Dlatego
zastuguje na szczegdlng uwage ze strony Kosciota, ktéry jako podmiot nowej
ewangelizacji jest odpowiedzialny za obecno$é Ewangelii w catym Swiecie, a wiec
réwniez we wszystkich jego wspotczesnych areopagach.

Co w Swiecie medidéw decyduje o tym, ze zastugujg one na miano ,,pierwszego
areopagu”? Oto najwazniejsze jego wiasciwosci, dzieki ktérym moze on uchodzic¢
za bardzo wazny i znaczacy areopag — a dla nas sta¢ sie wyzwaniem dla
dziatalnosci misyjnej.

1. ,,Wszechobecnos$¢” i przenikliwos¢ medidw

2. Skuteczny wptyw na masy odbiorcow

3. Naczynia potgczone $wiata medidow

4. Dominacja obrazu

5. Szanse rozwoju i niebezpieczenstwo zagrozen

Cechy te ukazane zostang na zasadzie przegladu zagadnien, z pominigciem
kwestii szczegétowych i spornych. Nalezy w zwigzku z tym postulowac podjecie
w przysztosci pogtebionych studiéw i badan, aby areopag mediow stat sie
przestrzenig bardziej znang i bliskg wspotczesnemu cztowiekowi. Istnieje dotad
w tej dziedzinie dotkliwy niedostatek publikacji.

1. ,,Wszechobecnos¢” i przenikliwos¢ medidow

Zywiotowy rozwéj mediéw i nieprzerwany postep w technologii doprowadzity
do sytuacji, ze media sg obecne wszedzie. Nazywane sg juz ,,przedmiotami
pierwszej potrzeby”. Przenosne odbiorniki radiowe i telewizyjne towarzysza
cztowiekowi w jego podrozach, w spedzaniu urlopu, a nawet w wakacyjnych
pobytach na tonie natury. Mowi sie o wzrastajacej przenikliwosci medidéw do zycia
prywatnego i rodzinnego. Jedng z jej form jest postawa uzaleznienia od medidw
w 0gdle, a przede wszystkim od telewizji. Jest coraz wiecej ludzi, ktorzy twierdza,
ze nie potrafig zy¢ na dtuzszg mete bez kontaktu z mediami. O takim cztowieku
mowi sie np,, ze chodzi jak bledny, poniewaz popsut mu sie telewizor.
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Wszechobecnos$¢ medidw pocigga za sobg natarczywos$¢ ze strony ich pracow-
nikéw, w nastepstwie czego cierpi bardzo sfera prywatnosci cztowieka. Dzien-
nikarze wszedzie chca dotrze¢, wszystko zobaczy¢ i o wszystkim rozpowiedziec.
Nie obchodzi ich prawo czlowieka do prywatnosci.

Przenikliwo$¢ mediow wida¢ dzi$ najwyrazniej na obszarze zycia publicznego,
a w szczegolnosci polityki. Nalezy méwi¢ o wzajemnym przenikaniu sie tych
dwéch sfer dziatalnosci cztowieka — medidw i propagandy politycznej. Kazdy
polityk po pewnym czasie daje sie wciggna¢ w przepastne tryby mediéw, starajac
sie im w jaki$s sposéb zrewanzowa¢ za Swiadczone ustugi — chocby tym, ze
wypowiada sie tak, jak one sobie tego zycza.

Nalezy doda¢, ze nastepstwem ,,wszechobecnosci” medidw jest stwarzane przez
nie specyficzne $rodowisko. Nazywa sie je mediosferg. Budujg je cztery najwaz-
niejsze warstwy: ikonosfera (Srodowisko obrazu), logosfera (Srodowisko stowa),
sonosfera (Srodowisko dzwieku) i galenosfera (Srodowisko ciszy). Ostatnia z nich,
galenosfera, stale sie kurczy, jeszcze bardziej utrudniajac dziatalno$¢ misyjng
Kosciota. To wihasnie w nastepstwie dziatalnosci $wiata mediéw i przy deficycie
ciszy ksztattowana jest dzi$ tzw. osobowos$¢ jarmarczna.

Przenikliwo$¢ mediow wzrasta stale, m.in. w zwigzku z coraz szybszym
przekazem informacji. Nic dziwnego, zatem, ze Instrukcja Aetatis novae na samym
poczatku stwierdza, ze Nie ma dzi$ takiego miejsca, w ktdrym nie daje sie odczué
wptywu $rodkow przekazu na postawy religijne i moralne, na systemy polityczne
i spoteczne, czy na wychowanie (AN 1).

2. Skuteczny wptyw na masy odbiorcéw

Dzi$ juz precyzuje sie doktadnie, ze nie ,,przekaz” jest masowy, lecz jego
adresat. Méwi sie, dlatego o masowym ,odbiorcy”, ,rynku”, ,spoteczenstwie”
i 0 masowej ,kulturze”.

O wielkosci wptywu mediow na cztowieka dowodzg dzi$ liczne okreSlenia na
ten temat. Gdy zatem jest mowa o mediach, stwierdza sie, ze staly sie juz ,,pierwszg
wihadzg” w spoleczenstwie, a nie, jak gtoszono wczesniej — ,,czwartg wiadzg”;
podkresla sie przy tym ich ,,dominacje” w kulturze i w zyciu codziennym jednostki,
a nawet swego rodzaju ,imperializm” na tych obszarach. Sam cztowiek za$,
doznawszy ,,szoku”, spowodowanego lawing nowych medidéw, pod wptywem
kontaktu z nimi przybiera postawe ulegtosci, aby ksztattowa¢ w sobie mentalno$¢
»gazetowq”, ,telewizyjng” czy ,internetowg”.

Doktadna analiza wptywu mediéw na jednostke pozwala stwierdzié, ze ksztat-
tujg one w niej nie tylko opinie, poglady, zainteresowania, lecz przede wszystkim
postawy. | tu tkwi powazny problem dla wychowania i ewangelizacji. Postawy,
bowiem stanowig najbardziej ,,strategiczna” warstwe osobowosci, poniewaz w kaz-
dej z nich funkcjonuja jej cztery gtowne skiadniki: intelekt, wola, uczucia
i aktywnos¢. Dlatego dzi$ obserwuje sie powszechng batalie o postawy cztowieka.
Odpowiada ona dawnej batalii o dusze narodu. W zwigzku z tym méwi sie, ze kto
posiadt postawy spoleczenstwa, ten zawtadnat jego dusza. Media zatem opanowujg
dusze narodu. Jej byt jest obecnie powaznie zagrozony ze strony pewnych zjawisk
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ze Swiata medidw, o ktérych bedzie mowa nieco pdzniej. tatwo jest utraci¢ dusze.
Bardzo trudno jg zrekonstruowac. Jedna z popularnych piosenek S$piewanych
ostatnio (w wykonaniu Alicji Majewskiej) trafnie zauwaza:

To nie sztuka wybudowac¢ nowy dom.
Sztuka sprawié, by miat w sobie dusze...

3. Naczynia potaczone $wiata medidow

Nie przypadkowo Swiat medidw przyrownuje sie dzi$ do wioski globalnej.
W strukturze medioéw oraz w ich funkcjonowaniu nie ma ,,samotnych wysp”. Kazde
z medidw jest zwigzane z innymi siecig wielu ukladdéw. Sag to powigzania
réznorakiej natury: politycznej, ekonomicznej, organizacyjnej, prawnej, ideologicz-
nej, militarnej itp. One stanowig podstawowg baze w funkcjonowaniu mediow.
Dlatego media finansowo czy organizacyjnie stabe, sg wspomagane (jako ,,satelic-
kie””) przez media mocniejsze. Ponadto partie polityczne, organizacje mafijne (m.in.
terrorystyczne) i réznego rodzaju lobby finansowe, réwniez albo na state wspoma-
gaja pewne media, albo tez udzielajg im pomocy doraznej. Z zorganizowang
pomoca spieszg takze roznego rodzaju fundacje, banki, czy przedsiebiorstwa
produkcyjne.

Dzieki takim urzadzeniom, jak telewizja kablowa, czy telewizja satelitarna oraz
ich gigantycznym sieciom, stowa i obrazy mogg by¢ przekazywane dostownie na
caty Swiat. Symbolem $wiata mediéw jako sieci naczyn potgczonych jest Internet.
Z kolei symbolem powigzan organizacyjnych sg dzi$ takie firmy medialne, jak
BBC, NBC, CNN. W mikroskali symbolem takim jest kazda z liczacych sie na
Swiecie agencji prasowych. Cztery najwieksze agencje prasowe (tzw. wielka
czworka) to: UPI (United Press International), AP (Associated Press), AFP (Agence
France Press) i Reuter. Z tych agencji pochodzi 80% informacji zagranicznych,
ktére ukazuja sie w prasie $wiatowej. Najwieksza z nich — AP jest kooperatywa
1786 gazet amerykanskich, a jej serwis nadawany jest w 112 krajach.

Najbardziej wptywowa na Swiecie stacja telewizyjna CNN (Cable News
Network) nadaje swoje programy za posrednictwem 23 satelitow i dociera do
prawie miliarda os6b w 210 krajach S$wiata. Zapowiadany jest dalszy rozwdj
medidw, a zwiaszcza telewizji, co zwielokrotni problemy natury wychowawczej
i ewangelizacyjnej. Gdy np. mtody cztowiek juz niedtugo kazdego dnia bedzie miat
do dyspozycji w telewizji dziesigtki filméw — westernéw, dramatow wojennych
czy komedii, a takze wiele transmisji z sal koncertowych i stadionéw sportowych
z calego Swiata, stanie sie to nowym i nietatwym wyzwaniem dla Kosciota
i ewangelizacji.

4. Dominacja obrazu

Cechg charakterystyczng areopagu mediow jest stale rosngca w nim dominacja
obrazu. Zjawisko to pocigga za sobg marginalizacje stowa. Wida¢ to w od-
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chodzeniu spoleczenstwa od czytania. Méwi sie nawet, ze miejsce ,kultury
czytelnictwa” zajmuje ,,kultura oglagdactwa”7. Kluczem do zrozumienia sytuacji jest
tzw. cywilizacja obrazu. Papiez Pawet VI w adhortacji Evangelii nuntiandi (1975)
pisat: znamy zdanie wielu psychologéw i socjologéw, ktérzy utrzymuja, ze cywiliza-
cja stowa, jako nieskuteczna i nieuzyteczna, juz sie przezyla, a obecnie nastepuje
nowy styl zycia, cywilizacja obrazu (EN 42). Media to ten areopag, ktéry dzi$
faworyzuje obraz. Wigze sie to z faktem, ze przemyst medialny postawit przede
wszystkim na obraz. On, bowiem sie najlepiej sprzedaje. Stad wielka kariera
telewizji, kolorowych magazynéw i wydawnictw albumowych8. Na popularnosci
zyskuje tez tzw. Biblia w obrazach.

Jezeli o kulturze masowej méwimy, ze jest ,,kulturg utatwiong”, to m.in. dlatego
iz obrazy kolorowe i bedgce w ruchu nie wymagajg wysitku intelektualnego
i dlatego potrafig wspotczesnego cztowieka szybko zafascynowaé, a nawet w zna-
cznym stopniu uzalezni¢ od siebie. Najczesciej obcuje on z imitacjami, ktére sg tak
doskonate, ze robig wrazenie oryginatdw. Zwiaszcza telewizja wykazuje tu wyjat-
kowa skutecznos¢. Jest tak dlatego, poniewaz pobudza ona przede wszystkim prawg
potkule mézgu, ktorej podporzadkowane sg emocje, usypiajac jednoczesnie potkule
lewg, odpowiedzialng za krytyczng ocene rzeczywistosci. Dlatego tym fatwiej widz
traktuje fikcje za fakt bezdyskusyjny. Kultura utatwiona, budowana na niezliczo-
nych imitacjach i kopiach, prowadzi do kultury konsumpcji. Ta za$ niechetnie
otwiera cztowieka na ewangelizacje.

Analiza zjawiska dominacji obrazu i marginalizacji stowa prowadzi autoréw do
wniosku, ze trwa obecnie wielka wojna obrazu ze stowem. Niektdrzy nawet
twierdza, ze jest to wojna obrazu ze Stowem, ktére stato sie ciatem i zamieszkato
wsrod nas (J 1,14)9. Tego rodzaju opinie nie moga by¢ obojetne dla osob, ktére
zaangazowaty sie w dziatalno$¢ ewangelizacyjna.

Nalezy ponadto powiedzie¢, ze potrzeba kultury utatwionej i jej konsumpcja
przypominajg do ztudzenia potrzebe igrzysk w cywilizacjach $rédziemnomors-
kichl0. Rozne sg formy realizowania tej potrzeby, jednakze towarzyszace mu
mechanizmy psychiczne sg bardzo do siebie podobne.

5. Szanse rozwoju i niebezpieczenstwo zagrozen

Podobnie jak areopag atenski, $wiat mediow jest ogromng szansg dla rozwoju
cztowieka, a jednoczesnie stanowi dlan zrédlo rozlicznych zagrozen.

Wszystkie media, zaréwno elektroniczne (np. radio, wideo, telewizja, Internet),
jak i drukowane sg w stanie pogtebi¢ wiedze w odbiorcach, wznieci¢ wartosciowe
zainteresowania, ozywi¢ poglady i uksztaltowaé pozytywne postawy. Stanowia,
wiec ogromng site, ktora utatwia jednostce jej rozwdj intelektualny, spoteczny,

7 R. Filas. Czytelnictwo prasy w potowie lat dziewiecdziesigtych: od czytelnictwa do ogladact-
wa? Zeszyty Prasoznawcze 3-4(1995). s. 142-153.

8 M. Coulornb-Gully. Les informations televisees, Paris 1995; JM. Charon, La presse
magazine, Paris 1999.

9 E. Lobkowicz, Wojna stowa z obrazem. Fronda 9-10(1997), s. 234-239.

10 A. Eckmann, Igrzyska, w: EK, t. VII, k. 3-6.
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a nawet religijny i moralnyll. Te mozliwosci, jak réwniez zdolno$¢ prowadzenia
ludzi do jednosci, podkresla Instrukcja duszpasterska ..Zjednoczenie i postep”,
nazywajac media darem Bozym (CP 2). dzieki takim swoim wiasciwosciom jak
dialogiczno$¢, media niejako z natury swojej zdolne sg prowadzi¢ odbiorcéw do
integracji z innymi ludzmi.

Jest to widoczne zwiaszcza wtedy, gdy patronuje im Koscidt, bedacy z istoty
swej wspoélnotg o wysokim stopniu dialogicznoscil2

Jednakze media wywierajg réwniez negatywny wpltyw na jednostke. Rzecz
jasna, pochodzi on od ludzi, ktérzy pracujg w mediach. To przeciez od ich postaw
moralnych, poczucia odpowiedzialnosci i osobistego stosunku do cztowieka i dobra
wspolnego uzalezniony jest wphyw.

Zagrozenia ze strony mediéw sg liczne i do$¢ niebezpieczne. Najczesciej mowi
sie o takich zjawiskach, jak pornografia, manipulacja, przemoc, promocja zia.
Tymczasem lista tych zagrozen jest bardzo dtuga i pozostaje nadal otwarta. Dzi$
zagrozenia te nalezy prezentowac, uciekajac sie do podziatu na bloki tematyczne.
Takim blokiem sg np. postawy negatywne, ksztattowane przez media. Wymienia
sie wtedy postawe agresji, postawe makiawelizmu, postawe uzaleznienia od
medidw, czy postawe konsumizmu medialnego.

Innym blokiem zagrozen ze strony medidéw jest negatywne ich oddziatywanie
na hierarchie wartosci odbiorcéw. Wida¢ to zwlaszcza wtedy, gdy media stajg sie
nosnikami antywartoscil3. W dziataniach medialnych nalezy wymieni¢ takie
zjawiska, jak zatrucie informacyjne, mit, kamuflaz oraz r6zne szumy informacyjne.

Niezwykle groznym niebezpieczeristwem ze strony mediow sg te ich dziatania,
ktérych adresatem jest swiadomos¢ cztowieka, jednakze dokonywane sg za posred-
nictwem przekazéw na jego podswiadomos¢. Prowadzi to do catkowitego pod-
porzadkowania jednostki dysponentom tych dziatan. Przyktadem takiego zagroze-
nia jest dziatalnos¢ amerykanskiej stacji telewizyjnej MTV (Music Television),
ktéra za posrednictwem przekazéw podprogowych wywotuje u odbiorcéw inten-
sywnle:\1 zainteresowanie narkomania, apostazja, zboczeniami seksualnymi i sataniz-
mem™.

Problematyka oddziatywania mediéw czeka nadal na catosciowe opracowanie.
Rozpatrywanie ich w wymiarach Swiatowego areopagu pozwala widzie¢ ostrzej
zakres wywieranego wptywu jak réwniez szanse rozwoju cztowieka i rozmiary jego
zagrozen. Dowodzi tez, ze sam areopag mediow jest gigantycznym i bardzo
trudnym terenem misyjnym.

11 L. Crime lia, La chiesa, i cattolici e i mass media. Credere Oggi 2(1995), s. 36-52.

12 N. Bras, Teologia komunikacji, ComP 6(1995), s. 7-14; F.F. Plude, Intemactive Com-
munication in the Church, w: The Church and Communication, red. P. Granfleld, Cansas City 1994,
s. 179-195; G.F. Pali, M. Cardinali, La comunicazione in prospettiva teologica, Torino 1998.

13 J. Marianski. Mass mediajako nosniki wartosci i antywartosci, w: Religia a mass media, red.
ks. W. Zdaniewicz, Zabki 1997, s. 108-127.

14 W. Godzié, Przypadek MTV: Symulowanie, adresowanie i przyjemnos$¢, w: Predko$¢
i przyjemnosé, red. A. Gwozdz, Kielce 1994, s. 84—102; B.Reeves, C. Nas s. Media i ludzie (tlum,
z ang.), Warszawa 2000, s. 285-292.
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I1l. EWANGELIZACJA AREOPAGU MEDIOW

Nalezy podkresli¢, ze Kosciot widziat zawsze w mediach przede wszystkim
narzedzia do zastosowania w Kkatechizacji, w duszpasterstwie i najszerzej
— w ewangelizacji. To instrumentalne traktowanie mediéw nadal dominuje
w Kosciotach lokalnych na catym $wiecie — zaréwno u nas jak i na Zachodzie.
Przy czym, w Polsce od niedawna zaczeto juz pisa¢ o koniecznosci ewan-
gelizowania samych mediéw. Podejmuje sie tez probe tacznego traktowania tych
dwéch zadan Kosciota wobec medidw, co znajduje swoOj wyraz w takim np.
sformutowaniu problemu: Ewangelizacja medidéw i przez medial5. Do tego prob-
lemu ustosunkowat sie Jan Pawel Il w encyklice Redemptoris missio. Papiez
stwierdzit tam, ze Koscidt nie moze swoich zainteresowan wobec medidéw ograni-
czac jedynie do traktowania ich jako narzedzi, ktére zwielokrotniajg przepowiada-
nie: Nie wystarcza, zatem uzywac ich do szerzenia oredzia chrzescijanskiego
i Magisterium Kosciota, ale trzeba wigczy¢ samo oredzie w te «nowa kultures,
stworzong przez nowoczesne $rodki przekazu (RMis 37). W dokumencie tym Jan
Pawel Il podkres$la z naciskiem, ze w areopagach wspodtczesnych nalezy gtosic¢
Ewangelie. Jezeli za$ Swiat medidw jest, jak podkre$la Papiez, ,pierwszym
areopagiem”, to nie ulega watpliwosci, ze jego ewangelizacja jest szczegdlnie
istotnym priorytetem Kosciota. Jan Pawet 1l dat wyraz temu przekonaniu w adhor-
tacji Christifideles laici, gdzie stwierdza z naciskiem, ze Na wszystkich drogach
Swiata, a wiec takze na jego wielkich arteriach, jakimi sg prasa, film, radio,
telewizja i teatr, musi by¢ gtoszone zbawcze stowo Ewangelii (ChL 44). Zastanawia,
ze nie ma w tej wypowiedzi takich zwrotow, jak ,,mogtoby by¢”, ,,powinno sie”,
czy ,,nalezatloby”. Papiez postuzyt sie stowami, ktére wyrazajg nakaz: w mediach
musi by¢ gtoszone zbawcze stowo Ewangelii. Jezeli wezmie sie pod uwage, ze $wiat
medidw jest Zzrédtem rozlicznych zagrozen, réwniez dla ewangelizacji, to nie ulega
watpliwosci, ze nakaz ten powinien by¢ realizowany w trybie bardzo pilnymis.

Swiat medi6w jest dzié tym areopagiem, ktory najskuteczniej ze wszystkich na
Swiecie ksztattuje hierarchie wartosci. Ponadto burzy hierarchie wartosci chrzes-
cijanskich i patriotycznych oraz wprowadza zupetnie nowa i catkowicie obcag
hierarchie w stosunku do chrzescijanskiej. Odbywa sie to przede wszystkim przez
wyrazanie w mediach negatywnego stosunku do tych wartosci (ignorowanie,
niesprawiedliwe atakowanie, osmieszanie itp.). Z badan, wykonanych w kilku
krajach na Zachodzie, okazato sie, ze negatywny stosunek w mediach wyrazany do
wartosci chrzescijanskich, ostabia jednoczesnie skutecznos¢ dziatan ewangelizacyj-
nychl?. Jest tak dlatego, poniewaz istnieje Scista zalezno$¢ miedzy przekazywaniem
wiary w ewangelizacji, a przekazywaniem wartosci. Przez analogie, zasade te
nalezy odnies$¢ takze do wartosci patriotycznych, ktore w Polsce sg $cisle powigza-
ne z wartosciami chrzescijanskimi (symbioza). A zatem, wszystkie procesy de-

15 Tak byto zatytutowane sympozjum, zorganizowane 2 czerwca 2000 r. w Wyzszym Seminarium
Duchownym w todzi, w ramach obchodéw koscielno-narodowych Roku Jubileuszowego. Zob. bp
A. Lepa, Po Jubileuszu ludzi mediéw w todzi, WDL 6(2000), s. 364-368.

16 A. Lepa, Ewangelizacja i nowa propaganda, w: Moéwi¢ o Bogu, red. Z. Kijas, Krakow 1997,
s. 189-205.

11 H. Schlogel, Przekazywanie wiary a przekazywanie wartosci, ComP 3(1992), s. 81-93.
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chrystianizacyjne i depolonizacyjne, ktoére polegajg takze na ,,nietolerowaniu”
wymienionych wartosci — réwniez wplywajg negatywnie na dziatania ewan-
gelizacyjne Kosciota. Nie wolno wiec lekcewazy¢ jakiejkolwiek formy negatyw-
nego stosunku w mediach do wartosci chrzescijanskich i patriotycznych. Nawiasem
mowigc, plynie z tego praktyczny wniosek, ze troska Kosciota o wychowanie
patriotyczne mtodego pokolenia owocuje réwniez na polu ewangelizacji.

Wiaczanie Ewangelii w strukture i funkcjonowanie areopagu medidw nie jest
fatwe, tym bardziej, ze istnieje od wiekéw rozdzwiek miedzy Ewangelig a kultura,
nazywany zaréwno przez Jana Pawla Il jak i przez Pawta VI dramatem naszych
czasow (por. RMis 37; EN 20). Swiat mediéw z licznymi zagrozeniami, ktore
z niego ptyna, catkowicie potwierdza te opinie. Mozna tez powiedzie¢, ze jest on
réwniez obszarem niewiary wspoétczesnego cztowieka.

Sa trzy najwazniejsze plaszczyzny ewangelizowania areopagu medidw. Zadanie
to odnosi sie do mediéw Swieckich i laickich (lewicowych, liberalnych i libertyn-
skich). Te trzy ptaszczyzny to dziatalno$¢ trzech grup laikatu: jedna grupa to
odbiorcy mediow, druga to nadawcy, ktérzy pracujg w tych mediach i trzecia grupa
to osoby pracujgce w mediach katolickich.

1. Odbiorcy mediow

Jest to najliczniejsza grupa laikatu w dziataniach na rzecz ewangelizacji
medidw. Reprezentuje rozmaite zawody, stany i ugrupowania spoteczne. Z tej racji
dysponuje ona réznorakimi mozliwosciami wptywania na media. Dziatalnosci tych
0s6b powinny przyswieca¢ przede wszystkim dwa ambitne cele: 1. Stawianie
mediom odpowiednio wysokich wymagan (moralnych, intelektualnych, spotecz-
nych); 2. Przenikanie mediéw duchem Ewangelii.

Stawianie mediom wymagan powinno sie zawsze odnosi¢ do wielkich moz-
liwosci, jakimi one dysponujgl8. Przyktadem moze by¢ ksztattowanie pozytywnych
postaw, przekazywanie wiedzy ogromnym rzeszom ludzi, czy pomoc w budowaniu
solidarnych wiezi. Odbiorcy, w zwigzku z tym, powinni zna¢ media w takim
stopniu, aby dostrzec w nich wspomniane mozliwosci. Zgodnie z nauczaniem
Kosciota, media powinny w rzeczywistosci stawaC sie ,darem Bozym” dla
poszczegoélnych spoteczenstw i dla calej ludzkosci. Z tym postulatem wigze sie
konieczno$¢ opracowania modelu czy modeli medidw w panstwie demokratycz-
nym, aby ich prawidtowe funkcjonowanie szto w parze z ich skuteczng ewangeliza-
C -

1 W rozny sposob odbiorcy moga dokonywac ewangelizacji mediow. Czynig to
np. poprzez ich rzeczowg krytyke, uwzgledniajaca zjawiska negatywne, a wsrdd
nich wptyw, ktory degraduje osobowos¢ miodego cztowiekald Krytyka z kolei,
zbudowana na dobrej diagnozie i poparta odpowiednio argumentami, prowadzi do
pozadanej korekty medidéw, a z czasem do ich petnej reformy. Aby wymienione
cele mogly byc osiagniete, nalezy stosowa¢ odpowiednie srodki. Mogg to by¢

18 L. Dyczewski, Powinnosci mediow. Kronika 2(1997), s. 21-32.
19 Z. Sareto, Mass media — zrodia dezintegracji tozsamosci osoby, ComP 6(1995), s. 39-43.
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nastepujace srodki: indywidualne telefony i listy do redakcji, listy protestacyjne
z podpisami tych, ktdrzy sie solidaryzujg w pomystach albo w protescie, zapowiedz
bojkotu w odbiorze danego medium (jezeli np. nadal bedg w piSmie elementy
pornografii), lub zapowiedz rezygnacji z abonamentu (radia, prasy, czy telewizji).
Ze Srodkdw religijnych nalezy wskaza¢ zycie sakramentalne, modlitwe, rachunek
sumienia oraz elementy osobistej ascezy w odbiorze mediow — podejmowane
zawsze w intencji skutecznej ewangelizacji medidw.

Gtoszony jest stuszny poglad, ze juz sam wzrost mediow katolickich (ilosciowy
i jakosciowy) przyczynia sie do postepu w ewangelizacji medidw Swieckich
i laickich. Dlatego udziat laikatu w tworzeniu nowych mediéw koscielnych jest
posrednio udziatem w ewangelizacji catego areopagu medidéw. Moze to przybierac
rézne formy, jak np. wkiad finansowy, bezposrednie wspoitworzenie nowych
medidéw (chocby pisma parafialnego), organizowanie ksiegarni, biblioteki, czytelni;
jak rowniez modlitwa w intencji tych mediow i ksztattowanie opinii publicznej,
zyczliwej dla ich pelnego rozwoju.

Szczeg6lna misje moga spetni¢ w realizacji tych zadan osoby, ktore uprawiajg
publicystyke. Jezeli jest ona podejmowana w duchu chrzescijanskim, moze przy-
czyni¢ sie do uksztattowania opinii publicznej zyczliwej dla ewangelizacji i me-
didw. Nalezy tu podkresli¢, ze juz wielu publicystow wypowiada sie 0 mediach
i potrzebie ich ewangelizacji, zarbwno na tamach pism katolickich jak i w prasie
prawicowej. Jest to dobry prognostyk na przysztos¢.

2. Nadawcy medidw

Laikat katolicki, ktéry pracuje w mediach S$wieckich i laickich, moze wiele
dokona¢ w dziele ewangelizacji swoich mediow — zaréwno publicznych jak
i komercyjnych. Moze je bowiem ewangelizowa¢ ,,od wewnatrz”. Jan Pawet Il
w adhortacji Christifideles laici tak ujgt to zadanie Swieckich katolikow: nalezy
ewangelizowac¢ — i to nie od zewnatrz, jakby sie dodawato jakas$ ozdobe czy kolor,
ale od wewnatrz, od centrum zyciowego i korzeni zycia — czyli nalezy przepajac
Ewangelig kultury, a takze kulture cztowieka (ChL 44). Sposrod srodkéow, jakie
powinny by¢ stosowane w tego rodzaju ewangelizacji, najbardziej skutecznym
okazuje sie Swiadectwo. Moze to by¢ swiadectwo wiary czy mitosci, jednakze
szczegllnie cenne staje sie w mediach Swiadectwo dawane prawdzie, wszak
lekcewazenie prawdy, ujawniane w réznych postaciach zaktamania (np. kamuflaz,
mit, plotka, manipulacja), jest gtbwnym grzechem wielu medidw.

Wiele moga dokona¢ zwihaszcza ci katolicy, ktorzy zasiadajg w gremiach
decyzyjnych i doradczych (rady wydawnicze, kolegia redakcyjne, rady programo-
we, kierownictwa redakcji, rady nadzorcze itp.). Ich wptyw na funkcjonowanie
mediéw, w ktérych pracuja, moze by¢ bardzo owocny. Rozstrzygajg tu jednak dwa
czynniki: odwaga cywilna oraz umiejetnos$¢ rzeczowego i przekonujacego przed-
stawiania argumentow. Osoby te powinny otrzymywac¢ stosowng pomoc ze strony
Kosciota (w dziedzinie prawa, teologii, opieki duszpasterskiej itp.) Obecnosé
misyjna katolikbw w Swiecie medidw jest rowniez dlatego skuteczna, ze funk-
cjonuje na sposob zaczynu.
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3. Pracownicy mediow katolickich

Ewangelizacja areopagu medidw dokonuje sie takze poprzez odpowiednig
dziatalno$¢ os6b zatrudnionych w mediach katolickich. Sa oni profesjonalistami
w tej dziedzinie, a przede wszystkim jako ludzie wierzacy ,,czujg” Kosciot oraz
jego aktualne problemy. Jednakze, aby ich dziatalno$¢ ewangelizacyjna byta
skuteczna, powinni realizowa¢ autoewangelizacje, a wiec z pomocg Kosciota
pogtebia¢ swojg wiedze religijng i doskonali¢ zycie chrzescijanskie. Jan Pawet II,
w cytowanym juz przemowieniu do biskupow polskich, podkreslit, ze nie mozna
ograniczy¢ sie do fachowego jedynie przygotowania kadr w mediach katolickich:
Praca ta winna rowniez uwzgledni¢formacje duchowa pracownikdw mass mediow.
Trzeba tym ludziom przybliza¢ Ewangelie, zaznajamia¢ ich z katolicka naukg
spoteczng, z zyciem i dziatalnoscig Kosciota oraz z problemami moralnymi
wspotczesnego cztowieka. Przy pomocy uformowanych w duchu chrzescijanskim
tudzi, Kosciot moze o wiete tatwiej dotrze¢ do wietkiego audytorium, do roznych
areopagéw Swiata, do Srodowisk spragnionych Boga. Ta wypowiedz Papieza jest
bardzo cennym wskazaniem dla ewangelizacji mediow. Powinna sie sta¢ przed-
miotem czestej medytacji pracownikow katolickich mediéw oraz ich duszpasterzy.

Ponadto, z wielu wypowiedzi Jana Pawta Il wynika, ze media katolickie tylko
wtedy bedg skuteczne w ewangelizowaniu Swiata, a wiec takze w ewangelizowaniu
areopagu medidw, jezeli stang sie miejscem ewangelizacji, a nie tylko jej narze-
dziem.

Oznacza to, ze powinny sie sta¢ miejscem modlitwy, dawania $wiadectwa
(wiary, mitosci, prawdy), zyczliwie prowadzonego dialogu, katechezy, dziatan
samarytanskich itp.20. Wtedy dziatalno$¢ tych mediéw moze sie okaza¢ bardzo
owocna w ewangelizowaniu wielkiego areopagu $wiata mediow.

Analogicznie do zaproponowanych wyzej wskazan, nalezy podejmowac dziata-
nia ewangelizacyjne réwniez w stosunku do innych wspétczesnych areopagéw,
w szczegolnosci zas do kultury, polityki, wielkich finanséw czy edukacji. RoOwniez
i tam, z uzyciem podobnych $rodkéw i sposobow, zanies¢ mozna Ewangelie
— zawsze z myslg o dobru tych, ktérzy zyjg w ich orbicie i z nich korzystaja.

Jak wiadomo, w Polsce przede wszystkim Kosciot zajmuje sie wychowaniem
do mediow (katecheza, duszpasterstwo parafialne, szkoty katolickie). W programie
tego wychowania powinien sie znalez¢ rowniez temat ewangelizacji mediow.
Odpowiednie przygotowanie laikatu do tego zadania, przyczynitoby sie wydatnie
do zaniesienia Ewangelii na obszar areopagu mediow.

Podjety w wyktadzie temat jest niezwykle wazny dla Kosciola w Polsce.
Wymaga, wiec pogtebionej refleksji, a nawet gruntownego studium opartego na
stosownych badaniach. Nalezy wyrazi¢ nadzieje, ze niniejsza refleksja stanie sie
przyczynkiem do podjecia dalszych prac na ten temat oraz inspiracjg do szeroko
zakrojonych dziatan, aby na arteriach Swiata medidw oraz innych wspoétczesnych
areopagdéw mogta by¢ jeszcze skuteczniej gtoszona Ewangelia.

2 A. Lepa, Ewangelizacja przez Srodki spotecznego przekazu, OssRomPol 12(1999), s. 60-61.
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EVANGELISIEREN DER MEDIEN
ZUSAMMENFASSUNG

Die Medien sind ein weiter und méchtiger Areopag der Gegenwart. Sie beeinflussen den
heutigen Menschen immer stérker. Durch ihre Eindringlichkeit und ,Allgegenwartigkeit”
befinden sie sich tberall und gestalten wirksam die Haltung des Individuums und seine
Mentalitat. Die Kirche erinnert daran, dass auch die Medien evangelisiert werden sollten.
Das bedeutet, dass sowohl in ihre Struktur als auch in ihre Funktionalitat das Evangelium
eingefiihrt werden sollte. Dies ist um so nétiger, da die Medien ja nicht frei sind von der
Unglaubigkeit und dem Antiwert. Die Evangelisierung der Medien sollte auf drei Stufen
verlaufen: von der Position des Programmempfangers aus, unter den Sendermitarbeitem und
im Kreis der Mitarbeiter von katholischen Medien. Eine wesentliche Rolle bei diesen
Aufgaben spielen die Medien selbst im Sinne der Maxime: Evangelisierung der Medien tber
die Medien.



