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Ostatnie dziesieciolecie, to czas istotnych przemian, ktdre nastapity w zakresie
medidow i spowodowaly, ze czasopisma, zwlaszcza w wersji drukowanej, nie
stanowig juz podstawowego Srodka informacji. Warunkowane jest to upowszech-
nianiem sie nowoczesnych mediow takich, jak np. Internet. Miode pokolenie
zaczeto siegaé po nowe zrédta informacji, w ktérych przekaz wiadomosci staje sie
interakcyjny — nie ma tu wyraznego podziatu na ,,nadawce” i ,,odbiorce”, lecz
wystepuje element dwu- lub wielokierunkowej rozmowyl W zwigzku z tym
tradycyjny sposob przekazu informacji, zwigzany z pismem i drukiem, wydaje sie
mato wartosciowy, a zjawiskiem dos¢ powszechnym ws$rdéd miodych staje sie
dysgrafia, dyslekcja i dysortografia. Uwzgledniajac te konteksty w zadaniach
wspotczesnej edukacji szkolnej, zwraca sie uwage na dziatania, ktére przygotuja
miodziez do $wiadomego korzystania z réznych medidw. Chodzi tu zwiaszcza
0 ksztatltowanie krytycznej postawy uczniow wobec medidw i selektywnego ich
uzytkowania. W zakresie tych oddziatywan znajdujg sie takze dziatania zwigzane
z wdrazaniem mitodziezy do racjonalnego i selektywnego doboru zrédet informacii,
wsrdd ktérych na uwage zastuguja czasopisma. Zwykle tego rodzaju oddziatywania
wigzg sie z osobistymi doswiadczeniami miodziezy i wplywajg na jakos¢ zaan-
gazowania uczniéw podczas lekcji religii. Dlatego tez celem niniejszego opracowa-
nia jest zwrécenie uwagi na specyfike doswiadczen, jakie katechizowani maja
w zwigzku z lekturg czasopism. Obok przegladu polskiej literatury traktujgcej o tej
problematyce, niezbedna okazala sie realizacja wiasnych badan oraz opracowanie
statystyczne pozyskanych informacji i ich analiza.

1B. Myrdzik, Informujg czy dezinformujg? O funkcji informacyjnej mass mediow
w edukacji humanistycznej, w: Od teatru zakéw do Internetu. O edukacji humanistycznej
w szkole, pr. zb. pod red. B. Myrdzik, Lublin 2003, s. 95.
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I. PRZEGLAD POLSKIEJ LITERATURY DOTYCZACEJ BAD_AN
NAD CZYTELNICTWEM CZASOPISM PRZEZ MLODZIEZ

W badaniach pedagogicznych prowadzonych w ostatnich latach daje sie
zauwazy¢ wzrost zainteresowania mass mediami. Jednak z przegladu literatury
wynika, iz wiecej uwagi poswieca sie nowoczesnym $rodkom przekazu informacji2
Obok analiz zwigzanych z edukacyjng rolg tradycyjnej telewizji3, pojawiajg sie
opracowania traktujagce o funkcjach informacyjnych, wychowawczych, rozryw-
kowych i propagandowych telewizji satelitarnej, kablowej i cyfrowej4 Badacze
duzo uwagi poswiecajg grom telewizyjnymb, i programom ,,na zywo” z udziatem
stuchaczy6. Stosunkowo rzadko w nurt tych badahn wpisujg sie analizy traktujgce
0 opiniotworczej i wychowawczej funkcji czasopism miodziezowych?. Prezen-
towane sg w nich jedynie wybrane czasopisma. Na przyktad J. Orlik opisuje prase
mtodziezowg na rynku polskim, dowodzac, iz w ostatnich latach przetamano model
prasy adresowanej — zaleznie od poziomu rozwoju — do czterech grup dzieci
1miodziezy. Byt to ,Mi$”, ,Swierszczyk”, ,,Plomyczek” i ,,Ptomyk”. Czasopisma
te korespondowaly z programem nauczania w szkotach. Dalej J. Orlik zwraca

2 Przyktadowo wymieni¢ mozna tu nastepujace opracowania: J. Dobr otowie z. Nowe
media jako przedmiot badan pedagogicznych: ograniczenie metodologiczne i poznawcze. Rocznik
Pedagogiczny 27: 2004. s. 365-373; M. D ziew e ck i, Ponowoczesno$¢, media i ewangelizacja.
KST3:2004. s. 23-47; J. Fi ebig. Ogo6lna charakterystyka oddziatywania mediow masowych, w:
Wyzwania pedagogiki medialnej — nowe perspektywy XXI wieku. pr. zb. pod red.
M. Sokotowskiego. Olsztyn 2001. s. 35M4; P.T. Nowakowski. Mass media a wychowanie.
Kajet 5 (2005). s. 15-20; A. Ogonowska. Przemoc w mediach, Nowa Polszczyzna 3 (2005).
s. 43-47; A. Poptawska. Media i edukacja w aspekcie globalizacji. Cieszyn 2003;
J. Radzie wic z. Wohiy rynek mediéw a wychowanie. Nowa Szkota 1 (2005). s. 13-14;
W. Karolonek, Pihia potrzeba edukacji do odbioru mediow. Migdzy nami bibliotekarzami 3-4
(2004). s. 12-14; S. Zawada. Media — postep czy zagrozenie?, Swiat i Stowo 1 (2004).
s. 91-100.

3Zob. np. M. Brau n-Gatkowska. Telewizja dzieciom: analiza tresci programéw. POW
35: 1995. nr 10. s. 10-14; A. Lepa. Pedagogika mass mediow. £6dz 1999; I. Zalewska.
Whplyw telewizji na rozwdj intelektualny ucznia, Poradnik Bibliotekarza 6 (2002). s. 27-29.

4 Zob. np. A. Barzykowska, Znaczenie i mozliwodci telewizji kablowej (lokalnej)
w rozwijaniu kultury regionalnej, w: Wyzwania pedagogiki medialnej, jw., s. 191-200;
M. Braun-Gatkowska. A Gata. I. Ufli k-Jaworska, Tre$¢ programéw emitowanych
przez pigciu polskich nadawcow telewizyjnych: raport z badan, Edukacja Medialna 1 (2003).
s. 17-21; M. Chodorowska-Chomiec, W Swiecie telewizji. ZSz 1 (2005), nr 1, s. 50-53.

5 Na szczeg6lng uwage zastuguja nastepujace opracowania: M. Braun-Gatkowska.
I. Uflik-Jawor ska Zabawa w zabijanie. Lublin 2002; A.M. Satapata. Ekran monitora
czarodziejskim lustrem?: pytanie o tozsamo$¢ mordujgcego myszka.... Edukacja 2 (2005).
s. 103-116.

6 Interesujace analizy na ten temat mozna znalez¢ np. w: A. Kr au z e. Dwa $wiaty Wielkiego
Brata — konsekwencje wychowawcze. Kultura i edukacja 3-4 (2001). s. 107-117; J. Tataro-
wicz. Big Brother w... szkole: o roli mediéw. Nowa szkota 1 (2002). s. 46”°19.

7 Przyktadowo wymierne mozna nastepujgce opracowania: A. Biatowas. Modele cztowie-
ka w czasopismach dla miodziezy. Cywilizacja 9 (2004). s. 288-290; Z. Kobylirfiska. Etyczne
problemy prasy codziennej. Zeszyty Teologiczne 6: 1997. nr 3, s. 4-17; |. Migniewicz.
Czasopisma dla mtodziezy i ich rola w zyciu pokolenia wstepujgcego, Dyrektor Szkoty 6 (2004).
s.57-58; K.Pokorna-lgnatowicz Media nastolatkdw. Refleksje nad korzystaniem z prasy,
radia i telewizji przez gimnazjalistow — implikacje dla edukacji medialnej, w: Wyzwania
pedagogiki medialnej, jw., s. 323-329.
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uwage na nowe tytuty (np. ,,Bravo”, ,Dziewczyna”, ,Bravo Girl”, ,,Popcorn”,
»Twist”). Zwykle sg to tzw. kolorowe czasopisma, ktore ,stosujg system S-M-S,
budowany na dozowanej eskalacji trzech aktywnosci: Sensacji, Muzyki i Seksu8
a wiec uwzgledniajg obszary o szczeg6lnym oddziatywaniu na miodego cztowieka,
powodujgc chaos w dziedzinie wartosci i odwracajgc uwage od istotnych prob-
lemow miodziezy9.

Rowniez inni autorzy (m.in. F. Adamski i M. Pi6rol0 A. Pietrzykowskall,
I. Zielinskal? zauwazaja, iz obecnie wydawana prasa mtodziezowa ma gidéwnie
charakter rozrywkowo-poradniczy. Zawiera informacje na temat mody, urody (np.
profesjonalnie wykonanego, chociaz niezbyt subtelnego makijazu), zdrowego stylu
zycia (m.in. diet odchudzajacych), kariery, pieniedzy oraz materialy dotyczace
zycia seksualnego miodych osob (takze porady ginekologdw i seksuologow
w zakresie satysfakcji seksualnej i srodkdw antykoncepcyjnych). Warstwa pub-
licystyczna obejmuje informacje o znanych postaciach $wiata filmowego i rozrywki
oraz ich zyciu intymnym z pominieciem znaczenia pracy nad rozwijaniem talentu
i zwigzanego z tym tmdu czy tez rezygnacji. Jednocze$nie wmawia sie miodziezy,
ze sukcesy i pienigdze zdobywa sie bez wysitku i kosztem drugiego czlowieka.
W ten spos6b warstwa publicystyczna oderwana jest od problemow przecietnego
cztowieka, np. od pracy, bezrobocia, ksztatcenia, ubdstwa, czy zycia codziennego
w rodzinnie. Wyjatek stanowig tu mniej krzykliwe pod wzgledem graficznym, cho¢
przeznaczone dla odbiorcow z tego samego przedziatu wiekowego, czasopisma
edukacyjne takie, jak np. ,,Cogito”, ,,Victor”, , Victor — Junior”, ,,Testy gimnazjal-
ne”13 Na tle innych magazynow dla miodziezy ,,Cogito” wyrdznia autentyczna
troska o rozwdj intelektualny i estetyczny miodych czytelnikéw. | chociaz ten
dwutygodnik jest tez bogato ilustrowany, to jednak mozna w nim znalez¢ cenne
informacje zwigzane z edukacjg (szkota, maturg, studiami) i zyciem licealistow.
Redaktorzy zamieszczajg w nim publikacje, wywiady, reportaze. Na szczeg6lng
uwage zastuguje dziat ,,Pro arte”. Teksty tam zamieszczone majg na celu wprowa-
dzenie miodych czytelnikébw w problemy wspoétczesnej kultury artystycznej oraz
dostarczenie informacji o lekturach, spektaklach teatralnych i premierach filmo-
wych, a takze najwazniejszych tendencjach dzisiejszej literatury, teatru czy filmuld
Czesto wiadomosci kulturalne sg redagowane pod katem potrzeb egzaminacyjnych
maturzystow i oséb zamierzajgcych studiowac¢ kierunki humanistyczne

8J. Orlik. Prasa mtodziezowa na rynku polski. Wychowawca 6 (2002). s. 23.

9 Tamze.

DF Adamski, M. Piéro. Czasopisma miodziezowe wobec chrzescijanskiej wizji
ludzkiej piciowosci, w: Edukacja. Rodzina. Kultura. Studia z pedagogiki spotecznej, pr. zb. pod
red. F. Adamskiego. Krakéw 1999. s. 89-98.

N A Pietrzykowska. Analiza pedagogiczna dostepnej na rynku popularnej prasy
miodziezowej. Opieka. Wychowanie. Terapia 3-4 (2004). s. 35-38.

21 Zielinska. Prasa mlodziezowa a wartosci rodzinne. Wychowawca 7-8 (1999).
S. 44-46.

13 Zob. wiecej na ten temat np. w: R. 11uk-K o m or o w sk a. Edukacyjny, czyli jaki?. Nowa
Szkota 10 (2005). s. 20-22.

14 Wiecej na ten temat zob. w: I. Imielska. Tendencje globalizacyjne a europejskie
przemiany kulturowo-obyczajowe (na podstawie analizy tresci dwutygodnika dla miodziezy
..Cogito"). Auxilium Sociale 2 (2005). s. 61-74.
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Badacze zgodnie twierdzg, iz gtdbwnym, a niekiedy jedynym, $rodkiem ekspresji
i wypowiedzi prasowej w czasopismach miodziezowych (dostepnych na rynku
polskim) jest kolorowa szata graficzna, ktora przycigga uwage miodziezy. Zwykle
teksty dziennikarskie majg charakter uzupetnienia lub podpisu pod fotografiami.
W konsekwencji czasopisma mitodziezowe sg bogate w forme, a nie w tresc.
Dodatkowo tez stosowane przez redakcje rozne techniki promocyjne i marketin-
gowe przyciggaja nastolatki. Dolgczane ,,prezenty” sg najczesciej przedmiotami nie
zwigzanymi z treSciami zawartymi w czasopi$mie i niekoniecznie adekwatnymi do
wieku odbiorcéw. Najczesciej powtarzajace sie artykuty promocyjne to: btyszczyki
do ust, lakiery do paznokci, cienie do powiek w krzykliwych kolorach, flamastry
i szablony do wykonywania tymczasowych tatuazy, gabki usuwajgce cellulit oraz
masowo dotgczane ptyty CD i DVD, ktére najbardziej napedzajg machine zbytuls

A. Pietrzykowska, odwotujac sie do badahn prowadzonych przez studentéw
Instytutu Profilaktyki Spotecznej i Resocjalizacji Uniwersytetu Warszawskiego na
temat dostepnej na rynku popularnej prasy miodziezowej zauwaza, ze masowo
publikowane pisma mtodziezowe w wysokim stopniu odbijajg sie na stanie Swiado-
mosci, systemach wartosci, guscie, normach postepowania mtodego pokolenia.
Wplyw ten nie zawsze pozostaje pozytywny. Najwiekszg wadg jest propagowanie
liberalnego, a nawet wyzywajgcego stylu zycia, skupionego jedynie wokot za-
spokajania wiasnych potrzeb. Szeroko rozumiany hedonizm za dobro najwyzsze
oraz motyw i cel dziatania uznaje dorazng rozkosz, jaka stanowiag ,,imprezy”,
alkohol, seks. Natomiast popularyzowane gotowe, ,,wspaniate” szablony roz-
wigzywania wszelkich probleméw dajg recepte, jak by¢ w peini szczesliwym,
odwracajac przy tym uwage od potrzeb i emocji drugiego cztowieka, zamykajac
droge do przemys$len czy samodzielnego podejmowania stusznych decyzjil6 Dalej
autorka zarzuca prasie mtodziezowej zbyt matg ilos¢ tresci, ktore rozwijajg intelekt
i osobowos¢ czytelnika. Jej zdaniem, chociaz w magazynach pojawiajg sie tematy
prospoteczne, to jednak autorzy czesto nie wychodzg poza powierzchowne zasyg-
nalizowanie problemu (np. ubdstwa, bezrobocia, narkomani, nazizmu). Nie ulega
watpliwosci, ze czasopismo, ktore sktadatby sie wytgcznie z artykutéw edukacyj-
nych, pozbawionych rozrywki, znalaztoby wsrdd nastolatkéw niewielu czytel-
nikow. Nie ttumaczy to jednak faktu, iz dostepne obecnie czasopisma sg prze-
drukami magazynow zachodnich i nie zawsze przystajg do problematyki i mental-
nosci polskiej mtodziezy17.

Niepokojacy staje sie brak wychowawczego i dydaktycznego przestania prasy
miodziezowej18 Do takich wnioskdw doszli m.in. M. Piéro i F. Adamski, ktorzy
analizowali kreowana w czasopi$mie ,,Bravo” i ,,Dziewczyna” wizje ludzkiej
ptciowosci i seksualnosci. Wspomniani autorzy dowiedli, ze w magazynach
prezentuje sie ,nowoczesny” — zlaicyzowany sposob przezywania przez cztowieka
seksualnosci, gtdéwnie w aspekcie fizycznym, z pominigciem jej duchowego

LA Pietrzykowska. jw., s. 35-38.

16 Tamze, s. 37; por. tez analizy prowadzone przez A. Biatowas, jw., s. 288-290.

17 Zob. wiecej na ten temat w: Z. Sokét. Miedzynarodowe czasopisma miodziezowe
w Polsce (1990-1995). Poradnik Bibliotekarza 48: 1997. nr 2. s. 8-11.

Bl Migniewicz jw., s 57-58; A. Pietrzykowska. jw., s. 37.
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wymiaru. Redakcja ,Bravo” i ,Dziewczyna” przedstawia w zasadzie mitos¢
erotyczng rozumiang jako zaspokojenie pragnienia zespolenia na drodzefizycznego
kontaktu hetero- badz homoseksualnegol9 nie poddajac jej ocenie moralnej. Co
wiecej, nie uwzglednia sie zadnych wyzszych wartosci zwigzku miedzy kobietg
a mezczyzna. Przeciwnie, pomija sie nauke Kosciota w zakresie czystosci
przedmatzenskiej i odpowiedzialnej mitosci, a propaguje wzory hedonistyczne2l

W zwigzku z powyzszymi analizami pozostaje opracowanie D. Pawluk
i A. SojkaZ2 Wspomniane autorki na podstawie artykutdw zamieszczanych na
tamach ,,Bravo”, ,Popcorn”, ,,Dziewczyna”, ,Jestem” ukazujg obraz ,,nowoczes-
nej” dziewczyny w czasopismach miodziezowych i zestawiajg go z chrzescijanskim
ideatem kobiety. Ich zdaniem szczegdlnie mogg niepokoi€ treSci zwigzane z zyciem
intymnym oraz z przygotowaniem do roli zony i matki. Stusznie zauwazajg
sprzeczne z chrzescijanskim powotaniem kobiety, godzace w jej godnos¢ i wol-
nosc, takie tresci, jak: przedmatzenskie kontakty seksualne, aborcja, antykoncepcja,
swoboda seksualna. Dostrzegajg tez, iz na tamach polskich czasopism miodziezo-
wych wspotczesna nastolatka odarta zostaje z przymiotdw z natury jej przypisanych
i odrézniajacych jg od pici przeciwnej, a wiec: z delikatnosci, subtelnosci,
wrazliwosci czy skromnosci. [..] zostaje [tez] uprzedmiotowiona, sprowadzona
jedynie do obiektu pozgdania, chociaz zwolennicy ,,nowoczesnego ” obrazu dziew-
czyny mowig o jej wyzwoleniu z ulegtosci wobec mezczyzny. Nie przywigzuje sie
wagi do jej wewnetrznego piekna, waloréw umystu — jest po to, aby podobac sie
mezczyznom, by¢ przez nich pozadang. Proponowana wizja przedstawia miodg
kobiete pozbawiong gtebszej refleksji nad sobg i wiasnym zyciem23

Odrebne, chociaz — jak dotagd — pomijane w analizach pedagogicznych,
zagadnienie, stanowig czasopisma komputerowe (np. ,,Chip”, ,,Enter”, ,PC Word
Komputer”, ,,Komputer Swiat”), ktére sa poczytne gtéwnie wsréd chtopcéw. Mozna
w nich znalez¢ szereg informacji dotyczacych wykorzystania mozliwosci komputera.
Czesto tez dotgczone sg do nich tzw. testowe wersje programow komputerowych oraz
rézne gry. Te ostatnie wydajg sie wzbudzac¢ najwiecej kontrowersji, gdyz dostarczajg
przyjemnosci i wspotksztattujg osobowos¢ miodego pokolenia. Z uwagi na fakt, ze
w wiekszosci przypadkow dotgczone gry komputerowe sg petne przemocy i agresji,
okazuja sie antywychowawcze. Samo tez korzystanie z wymienionych czasopism
komputerowych, pozbawione krytycznej refleksji, moze prowadzi¢ do wylgcznego
zainteresowania sie wirtualng rzeczywistoscig2

BF. Adamski, M. Piéro. Czasopisma miodziezowe wobec chrzescijanskiej wizji
ludzkiej ptciowosci. Paedagogia Christiana 2 (1998) nr 2, s. 118-128.

D Wiecej na ten temat piszg: F. Adamski. M. Pi6ro. jw., s. 118-128; Czasopisma
miodziezowe wobec chrzescijanskiej wizji ludzkiej ptciowosci, w: Edukacja. Rodzina. Kultura,
jw., s. 89-98.

2 Interesujace analizy na ten temat prowadzi m.in. E. Bobrowska. Nowe pisma
miodziezowe a wychowanie, w: Wychowanie na rozdrozu. Personalistyczna filozofia wy-
chowania. pr. zb. pod red. F. Adamskiego. Krakéw 1999. s. 67-73.

2 D.Pawluk. A. Soj ka. Obraz .nowoczesnej dziewczyny na tamach czasopism mtodzie-
zowych wobec chrzescijanskiego ideatu kobiety. Paedagogia Christiana 4 (1999). s. 188-196.

2 Tamze, s. 195.

24 Zainteresowanych tg problematyka odsyta sie m.in. do M. Ej smond, B. Komorow -
ska. Media, wartosci, wychowanie, Krakéw - Gdanska 2005.
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Warto zauwazy¢, ze w badaniach nad polskimi czasopismami miodziezowymi
— jak dotad — mato uwagi poswieca sie prasie stricte katolickiej. Wyjatek
stanowig tu krétkie opracowania zachecajace do czytania czasopism o tematyce
religijnej. Niekiedy autorzy rozpatrujg prase katolickg dla mtodziezy jako $rodek
dydaktyczny lub tez ukazujg jej znaczenie w realizacji edukacji czytelniczej
i medialnej%.

Wyzej przedstawiona analiza dostepnej literatury traktujgcej o czasopismach
miodziezowych pokazuje, iz autorzy sg zgodni co do decydujacego wplywu prasy
na ksztattowanie sie mentalnosci mtodego pokolenia. Nieliczni postrzegajg czaso-
pisma jako $rodek dydaktyczno-wychowawczy, takze w nauczaniu religii. Wigza
go z zastosowaniem metody problemowej, gdyz artykuty z czasopism miodziezo-
wych sktaniajg do dyskusji i poszukiwania mozliwosci optymalnego rozwiazania.
Réwniez mogg stuzy¢ nauczycielowi religii w zakresie odwotania do doswiadczen
mtodziezy oraz wspomagania jej w krytycznym spojrzeniu na kwestie podej-
mowane przez autoréw. Z kolei wihasciwe wykorzystanie czasopism katolickich
moze wzbudzi¢ u miodziezy zainteresowanie prasg religijng i zacheci¢ do czytel-
nictwa.

Il. PREZENTACJA WYNIKOW BADAN WELASNYCH

Lektura polskich doniesien o badaniach nad rolg dydaktyczno-wychowawczg
czasopism miodziezowych stata sie inspiracjg do zaprojektowania i przeprowadze-
nia badan wsrod miodziezy ze szkét ponadgimnazjalnych. Szczegétowym celem
podjetych badan byto okreslenie doswiadczen ucznidw szkét ponadgimnazjalnych
w zakresie prasy miodziezowej i udziatu katechety w rozwijaniu zainteresowania
prasa katolickg, wraz z znaczeniem wyraznych roznic miedzy dziewczetami
z liceum i chitopcami z zespotu szkét zawodowych. Stwierdzenie rdznic, przy
Swiadomosci znaczenia prasy dla jakosci intelektualnego i kulturalnego rozwoju
miodziezy, stanowi¢ mogtoby impuls do podjecia dziatah edukacyjnych (gtownie
prewencyjnych) w celu poprawy zainteresowania uczniow prasg katolickg i wspo-
magania w krytycznym korzystaniu z magazynéw, ktdre wzbudzajg zainteresowa-
nie wsréd miodziezy.

W badaniach wykorzystano autorski kwestionariusz ankiety. Badacz zdawat
sobie sprawe z tego, ze badanie, ktore przeprowadza nie jest reprezentatywne, lecz
stanowi swego rodzaju diagnoze. Na wybdr respondentéw wptywata ich dostep-
no$¢. Podstawowgq technika, jaka wykorzystano, byt kwestionariusz ankiety, jako
narzedzie badawcze do okre$lenia doSwiadczen miodziezy w zakresie czytelnictwa
prasy laickiej i katolickiej.

5 Zob. np. J. Jarowiecki, Czasopisma katolickie dla dzieci i miodziezy w okresie
transformacji ustrojowej. Studia Bibliologiczne 12 (2000). s. 157-171; J. Podlasinska,
Katolickie czasopisma dla dzieci i mtodziezy. Guliwer 2 (1997). s. 51-52; G. Rapala. Czyta¢,
ale co?. Wychowawca 6 (2002). s. 24.

2 Zob.np. Z. Kruszewsk i, Edukacja czytelnicza i medialna. Propozycja realizacji $ciezki
miedzyprzedmiotowej na temat Biblii jako ksiegi". Kat 47: 2003. nr 7-8. s. 95-100.
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W badaniach wiasciwych przebadano (w roku szkolnym 2004/2005) uczniéw
VIl Liceum Ogo6lnoksztatcagcego w Olsztynie i Zespotu Szkét Samochodowych im.
por. A.M. Bochenskiego w Olsztynie. Dobor respondentéw miat charakter losowy
i grupowy. Pozwalat na poréwnanie doswiadczen miodziezy z liceum i szkoly
o profilu zawodowym. Badaniami prébnymi objeto 26 osob z liceum, 17 z tech-
nikum i 12 ze szkoty zawodowej. W trakcie przeprowadzania badan okazato sie, iz
wszystkie pytania sg czytelne i w ostatecznej wersji przyjeto taki sam kwes-
tionariusz ankiety, ktéry skiladat sie z 6 pytan (w tym dwoch wymagajgcych
uzasadnienia wybranej odpowiedzi. Ogotem przebadano 332 osoby: 210 uczniow
liceum (w tym — 150 dziewczat i 60 chtopcdw) oraz 122 ucznidw z Zespotu Szkot
Samochodowych (w tym — 67 chtopcéw z technikum oraz 55 chtopcoéw ze szkoty
zawodowej). Do analizy zakwalifikowano — w drodze losowej — 240 ankiet
(w tym 120 wypetnionych przez dziewczeta z liceum i 120 przez chiopcow
z zespotu szkot zawodowych)2r.

Zebrany materiat ujawnit stuszno$¢ zatozenia, iz mtodziez ma rézne doswiad-
czenia zwigzane z czytelnictwem prasy i te r6znice sg wyrazne nie tylko miedzy
szkotami, ale takze w obrebie danej szkoty (np. miedzy uczniami technikum i klas
zawodowych oraz miedzy dziewczetami). 34,7 % ankietowanych uczniéw z zespotu
szkot zawodowych nie czyta zadnych czasopism. W tej grupie dominujg uczniowie
z klas zawodowych (49 os6b). Pozostali czytajg rézne czasopisma, wsrod ktorych
wymieniaja ,,Swiat Motocykli” (20,7%), ,,Auto Swiat” (9,3%), ,,Playboy” (7,3%),
Popcorn (6,7%), ,,Chip” (6,2%), ,Gazete Olsztynskg” (5,8%), ,Fakt” (4,7%),
~WAMP” (1,6%), ,CKM” (1,0%), ,, Komputer Swiat” (1,0%), ,,Gazete Wyborcza”
(1,0%). Wyniki te mogg Swiadczy¢ o tym, ze chtopcy czytajg gtéwnie czasopisma,
ktore odpowiadajg ich zainteresowaniom i wigzg sie z przygotowaniem do zawodu
technika mechanika, mechanika pojazdéw samochodowych i elektromechanika
pojazdéw samochodowych.

W wypowiedziach dziewczat zauwaza sie wieksze zrdéznicowanie w zakresie
czytanych czasopism. Spora grupa uczennic wymienia prase adresowang do
nastolatek: ,,Girl” (14,5%), ,,Dziewczyna” (8,7%), ,,Bravo Girl” (8,6%), ,,Glazur”
(6,0%), ,,Cosmopolitan” (6,0%), ,Witch” (5,5%), ,,Slizg” (4,9%), ,, Twist” (3,8%),
»Popcorn” (2,7%), ,WHY?” (2,1%). Cze$¢ ankietowanych dziewczat czyta takze
czasopisma kobiece i codzienng prase lokalng. Sg to nastepujgce magazyny:
.Gazeta Olsztyriska” (3,8%), ,,Viva” (3,5%), ,,Naj” (3,2%), , Tina” (2,2%), ,,Swiat
Kobiety” (2,2%), ,,Super Expres” (2,1%), ,Gala” (1,6%), ,Avanti” (1,6%),
»Chwila dla Ciebie” (1,6%), ,,Dobre Rady” (1,1%)- Nieliczne dziewczeta pisza, iz
czasami czytajg ,,Gazete Wyborczg” (1,1%), czasopisma komputerowe — np.
,»Chip” (1,1 %) i ,,Newsweek” (1,0%). Niekiedy uczennice dodajg, iz czytajg gazety
bezptatne np. ,,Nasz Olsztyniak” (3,5%) i ,,Metro” (2,1%). Sa takze respondentki
(5,5%), ktore nie czytajg zadnych czasopism. Z pozyskanych danych nasuwa sie
whniosek, iz pte¢ wptywa na jakos$¢ czytanych przez miodziez czasopism. Wystapity

Z7 Procent w tabelach obliczano od ilosci odpowiedzi. Przystepujagc do analizy badan
respondentéw podzielono na trzy grupy: ChZ — chtopcow ze szkoty zawodowej; ChT — chtop-
cow z technikum; Dz — dziewczyny z liceum; zaktadajac, iz moze wystapi¢ zréznicowanie
doswiadczen zwigzanych z czytelnictwem. Ankiety ponumerowano od 1 do 240. Cyfra po
przyjetym oznaczeniu wskazuje na numer ankiety.
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bowiem istotne zaleznosci pomiedzy chlopcami i dziewczetami. Jednocze$nie
zauwazono, iz chtopcow z technikum i szkoty zawodowej nie r6zni zaréwno liczba
czytanych czasopism, jak tez ich rodzaj. Respondenci wymieniali gtdwnie magazy-
ny po$wiecone motoryzacji, popularne pisma dla chtopcéw i sporadycznie lokalng
prase. Analiza treSci uzasadnien ujawnifa, ze dziewczeta wybierajg te czasopisma,
z ktérych moga sie dowiedzie¢ o modzie, urodzie, zyciu (25,8%) lub ktore uwazajg
za interesujgce (17,5%). Niekiedy tez dodajg, iz lubig tematyke podejmowang
w tych czasopismach (14,2%) i dzieki tym czasopismom rozwijajg swoje zaintere-
sowania (10,0%). Sa takze dziewczeta, ktére — jak same piszq — prase czytajq ,,z
nudow” (5,8%). Az 26,7% responclentek nie wie dlaczego czyta czasopisma. Takie
stwierdzenie znacznie czeSciej pojawia sie wsréd wypowiedzi chtopcow (51,9%),
przy czym w tej grupie znajduje sie 49 uczniéw z technikum i 48 ze szkoty
zawodowej.

W grupie chtopcow az 35,3% stwierdza, iz czytajgc czasopisma moze rozwijac
wiasne zainteresowania. Sg to jak najbardziej uzasadnione wypowiedzi, gdyz
respondenci wymieniali przede wszystkim magazyny pos$wiecone motoryzacji,
ktora wprost nawigzuje do profilu edukacji szkolnej. Niekiedy chtopcy dodawali, iz
czytajg czasopisma, bo lubig podejmowang w nich tematyke (3,3%), mogg sie
czego$ nowego dowiedzie¢ (2,6%) czy tez przezwyciezy¢ nude (3,2%). Czasami
respondenci pisali, iz wymienione przez nich czasopisma sg interesujace (0,5%).
WSsrod tych wypowiedzi grupa chtopcow ze szkoty zawodowej (3,2%) nie podata
uzasadnienia. Otrzymane dane wskazujg wiec na rozne motywy, jakie decydujg
0 czytaniu czasopism. W znacznym stopniu sg one bardzo ogdlne i na ich podstawie
trudno orzeka¢, by byly warunkowane picig i typem szkoty.

Warto zwr6ci¢ uwage na fakt, ze, w przekonaniu ankietowanej miodziezy,
czytane przez nich czasopisma wplywajg na ksztattowanie sie pogladéw dotycza-
cych zycia. Do typowych odpowiedzi udzielanych przez dziewczeta nalezaly
stwierdzenia: ucza zycia (37,4%), daja dobre rady (26,3%), pokazujg jak nawigzaé
przyjazn (17,9%), ucza, jak rozmawia¢ z innymi osobami (6,7%), pomagaja
rozwija¢ umiejetnosci praktyczne (2,2%) i rozwijajg umyst (1,1%). Cze$¢ respon-
dentek, (gtdwnie osoby, ktore nie czytajg czasopism) stwierdzita, iz czasopisma nie
maja zadnego wplywu na przejawiane przez nich poglady (8,4%). Podobne
wypowiedzi pojawiaty sie wsrdd chtopcow. 29,0% stwierdzito, iz czasopisma nie
wptywajg na ich poglady wobec zycia. Najwiecej jednak chtopcow (31,9%)
napisato, iz czasopisma dajg dobre rady. Troche mniej ankietowanych (27,7%)
stwierdzito, iz czasopisma uczg zycia. Niekiedy ankietowani dodawali, iz artykuty
zamieszczane w prasie pokazujg, jak rozmawiac z innymi (7,1%) i jak zdobywac
dziewczyne (4,3%). Wszystkie te wypowiedzi sg charakterystyczne zaréwno dla
uczniow technikum, jak i klas zawodowych. Nie mozna wiec wskaza¢ na wyrazne
zréznicowanie poszczeg6lnych grup ankietowanych chiopcow.

Niezwykle istotne dla efektywnej katechizacji wydato sie poznanie doswiad-
czen miodziezy zwigzanych z czytelnictwem prasy katolickiej. Dlatego poproszono
ankietowanych, by wymienili katolickie czasopisma, ktére czytajg i podali uzasad-
nienie. Otrzymane dane wskazuja, ze przewazajgca grupa respondentéw nie czyta
zadnych katolickich czasopism: 87,0% dziewczat, 92,5% chitopcéw (w tym 66 ze
szkoty zawodowej i 45 z technikum). ,Postaniec Warminski” czyta 4,1% dziew-
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czat. Nieco mniej ankietowanych czyta gazetki parafialne (1,6% dziewczat i 0,8%
chtopcow). Wsrdd ankietowanych sg takze osoby, ktére nie udzielity odpowiedzi na
postawione pytanie (7,3% dziewczat i 5,9 chlopcéw). Warto dodaé, iz jeden
z respondentow (0,8%) napisat, iz czasami czyta ,,Straznice”. Jest to niepokojaca
wypowiedz, gdyz czasopismo to ukazuje sie nakladem sekty Swiadkowie Jehowy
i przedstawia ich poglady religijne, ktore jednoznacznie sg sprzeczne z najbardziej
oczywista naukg chrzescijanska (np. Swiadkowie Jehowy nie wyznajg Trojcy
Swietej). W tym — jak sam ankietowany napisat — czasami $wiadkowie Jehowy
(np. na ulicy) rozdajg nieodptatnie .,Straznice” i wtedy czytam. Nie widze w tym
niczego ztego ChZ 87). Taki stan wymaga szczeg6lnego zainteresowania ze strony
katechety i rozmowy na temat Swiadkéw Jehowy podczas lekcji religii.

Gdy respondentom postawiono pytanie: jaka role moga spetnia¢ katolickie
czasopisma w zyciu wspotczesnej miodziezy? uzyskano dos$¢ zaskakujace wyniki.
Ankietowani, chociaz jak deklarowali, nie czytajg prasy katolickiej, to jednak
sadzg, iz moze ona pomoc w odkrywaniu chrzescijanskich zasad zycia (31,8%
dziewczat; 4,1% chlopcow); pomaga¢ w pogtebianiu wiedzy religijnej (19,3%
dziewczat; 28,3% chtopcow); zacheca¢ do pracy nad sobg (18,2% dziewczat; 2,1 %
chtopcow); przybliza¢ do Boga (9,7% dziewczat; 8,3% chtopcow). Czes¢ respon-
dentéw napisato, iz nie wie, jaka role prasa katolickie moze spetniaé w zyciu
miodziezy (18,2% dziewczat; 37,9% chiopcow). WSrod ankietowanych byty
osoby, ktore nie udzielity odpowiedzi na to pytanie (2,8% dziewczat; 19,3%
chtopcéw). Odnotowane wyniki prowadzg do tezy, ze respondenci roznig sie
w postrzeganiu roli, jakg moga spetnia¢ katolickie czasopisma w zyciu mtodego
pokolenia. Najbardziej te réznice uwidaczniajg sie miedzy dziewczetami a chiop-
cami. Okazuje sie, iz uczniowie technikum czy szkoty zawodowej majg trudnosci
z okre$leniem roli czasopism w zyciu miodziezy. Czesciej tez niz dziewczeta nie
udzielajg odpowiedzi lub zwracajg uwage na funkcje informacyjne prasy katolic-
Kiej.

Pamietajac o tym, ze katecheta powinien zacheca¢ uczniow do lektury prasy
katolickiej, zapytano miodziez: do czytania jakich czasopism zachecatl katecheta
podczas lekcji religii? Najwiecej ankietowanych stwierdzito, iz katecheta nie
zachecat do czytania czasopism katolickich (34,0% dziewczat; 44,9% chlopcow).
Inni krotko stwierdzali: nie pamietam, (31,8% dziewczat; 39,6% chiopcow). Byty
tez osoby, kt6re nie udzielity na to pytanie odpowiedzi (7,0% dziewczat; 11,6%
chtopcow). Inni wymieniali nastepujace czasopisma: ,,Go$¢ Niedzielny” (17,4%
dziewczat; 0,8% chtopcdw), postaniec Warminski” (4,8% dziewczat; 2,3%
chtopcéw), ,,Mitujcie sie!” (3,8% dziewczat; 0,8% chiopcdw), ,,Niedziela” (1,2%
dziewczat). Uzyskane wyniki sugemja, iz katecheci sami decydujg o tym, czy
i jakie czasopisma reklamowa¢ ws$réd miodziezy. | chociaz w obu grupach
katechizowali rozni nauczyciele, to jednak niektore tytuly czasopism wymienia-
nych przez ankietowanych sa zbiezne. Otwarte pozostaje pytanie 0 motywy, jakimi
kieruja sie nauczyciele religii zachecajgc miodziez do czytania wyzej wymienio-
nych periodykow. Co ciekawe, obowigzujacy program nauczania religii, w tej
kwestii pozostawia katechecie wybér. Autorzy wskazujg jedynie na potrzebe
odwotywania si¢ do zréznicowanych artykutdw (tak z prasy katolickiej, jak tez
laickiej) i wdrazania uczniow do lektury czasopism katolickich.
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W koncowej czesci kwestionariusza zapytano mitodziez o to, co jej zdaniem,
powinien czyni¢ katecheta, by zacheci¢ uczniéw do czytania prasy katolickiej.
Dziewczeta uwazaly, iz nalezy analizowa¢ podczas lekcji ciekawe artykuty
(22,0%), wykorzystywac czasopisma na katechezie (18,5%), pokazywaé czasopis-
ma (14,5%). Czes¢ ankietowanych zaznaczyta, iz czasopisma katolickie sg nudne
(10,4%). Inni stwierdzali krotko ,nie” (16,7%), ,,nie wiem” (13,9%). Nieliczne
respondentki nie udzielity odpowiedzi na to pytanie (4,0%).

Podobne wypowiedzi uzyskano od chiopcow. Jednak zdecydowanie wiecej
(ogotem: 25,7% respondentow; gidéwnie uczniéw szkoty zawodowej: 28,4%) nie
wie, co powinien robi¢ katecheta, by zacheci¢ miodziez do czytania prasy
katolickiej. Wsrod wypowiedzi chtopcow dominuje stwierdzenie, ze katolickie
czasopisma sg nudne (10,4% uczniéw technikum; 31,1% uczniow z klas zawodo-
wych; ogétem 26,9% chiopcéw). Inne propozycje to: pokazywac ciekawe artykuty
(11,2%), wykorzystywa¢ czasopisma podczas lekcji (10,3%), analizowa¢ ciekawe
artykuty (9,0%). W niektorych ankietach (12,8%) respondenci pisali, iz katecheta
nie nie moze zrobi¢, bojest to sprawa Kosciota i koScielnych wydawnictw (ChZ 42).
Byli tez chlopcy, ktdrzy nie udzielili odpowiedzi na pytanie (3,8%). Uzyskane
wyniki pokazujg, ze chociaz mtodziez sporadycznie czyta katolickg prase, to jednak
dostrzega mozliwosci korzystania z niej podczas lekcji religii. Wiekszag Swiado-
mos$¢ majg jednak uczennice liceum i uczniowie technikum, co zdaje sie potwier-
dzaé, iz uczniowie szkoly zawodowej przewartosciowujg role mediéw w zyciu
cztowieka: rezygnujg z lektury prasy i ksigzek, by wiecej uwagi poswieci¢ filmom
i programom telewizyjnym. Nie bytoby to niepokojace, gdyby nie fakt, ze wsréd
miodziezy zaczyna dostrzega¢ sie tzw. wtdérny analfabetyzm28

I1l. WNIOSKI KONCOWE

Stwierdzonych faktéw, ze wzgledu na szczuptos¢ materiatu empirycznego, nie
mozna generalizowaé. Mimo to przedstawione wyniki badan wiasnych jednoznacz-
nie pokazuja, ze ankietowani w wiekszosci czytajg popularna, mato ambitng prase
miodziezowa, w ktérej lansuje sie swobodny, pozbawiony trwatych wartosci styl
zycia. Zadaniem respondentéw (zarowno dziewczat, jak i chtopcéw) katolickie

2B Analfabetyzm wtdrny, czy tez funkcjonalny, to zjawisko polegajace na tym. ze osoba
potrafi sktadac¢ litery w wyrazy a wyrazy w zdania, nie rozumie natomiast ich tresci i znaczenia.
Wiaze sie to ze spadkiem czytelnictwa i korzystaniem z mediéw elektronicznych, nie za$ zasobdw
ksigzkowych czy tez prasowych. Zdaniem pedagogéw i socjologéw w Polsce przybywa gwat-
towanie 0s6b, ktére nie rozumieja tekstow pisanych. Problem ten — jak wykazujg badania
socjologéw — najczesciej dotyczy uczniow szkél powszechnych, ale rowniez i ludzi dorostych.
Z ostatnich badan wynika, ze az 42,0% Polakdw nie rozumie prawie nie z tego, co czyta, a 35,0%
rozumie bardzo niewiele. Przerazajacy jest rowniez fakt, ze 44,0% rodakéw nie czyta w ciagu
roku zadnej ksigzki. W grupie czytajacych (56,0%), tylko co dziesiaty Polak czyta miesiecznie co
najmniej trzy ksigzki. Prase i czasopisma czytuje jedynie 58,0%. Polakéw, a najpopularniejszym
czasopismem jest ,Tele TydzieA”; zob. wiecej na ten temat w: http://www.niusy.gole-
niow.net/pliki/rep/rep-analfabetyzm.php; D. Kondrat. Analfabetyzm funkcjonalny, http://www.
remedium-psychologia.pl/2006_2_4.htm, 2006.07.04, godz. 10.15, s. 1-1; A. Zwolinski,
Stowo w relacjach spotecznych, Krakéw 2003.
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czasopisma miodziezowe sg mato interesujace i nie podejmujg szeregu ciekawych
zagadnien. Stad z oferty czasopism wybierajg oni gtdwnie prase laickg o duzym
nasyceniu treSciami o charakterze seksualnym czy tez modzie, urodzie i konsump-
cji. Mozna przypuszczaé, ze taki stan bedzie pogtebiat sie i trwat tak diugo, jak
dtugo w laickich czasopismach nie bedzie przedstawiato sie catej prawdy, tzn.
dopdki problemy zyciowe bedg ograniczane do konsumpcji, seksu, podgladania
zycia intymnego stawnych oséb, plotek, rozrywki. Dlatego potrzeba czasopism,
ktore skianiatyby do refleksji, a nie tylko do bezkrytycznego odbioru i na-
$ladowania zycia nacechowanego relatywizmem moralnym.

Niepokojgce jest tez to, ze ze wzrostem Kkatolickiej prasy adresowanej do
miodziezy nie wzrasta jej czytelnictwo. Dlatego, aby zainteresowac uczniéw trescig
czasopism katolickich trzeba czeSciej korzysta¢ z artykutéw podczas szkolnych
lekcji religii i spotkan duszpasterskich w parafii. Katecheta powinien nie tylko
reklamowac prase katolicka, ale tak korzysta¢ z niej, by miodziez miata wiele
okazji do konfrontowania zawartych w niej tresci z publikacjami z czasopism
laickich. Przy tym bardzo wazne jest korzystanie z prasy laickiej i krytyczne
spojrzenie na podejmowane w niej kwestie. W ten sposéb katechizowani moga
podja¢ namyst nad stylem zycia lansowanym w prasie laickiej. Poza tym redakcje
katolickich czasopism powinny wstucha¢ sie w gtos miodych i zwr6ci¢ wieksza
uwage na interesujgce ich problemy oraz na szate graficzng. W wielu wypadkach
do poprawy czytelnictwa prasy katolickiej przez mitodziez moze przyczyni¢ sie
zmiana stylu pism oraz wieksze zainteresowanie magazynami w toku lekcji religii.
Katecheta powinien prébowa¢ dotrze¢ do wychowankdéw i stara¢ sie zacheci¢ ich
do czytelnictwa prasy, przynajmniej w czasie lekcji (np. podczas analizy artykutu
i rozmowy o kwestiach w nim podjetych). Miodziez potrzebuje inspiracji i zachety.
Ta oczywista prawda odnosi sie takze do czytelnictwa prasy katolickiej i powinna
towarzyszy¢ dziataniom podejmowanym przez katechete w zakresie edukacji
czytelniczej i medialnej. Wskazuje na potrzebe zmian zaréwno co do jakosci
katolickiej prasy miodziezowej, jak i dziatan nauczycieli religii i duszpasterzy.

JUGENDZEITSCHRIFTEN IN DEN ERFAHRUNGEN
VON KATECHISIERTEN DER UBERGYMNASIALSCHULEN

ZUSAMMENFASSUNG

In den Religionsunterrichtprogrammen der Schule setzt man Téatigkeiten voraus, die die
Jugend zu rationeller und selektiver Auswahl von Informationsquellen vorbereiten. Darunter
verdienen Zeitschriften groBerer Beachtung. Gewdhnlich sind dieser Art Einwirkungen
verbunden mit personlichen Erfahrungen der Jugend und beeinflussen die Qualitdt des
Engagements der Schiiler wahrend der Religionsstunde. Darum wurde in dieser Arbeit die
Aufmerksamkeit auf die Eigenart der Erfahrungen gelenkt, die die Katechisierten im
Zusammenhang mit der Lekture- sowohl weltlicher, als auch katholischer Zeitschriften
sammeln. Neben der Durchforstung polnischer Literatur, die diese Problematik behandelt,
wurde auf eigene Untersuchungen und weitere statistisch bearbeitete Angaben zurtickgegrif-
fen. Es zeigte sich, dass die Befragten groRtenteils beliebte Jugendpresse lesen, in der ein
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zwangloser, dauerhafter Werte beraubter Lebensstil lanciert wird. Der Meinung der befrag-
ten Jugend nach sind die katholischen Jugendzeitschriften wenig interessant, und so wird
selten nach ihnen gegriffen — gewdhnlich wéahrend der Religionsstunde, in der der
Religionslehrer fiir die katholische Presse wirbt und sie zum Lesen anbietet.



