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Dziennikarska proza

Wrzesniowe zebranie czlonkéw oddziatu SDP przebiegalo pod znakiem wakacyjnych refleks;ji
oraz dyskusji o kolejnej ksiazce Joanny Warikowskiej-Sobiesiak ,,Za mato na Polaka, za mato na
Niemca”. Odbila sig szerokim echem w wojewédztwie. Recenzje o niej zamiesciliSmy nie tylko my,
w ,,Bez Wierszéwce”, ale m.in. miesigcznik ,,Krajobrazy | Spojrzenia”.

Z zadowoleniem przyjeliémy
tez wiadomos$¢ o konkursie dla pra-
sy lokalnej, jaki wspélnie z naszym
oddzialem oglosit senator Jerzy
Szmit. Takich inicjatyw, dopingu-
jacych dziennikarzy do rzetelnej
pracy, niestety, jest mato. A kazda
nagroda jest lepsza od innych pro-
pozycji o znamionach korupcji, bo
wiadomo, ze dziennikarstwo lokal-
ne nie jest poplatne. Kto wybiera
ten zawdd i dziata w gminie lub
powiecie, musi sig liczyé z wyrze-
czeniami, czgsto ze zwykla bieda.

Kolezanki i koledzy interesowa-
li si¢ tez bardzo przebiegiem projek-
tu FIO , ,Partnerstwo dla wspdlnego

dobra” z udzialem organizacji poza-
rzadowych. O tym moga wige prze-

Ksigzka Joasi wzbudzita zainteresowanie kolegow.
czyta¢ na innych stronach naszego

miesigeznika. (JJP)

Rozpoczely si¢ warsztaty programu Partnerstwo dla wspélnego dobra

Chwal sie z umiarem

Jesli chcesz, by czytelnik do korica przeczytat twoj tekst:

®Nie madrz si¢ zanadto. Uzywaj zwykiego jezyka,
a nie jezyka urzednikéw i rzecznikéw prasowych. Pisz
»Kupi€¢” zamiast ,,naby¢”, ,sprzedaé” zamias ,;zbyé”,
»Wieczorem” zamiast ,,w godzinach wieczornych” itd.

®Unikaj arogancji. Ci, ktérzy sig z toba nie zga-
dzaja, nie musza by¢ idiotami lub glupcami.

®Nic chwal sig przed czytelnikiem, ze trafnie prze-
Widziale$ bieg wydarzen. Raczej go zdenerwujesz, niz mu
zaimponujesz. Unikaj sformutowan ,,wasz korespondent”,
»»nizej podpisany”, co zawsze ma wymowe samogratulacji.

®Unikaj dlugich zdaf i diugich akapitéw. Akapit
Jest jednostka mysli. Ale jednozdaniowe akapity powin-
ny by¢ uzywane tylko w szczegélnych przypadkach.

®Staraj si¢ unikaé pisania tekstéw w picrwszej

osobie liczby mnogiej. Forma ,my Jjestesmy”, | byli-
$my”, ,jesteSmy narodem” itd. jest ryzykowna. Nie kaz-
dy czytelnik musi si¢ poczuwaé do przypisywanych mu
masowo cech lub zachowan. Podobnie unikaj pisania
w pierwszej osobie liczby pojedyncze;.
@ Dbaj o czystos¢ polszczyzny. Pisz: ,,prawie, niemal,
okoto, ponad milion zyraf”, nigdy ,,blisko milion zyraf”,
®(Qdrozniaj, co meskie, co zenskie. Staraj si¢ uni-
ka¢ rusycyzmow i germanizméw. Pisz ,,dotychczas”,
a nie ,,do tej pory”. Nie powinno znalezé si¢ w gazecie
sformutowanie ,,0kres czasu” albo ,,w okresie jednego
miesiaca”. Albo okres, albo czas, albo jeden miesige.
Wigcej porad na stronach 6-9
Jerzy Pantak
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Olsztyn i Rozgto$nia Regionaing ,Radio Olsztyn” S.A.

Od redaktora

Dziennikarstwo z definicji jest
profesiq polityczng, bo odnosi
sig do stosunkéw miedzy ludimi.
Zawsze bedzie wyrazalo czyjes
poglady i racje, czyli modne dzis
»opcje”. Tzw. obiektywizm moze
wynikaé jedynie z profesjonali-
zZmu uprawiajqcego ten zawdd.
Kto tego nie wie, niech lepiej nie
zabiera sig za pisanie czy mowie-
nie do mikrofonu.

Nie pomoze udawanie apo-
litycznosei,  zadna  ucieczka
W niszowe tematy, czyli drgzenie
zZycia mrowek lub opis wyprawy
na lodowiec. Ale sq pewne zasady,
ktérych przekraczaé nie wolno.

Kilka dni nie bylo mnie
w kraju i po powrocie porazila
mnie rzeczywistos¢, kiorq z per-
spektywy Brukseli (tam bylem)
nikt sig nie interesuje, co najwyzej
sig zdziwi: ,, Ach, ci Polacy sq jed-
nak nieobliczalni”.

Glownej szefowej nasze-
go stowarzyszenia tez nie bylo
w kraju, a gdy wrocila, zastala
listy z protestami i porzucone le-
gitymacje na biurku. Wszystko
przez lo, ze jej zastgpeca oraz szef
Centrum Monitoringu Wolnosci
Prasy po prowokacyjnym progra-
mie w TVN przypomnieli kolegom
w,,Stanowisku ZG SDP i CMWP"
o etycznych uwikianiach naszego
polityeznego  zawodu. Imiennie
nie pietnowali nikego spodobaio
sie to wielu, bo slowa uznania
przystal nawet z Londynu Ber-
nard Margueritte, prezydent ,, The
International ~Communications
Forum”, organizacji dzialajqcej
w 114 krajach i walczqcej o wia-
rygodnosé mediow. Inni jednak
okrzykneli: ,,Ofo nasza wiasna
organizacja wystepuje przeciwko
dziennikarzom, chce si¢ przypo-
dobac wiadzy, won z takq orga-
nizacjq!”. Druga organizacja
dziennikarska, SDRP, skwapliwie
przylgezyla sie do tego choru.

Nagle okazalo sie, jak mafo
Jestesmy solidarni, jak malo
o sobie wiemy, jak nie chcemy
wiedziec. I co sig dziwié, ze coraz
czesciej opinia publiczna mowi
o nas ,,pismaki”. I tak tez traktuje.

Dlatego potrzebna jest stala
debata o granicach niezaleznosci
dziennikarstwa, ktdrq zapowie-
dziala Krystyna Mokrosinska.
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Od Tarnowa po Olsztyn

Przez wojewodztwo przemkne-
li 8-13 wrzesnia uczestnicy XIV
Swiatowego Forum Mediéw Polo-
nijnych. Tematem ich peregrynacji
byla ,,Gospodarka turystyczna War-
mii i Mazur: kontekst regionalny
i europejski”. Organizator: Mato-
polskie Forum Wspélpracy z Polo-
nia w Tarnowie.

Dziennikarze spotkali si¢ z wia-
dzami kilku samorzadéw, zwiedzili
Pola Grunwaldu, Muzeum Budow-
nictwa Ludowego w Olsztynku,
Ostrodg, pochylni¢ Jelenie na Ka-
nale Ostrodzko-Elblaskim, zamek
w Olsztynie, Frombork, Bartoszy-
ce, Gizycko, Mikolajki.

Mieszkali w hotelach ,,Anders”
w Starych Jablonkach, ,Zamek”
w Rynie, gdzi¢ odbyt si¢ V Meeting
Proeuropejski: Media — Warmia
i Mazury-Europa 2006 i ,Robert’s
Port” w Mikolajkach, gdzie starto-
wali w I Regatach Dziennikarzy Po-
lonijnych — Mikotajki ‘2006.

Uczestniczyli tez w warsztatach
dziennikarskich, zorganizowanych
przez ,,Gazete Olsztynska”, Radio
Olsztyn S.A. i TVP 3 Olsztyn.

Portret w Gdarisku

W Gdanisku odbyt si¢ 19-20
wrzesnia festiwal Kultura Polskich
Czasopism. Pierwsza z trzech od-
ston festiwalu, ktéry odbedzie sig
na terenie cafej Polski.

Idea imprezy jest zwrdcenie
uwagi publicznosci i medidw na zja-
wiska pojawiajace si¢ w sferze kul-
tury. Organizatorem jest Fundacja
Otwarty Kod Kultury. W dyskusji re-
daktoréw czasopism poswigconych
kulturze i sztuce uczestniczyli tez
przedstawiciele Olsztyna, redakcji
czasopisma ,,Portret”. Oprdécz nich
byly m.in. redakcje ,,Lampy”, ,,Po-
granicza”, , Architektury-Muratora”,
»Obiegu”, , Toposu™ i ,,Literacji”.

Trudne lato prasy regionainej

Z dziesigciu dziennikow regio-
nalnych o najwigkszej sprzedazy
w lipcu tylko kieleckie ,,Echo Dnia”
zanotowalo wzrost o 5,91 proc.
(sprzedaz 35932 egz.) w por6wna-
niu z tym samym miesiagcem roku

2005 — podat Zwigzek Kontroli
Dystrybucji Prasy. Wiele tytulow
zanotowato nawet kilkunastopro-
centowy spadck sprzedazy.

Liderem pozostaje ,,Dziennik
Zachodni” ze $rednia sprzedaza ogo-
fem 86308 cgz. (spadek w poréw-
naniu z lipcem ubr. o 13,54 proc).
Drugie miejsce zajmuje ,,Gazeta Po-
morska” — 84324 egz. (spadek 8,39
proc.), a trzecie ,,Dziennik Battycki™
— 50061 egz. (15,26 proc.). Kolejne
miejsca zajmuja: todzki ,Express
Tlustrowany” — 48878 egz. (9,87
proc.), ,,Gazeta Lubuska” — 47114
egz. (2,12 proc.), ,,Dziennik Eodzki”
— 45349 egz. (6,66 proc.), ,,Dziennik
Polski” —43540 egz. (spadek o 16,09
proc.), ,.Gazeta Wroctawska Stowo
Polskie™ — 35003 egz. (spadek o 13,5
proc.), ,,Gazeta Olsztynska /Dzien-
nik Elblaski” — 29936 egz. (spadek
0 12,12 proc.).

Dziennikarz radnym?

Leszek Lik, redaktor naczelny
,Nowego Zycia Olsztyna” startuje
na radnego Olsztyna z listy komite-
tu wyborczego ,,Po Prostu Olsztyn™.
Na tamach pazdziernikowego mie-
sigcznika oglosit swoje hasto ,,0l-
sztyn to moje miasto”.

»0lsztynska” wabi

W sobotnich wydaniach ,,Ga-
zety Olsztynskiej” publikowane sa
mapy z miejscami, w ktorych mo-
zemy byé kontrolowani przez po-
lici¢ na Warmii i Mazurach. Akcja
zaczela si¢ we wrzesniu, wezesniej
»GO” wabita czytelnikow ksigzka-
mi kucharskimi.

Wybory na tamach ,,GW”
Kampania wyborcza sprawila,
ze olsztynski dodatek ,,Gazety Wy-
borezej” pos§wieca jej sporo miejsca,
m.in. W swym internetowym wyda-
niu. Jednym z przykladéw jest pod-
chwytliwa sonda dotyczaca wyboru
prezydenta Olsztyna pt. ,Na ktére-
go kandydata na pewno ni¢ oddasz
glosu”. Niechgé czytelnikéw ,,GW”
skupia si¢ oczywiscie na gléwnych
konkurentach, dwoch Jurkach: Mal-
kowskim i Szmicie. (r)
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i Urzad Miasta Olsztyn

We wrzesniu zmart HIERONIM SKURPSKI, nestor
olsztynskich artystow, organizator Muzeum Warmii i Ma-
zur i Biura Wystaw Artystycznych. Byt znakomitym twar-

ca i spotecznikiem.

Hieronim Skurpski (Herman Karol Schmidt) urodzit sie
w 1914 roku we wsi Skurpie pod Dziatdowem (stad pseu-
donim). Skonczyt Panstwowg Szkote Sztuk Zdobniczych
i Przemysiu Artystycznego w Krakowie, studiowat w Aka-
demii Sztuk Pieknych w Warszawie, ale nauke koriczyt
dopiero po Il wojnie. Zglosit sie do pracy w ministerstwie
kuttury i sztuki i na Warmig i Mazury przyjechat juz w mar-
cu 1945 roku. Stworzyl wiasny styl kreski i barwy. Duzo
pisal. Swoje prace wystawial w catej Europie, ale najwier-

niejszy byt regionowi.

Byt wieloletnim prezesem Stowarzyszenia Spoleczno-
Kulturalnego Pojezierze, a takze prezesem Zwigzku Pol-

skich Artystow Plastykow.

Pochowano Go w Alei Zastuzonych olsztynskiego
cmentarza. Bedzie nam Go brak, ale pozostanie po

Nim wspaniaty dorobek.

Konkurs

Reportaz o Polakach

Gazeta Krakowska, Telewizja
TVN oraz Stowarzyszenie Przy-
jaciol Macka Szumowskiego
oglosito | Konkurs im. Macka
Szumowskiego, na reportaz
»Polska zza siédmej miedzy”.
Tytul ten zaczerpnigty zostat
z cyklu telewizyjnych reporta-
Zy zrealizowanych przez Ma¢-
ka Szumowskiego.

Obecnie najpowazniejszym
problemem dla nas wszystkich
jest praca oraz trudnosci z jej
zdobyciem. Czy w zwigzku
z tym, by moéc zrealizowaé¢ ma-
rzenia i ambicje, trzeba opusz-

cza¢ mala lub duza ojczyzne,
czyli rodzinng wie$, miasto lub
kraj?

Udziat w konkursie moga
wzia¢ wszystkie osoby do 35.
roku zycia, ktore w terminie do
31 pazdziernika 2006 roku prze-
§la do siedziby ,,Gazety Krakow-
skiej” reportaz nieprzekraczajacy
10 tys. znakéw. Wyniki zostang
ogloszone pod koniec grudnia
2006 roku. Pierwsza nagroda
»Gand Prix” wynosi 20 tys. zi.
Suma nagréd w konkursie to 50
tys. zt.

Gazeta Krakowska

Spada

sprzedaz gazet

W sierpniu sprzedaz ,,GW”
spadla ponizej 400 tys. egz. Os-
tro w dél poszybowat ,,Super
Express”, ,,Przeglad Sportowy”
i ,,Gazeta Prawna”. Liderem
sprzedazy ogolem dziennikow
ogdlnopolskich pozostaje ,,Fakt”,
wydawany przez Axel Springer
Polska (501057 egz., o ponad
1 proc wigcej niz rok temu), po-
informowal Zwigzek Kontroli
Dysrrybuql Prasy (ZKDP).

Srednia sprzedaz ,Gazety
Wyborczej” wyniosta 398049

egz. wobec 414957 egz. rok
wezesnicj (spadek o 3,5 proc.).
Na trzecim uplasowal sig
»Dziennik” (Axel Springer Pol-
ska) — 221704 egz. Drugi tablo-
id, ,,Super Express”, zanotowat
spadek sprzedazy do 181404 egz.
z 207238 przed rokiem. Kolejne
miejsce zajela ,,Rzeczpospolita”
— 162113 egz. wobec 157475 eg-
zemplarzy w sierpniu 2005 roku.
Wiegkszo$¢ pozostatych gazet
ogodlnopolskich réwniez miata
mniejsza sprzedaz.
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Dziennikarze w Brukseli

Eurorejs 2006

Na poczatku pazdziemika uczestniczylem w czterodniowym Eu-
rorejsie zorganizowanym przez Klub Dziennikarzy Europejskich
SDP przy pomocy Komisji Europejskiej, Parlamentu Europejskie-
go i naszego MSZ pod patronatem magazynu ,,Unia&Polska”.

Zaczglo sig od seminarium
w Warszawie, podczas kt6rego kil-
kudziesigciu dziennikarzy z prasy
regionalnej i lokalnej wystuchato,
co ma do powiedzenia o Europie
m.in. b. prezydent Aleksander
Kwasniewski i minister zdrowia
Zbigniew Religa oraz Réza Thun
z Komisji Europejskiej.

W kilku panelach dyskusyj-
nych uczestniczyli tez przedstawi-
ciele MSZ, Biura Informacji Parla-
mentu Europejskiego, ministerstwa
gospodarki, firmy GlaxoSmithKli-
ne. Ale najcickawszy byt panel
z udzialem ambasadora Rumu-
nii Gabriela Constantina Bartasa
i przedstawicielki ambasady Bul-
garii Tatiany Petrovej, krajow, kto-
re dolacza do Wspdlnoty 1 stycznia
2007. Wszyscy mowili, Ze to nie

tu. Nie obylo sig¢ bez odniesien do
kraju: zaapelowaliémy (na pi$-
mie) do europarlamentarzystow
0 zajecie wspdlnego stanowiska
w sprawie aktualnych wydarzen
politycznych w kraju. Napisalismy
m.in. ,,Nie dostrzegamy obecnie
w kraju srodowisk, zdolnych do
dokonania wyrazistej oceny za-
chodzacych w kraju zdarzen”.
Najwigcej czasu  spedzili
z nami: Danuta Hiibner, Grazyna
Staniszewska, Bronistaw Geremek,
Jan Kutakowski, Jozef Pionior, Da-
riusz Rosati, Genowefa Grabowska
i Lidia Geringer de Oedenberg oraz
liczni (takze polscy) pracownicy
KE i Parlamentu z uroczym i kom-
petentnym dyrektorem z General-
nego Sekretariatu KE Hubertem
Szlaszewskim na czele,

Spotkanie z europarlamentarzystami w sali posiedzieri Komisji Europejskiej.
Od lewsj: Jan Kufakowski, Grazyna Staniszewska, Genowefa Grabowska,

Bronistaw Geremek i Dariusz Rosati,

powinien by¢ koniec rozszerze-
nia, bo w kolejce jest Chorwacja,
Turcja, Ukraina, moze Moldawia:
Jako dobrzy sgsiedzi powinnismy
ich popieraé. Kto za to zaplaci,
ostrzegali niektorzy. ,,Stara Unia”
ma juz do$é nas.

Czy rzeczywiscie? O tym roz-
mawialismy w Brukseli z naszymi
curoparlamentarzystami: oficjal-
nie, w salach posiedzen Komisji
Europejskiej i mniej oficjalnie
podczas lunchéw w restauracjach
»Leopold” przy rue du Luxem-
bourg i ,,Crowne Plaza Europa”
przy rue de la Loi — rzut beretem
od siedziby KE, czyli Berlaymon-

Traktowano nas po krolew-
sku, przekazujgc bogata wiedze
o mechanizmach rzadzacych KE
i PE. Doswiadczaliémy jednak
na wlasnej skérze wielokrotnych
kontroli z obawy przed terrory-
zmem. Osobiscie cierpialem na
klaustrofobi¢ w klimatyzowa-
nych, ,akwaryjnych” pomiesz-
czeniach i z ulgg wyrywalem sig
na spacer po niewielkich parkach,
w ktérych zaskoczyly mnie dziw-
ne dzwigki: to wrzeszczaly dzikie
zielone papugi walczace o smako-
yki ze srokami.

Tekst i zdjgcia
Jerzy Pantak

Urodzinowy benefis
Edwarda Michalskiego

Edward Michalski, architekt, rysownik i karykaturzysta 12 wrzes-
nia skoriczyt 85 lat! Pan Edward jest absolwentem Wydziatu Ar-
chitektury Politechniki Gdariskiej i jako $wiezo upieczony absol-
went tej uczelni od 1950 roku zwiazat sie z Olsztynem.

Malo kto wie, ze spod jego
rcki wyszlo wiele projekidw
znanych olsztyfiskich budow-
li, na przyklad gmach Urzedu
Wojewddzkiego, Liceum Ogél-
noksztalcace nr 2, ,,Polmozbyt”
przy ul. Partyzantow czy Wiejskic
Delikatesy przy ul. Mickiewicza.
Osobng strong jego dziatalnosci
stanowi dorobek artystyczny. Ta-
lent i pasja rysunkowa Edwarda
Michalskiego przyniosly setki
wspaniatych widokéw Olsztyna,
majacych juz dzisiaj warto$é do-
kumentalng. Wstawit si¢ rowniez
swoimi karykaturami olsztyn-
skiego S$rodowiska artystyczne-
go (w tym dziennikarzy) i os6b
popularnych w naszym miescie.
Mie¢ karykaturg wykonang przez
Michalskiego bylo wielkg nobi-
litacja i osoby, ktére nie zostaly
uwiecznione reka mistrza, usilnie
o to zabiegaly. Prace te byly pre-
zentowane w prasie codziennej
1 czasopismach. Znamy go takze

jako autora kilku publikacji oraz
wielu ilustracji w ksiazkach. Jest
jednym z zatozycieli (w 1958
roku), niestety juz nieistniejace-
go, Domu Srodowisk Tworczych,
a od 1973 roku wydawat biuletyn
architektoniczny ,Miastoprojek-
tu”. Jest cztonkiem Stowarzysze-
nia Architektéw Polskich i Sto-
warzyszenia Polskich Artystow
Karykatury.

Pan Edward od wielu lat jest
juz na emeryturze, ale nie za-
konczyt swojej przygody z ryso-
waniem i uczestniczy w dziala-
niach olsztyriskiego srodowiska
tworczego. Zyczac Jubilatowi

.jeszeze dhugich i owocnych lat

zycia, czekamy na kolejny wiel-
ki dziefi, w ktérym Rada Miasta
powinna mu przyzna¢ Tytut Ho-
norowego Obywatela Olsztyna,
jak shusznie wnioskuja organi-
zatorzy benefisu.

Andrzej Zb. Brzozowski

Rys: E. Michalski
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Wkioskach pojawita sie
nowa ,,Trybuna Robot-
nicza”. W czasach PRL gaze-
ta o tym tytule byla organem
komitetu wojewodzkiego
PZPR w Katowicach, teraz
ma to byé tygodnik opinii w
nakiadzie 20 tys. egz. Jego
wydawca jest zwigzek zawo-
dowy ,,Sierpien ‘80",

Trybuna
dla
ludzi

Redaktor naczelny gazety,
Dariusz Zalega powiedziat PAP,
ze o0soby reaktywujace gazete
przejmuja po niej tytut i ,,prze-
konanie, ze PRL nie byl czarna
dziura”, odrzucaja za$ wyznawa-
Tnie ,jedynie stusznej” ideologii
1 przywiazanie do wladzy. Zalega
zastrzegh, ze zwigzek zawodowy
bedzie wydawea ,,TR” do czasu
powotlania stowarzyszenia, ktore
przejmie t¢ role.

Redakcja miesci si¢ w siedzi-
bie ,,Sierpnia ‘807. Zespot redak-
cyjny powstal w oparciu o dzien-
nikarzy miesigcznika , Nowy
Robotnik”.  Sie¢  reporterow
obejmuje 25 wspéipracownikow
w calej Polsce, z tygodnikiem
wspoipracujg korespondenci za-
graniczni, m.in. w Paryzu, Lon-
dynie i Brukseli.

,» Irybuna Robotnicza” ma 16
stron formatu A3, w tym cziery
strony w kolorze. Pod winieta,
nawigzujaca do starej ,,TR”, jest
dopisck: ,,Inny $wiat jest mozli-
wy, inna Polska jest konieczna,
inna Trybuna juz jest!”. Gazeta
bedzie kosztowata 2 zi.

*%%

Wydawana w latach PRL
w Katowicach ,,Trybuna Robot-
nicza” byla organem KW PZPR.
Miata wtedy wiekszy nakfad

niz centralna ,,Trybuna Ludu”.

W 1990 roku gazeta zmienila na-
zwena ,, Trybuna Slaska”. W 2004
roku tytul polaczono z Dzienni-
kiem Zachodnim”, wydawanym
przez tego samego niemieckiego
wiasciciela.

PAP, wirtualnemedia.pl

Partnerstwo dla wspolnego dobra

Takie szkolenie

jest potrzebne

 F10

FUNOUS2 iINICJATYW
obywabeLsHIiCh

L ]
L 3.4
*e

Rozwdj organizacji pozarzadowych i ich lepszy kontakt z mediami w celu informowania spote-
czenstwa o rezultatach podejmowanych przez nie dziatan: tak w skrécie mozna ujaé sens projek-
tu olsztynskiego oddzialu SDP, Radia Olsztyn i Rady Organizacji Pozarzadowych Miasta Olsztyn
pt. ,Partnerstwo dla wspéinego dobra”.

_ [

szkolenia.

Konferencja inauguru-
jaca  kilkumiesigczny
cykl szkolen warsztatowych od-
byta si¢ 9 wrzesnia w ratuszu.
Monika Falej, przewodniczaca
ROPMO powiedziala, ze wiele
organizacji miato ktopoty z tym,
jak kontaktowa¢ sig z konkretna
redakcjg 1 dobrze sig zaprezen-
towaé, a tym samym dotrze¢ do
0s6b potrzebujacych.

Prezes oddzialu SDP Joanna
Wankowska-Sobiesiak poinfor-
mowata, ze projekt wpisuje sig
w szerszg ecuropejska perspek-
tywe rozwoju spoleczenstwa
obywatelskiego i stwierdzita, ze
sami dziennikarze odczuwaja
potrzebe zrozumienia mechani-
zmOw rzadzacych matymi spo-
feczno$ciami. Ale czasem chca,
a nie moga.

Potwierdzili to dyskutanci
panelu z udzialem Moniki Falej,
kierownika projektu Zbigniewa
Wiytrazka oraz wyktadowcow:
Wojciecha Ogrodzinskiego i Je-
rzego Pantaka. W konferencji
uczestniczyt tez prezydent Ol-
sztyna Jerzy Matkowski.

an Prusik ze Zwﬁéku Kurpiow na Warmii i Mazuradr

Fot. 'OPMO

i : Fiin
Jjest zadowolny ze

Jan Prusik ze Zwigzku Kur-
piéw na Warmii i Mazurach
podkreslil, ze jego organizacja
z zapalem przystapi do pro-
jektu, Anna Jaworska z ZHP
stwierdzita, ze takze dzien-
nikarze wielu tytulow nie sg
przygotowani do informowa-
nia o organizacjach, bo ,,mato
o nas wiedza, nie znajg struk-
tury”. Teresa Antczak z Forum
Prorodzinnego moéwita o klo-
potach, na jakie napotyka, gdy
chce zaprosi¢ dziennikarzy na
konkretng imprezg, Adam An-
druszkiewicz ze stowarzysze-
nia ,,Powrot z U” powiedzial, ze
prasy nie interesuje to, Ze jego
organizacja $wiadczy darmowe
ushugi opiekuricze i utrzymuje
np. dwie swietlice.

Grzegorz Radzicki, redaktor
naczelny ,,Gofica Orneckiego”
usprawiedliwial  dziennikarzy.
Stwierdzil, ze bacznie obserwuje
dzialalno$¢ organizacji pozarza-
dowych, ale jego redakcja jest
malenka, dlatego czgsto nie ma
komu obstuzy¢ waznych dla OP
imprez. Ale zwrécil tez uwa-

ge, Ze organizacje nie potrafia
przedstawi¢ informacji o sobie.
Potwierdzit to Andrzej Dramin-
ski z Olsztynskiego Telefonu Za-
ufania, podajgc jednak przyktad
dziatania prowokujacego prasg
do zainteresowania si¢ proble-
mami OTZ. Decyduje atrakeyj-
ny temat, podkreslit.

Nawigzal do tej wypowie-
dzi red. Wojciech Ogrodzinski,
sugerujac uczestnikom progra-
mu baczniejsze przygladanie sig
rynkowi mediow: — Zastanéwcie
si¢, w jakich mediach chcecie za-
istnieé, krajowych, regionalnych
czy lokalnych? Przyjrzyjcie si¢
tematyce ich serwisow informa-
cyjnych, bo duzo zalezy od tego
jak sami ,sprzedacie” informa-
cje o sobie.

Red. Jerzy Pantak zauwazyt,
ze juz nazwy wielu organizacji
sq ,;niemedialne”, bardzo diugie
i wielocztonowe, wigc wazne
jest to, jaki czton tej nazwy, jako
wizerunek organizacji, bedzie
upowszechniany w §wiadomosci
odbiorcéw. Dodat tez anegdo-
tycznie: — Informacje sa troja-
kiego rodzaju: tajne, interesujace
wszystkich, o ktére dziennikarze
zabiegaja sami; takie, ktore two-
rza sami zainteresowani, ale nie
zaciekawiajace  dziennikarzy,
choé moga interesowaé opinig
publiczng oraz takie, ktére nie
interesuja nikogo.

I wiasnie warsztaty ,Part-
nerstwo dla wspélnego dobra”
majg odpowiedzie¢ na pytanie,
jak sprawié, by zwykle infor-
macje byly atrakcyjne prawie
dla wszystkich. Jak samemu
napisaé informacjg prasows, jak
rozmawia¢ z dziennikarzami, jak
wspélpracowaé z réznymi me-
diami i nie mie¢ tremy.

(JJP)
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Gotowce 1 konkurencja

W ramach projektu ,,Miasta dziatajace na rzecz pokoju i demokracji w Europie”, realizowanego przez Fundacje ALDA za fundusze
Brukseli (uczestnicza w nim: Polska, Francja, Grecja i Wiochy) odbylo sie juz kilka konferencji i warsztatéw. Razem z przedstawi-
cielami Zwigzku Gmin Warmirisko-Mazurskich bralam udziat w dwéch: w Budapeszcie, na temat pokoju w kontekscie mniejszosci
narodowych oraz w Karditsie (Grecja), gdzie méwiono o organizacjach pozarzadowych i ich obecnoéci w mediach.

Mniejszosci narodowe, tak
jak organizacje pozarzadowe,
odgrywaja duzg role w budo-
waniu pokoju oraz demokracji.
‘W ulotce ALDY zapisano: Demo-
kracja jest delikatnq konstrukcjq,
potrzebujgcq cigglego wzmac-
niania. 1 dalej: Proces budowa-
nia Unii Europejskiej oparty jest
na wartosciach wypracowanych
dzieki roli wladz lokalnych i spo-
lecznosci lokalnych.

Doswiadczenia innych

Konferencja w Budapeszcie
(14-15 wrzesnia) poswiecona byla
roli mniejszosci narodowych w bu-
dowaniu demokracji lokalnej. Dwu-
dniowe spotkanie w Grecji poswie-
cone bylo z kolei wypracowaniu
metody, ktéra pozwoli organizacjom
pozarzadowym czgéciej trafiaé na
tamy prasy oraz do innych mediéw.
Na spotkaniu tym przedstawitam
projekt Partnerstwo dla wspdlnego
dobra opracowany przez nasze sto-
warzyszenie (SDP), ktéry urucho-
miony zostat cztery dni wezesniej.
Ma on dokiadnie taki sam cel.

Méwitam o przyczynach,

ktére sktonity nas do opracowa-
nia tego projektu. Rola tych orga-
nizacji w zyciu spoleczenstwa jest
bardzo duza: dzialaja na rzecz lu-
dzi potrzebujgcych, chorych, dzie-
ci, wspieraja rozw6j demokracji
lokalngj. Ich czgstsza obecnogé
w mediach pozwoli im zdoby¢
nie tylko kolejnych czionkow, ale
tez sponsoréw, umozliwiajac im
poszerzanie dziatalnosci. Pozwo-
li tez osobom potrzebujacym bez
trudu trafi¢ do tych organizacji
i stowarzyszen.

Reklama zamiast informacji
Przyczyna braku obecnosci
NGO w mediach jest ograniczony
rynek medialny naszego regionu,
gdzie wigkszosé gazet nie wytrzy-

Delegacja Zwigzku Gmin Warmirisko-Mazurkich na koferencji w Gregiji.

mafa regut wolnego rynku i wy-
cigta zostala z rynku reklam przez
najsilniejsza z gazet, wykupiona
przez niemieckich wydawcdw.
Ponadto organizacje te przestaly
by¢ nowym zjawiskiem interesu-
jacym dla mediéw, tak jak byly
w chwili ich powstawania po
przemianach ustrojowych w Pol-
sce. Media skomercjalizowaly si¢
i miejsce dawnych informacji zaj-
muje reklama.

Dziennikarz tez cztowiek

Co zrobi¢, zeby tak napisaé
informacjg, czy tez udzielié takiej
wypowiedzi, aby przykué uwage

Olsztyriska delegacja na konferencji w budapesztariskim ratuszu,

oy

sekretarza redakcji i czytelnikow,
czy tez stuchaczy? Pisaé i mé-
wic krotko i zwigZle, a zarazem
tresciwie. I jeszcze jedno: nalezy
pamigtaé, ze dziennikarz to tez
tylko cztowiek, czesto zmeczony,
niekiedy leniwy i warto podsunaé
mu gotowa informacje. Wtedy
Jjest wigksza gwarancja, ze zo-
stanic wykorzystana przez me-
dia. Do takich wnioskéw doszli
uczestnicy konferencji w trak-
cie warsztatow prowadzonych
z udzialem zagranicznych dzien-
nikarzy i przedstawicieli orga-
nizacji pozarzadowych. Warto
dodac, ze konferencje w Kardit-

sie (miasto wiclkosci Eiku) zre-
lacjonowato az siedem tytutéw
prasowych, opatrujac swe teksty
wieloma ilustracjami. Oczywi-
§cie, Grekom réwniez znana jest
zasada, Ze najlepiej  dziennika-
rzom wrgcezycé ,.gotowcea”,

Doswiadczenie sig oplaca

Olsztyniski oddzial Stowarzy-
szenia Dziennikarzy Polskich miat
juz wezesniejsze doswiadczenia,
w ramach innego projektu (Funk-
cjonowanie organizacji pozarza-
dowych. Kontakty z mediami)
— w 2005 roku uczyt czlonkow
Olsztynskiego  Stowarzyszenia
Mniejszosci Niemieckiej, jak
konstruowa¢ informacje praso-
wa. Celem projektu byla eduka-
cja obywatelska przedstawicieli
mniejszosci niemieckiej, jako
podstawa budowania spoleczen-
stwa obywatelskiego. Najlepszq
rekomendacjg  zrealizowanego
w 2005 roku projektu bylo stwier-
dzenie kilku uczestnikow kursu,
ktorzy przyznali, e to, co pisali
wczesniej, zupelnie nie przysta-
walo do zasad pisania dobrej,
zwigzlej informacji prasowej.

A tak na marginesie — w re-
dakcji najprezniejszej z gazet
Karditsy wigkszo$é zatrudnionych
dziennikarzy to starsi panowie.
»Mnie nie staé na zatrudnianie
miodych i niedo§wiadczonych”
— powiedzial wiadciciel gazety.

. »Przepadibym przy takiej konku-

rencji” — dodal.

I to jest jeszcze jeden wniosek,
ktory nasuwa sig po tej konferencji:
konkurencja jest dobra na wszyst-
ko. Nawet na zwigkszenie obec-
nosci organizacji pozarzadowych
w mediach. Przy skromnym rynku
medialnym naszego wojewddztwa
trudno méwic o konkurencji.

Joanna
Wankowska-Sobiesiak

Projekt dofinansowany ze $rodkéw Ministerstwa Pracy
i Polityki Spotecznej w ramach Rzadowego Programu

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich

LJ
L L]
(L 2]
444 ' ~PARTNERSTWO DLA WSPOLNEGO DOBRA”

Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich Oddz. w Olsztynie w partnerstwie z Rada
unngg%gfgﬂ?sﬁ Organizacji Pozarzagdowych Miasta Olsztyn i Rozglto$nia Regionalna ,,Radio Olsztyn” S.A.
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Przewodnik po mediach
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Zgodnie z obietnica, w kolejnych wydaniach ,Bez Wierszéwki”
zamieszczamy praktyczne rady dotyczace kontakiow z mediami,
przygotowane przez prowadzacych zajecia w ramach projektu
<Partnerstwo dla wspélnego dobra”. Liczymy, ze skorzystajg z
nich nie tylko uczestnicy warsztatoéw. Dla osob bioracych udziat w
cotygodniowych spotkaniach beda one przypomnieniem, skon-
densowang Sciggawkg pozwalajgcag na lepsze przyswojenie so-
bie podstawowych zasad, ktérymi nalezy sie kierowac wystepujac
przed kamera, zabierajgc glos w studiu radiowym czy rozmawia-

jac z przedstawicielami prasy. Aby informacja o stowarzyszeniu,
ktére reprezentujecie zainteresowata odbiorce i spowodowata,
ze krag osob zainteresowanych Wasza dziatalno$cia i chcacych
ja wspomagac, stale bedzie sig powigkszat..
Mamy nadzieje, ze podreczny przewodnik po mediach frafi rowniez
do pozostalych organizacji pozarzadowych Olszlyna, a wskazowki w
nim zawarte, beda pomocne w przefamywaniu barier i utatwig kontakty
z mediami. Publikujemy tez pierwsze teksty uczestnikéw projektu.
Zbigniew Wytrazek — koordynator projektu

Nie wystepuj bez przygotowania

Motto tak brzmigce przy-
§wiecalo naszej wspolnej pracy
z udzialem o0s6b z organizacji po-
zarzgdowych zainteresowanych
mediami — treningami przygo-
townjgcymi je do wystepowania
przed kamerami telewizyjnymi.

Stowo przygotowanie ozna-
cza tu szerokie spekirum zna-
jomosci zasad funkcjonowania
i oddzialywania na widza telewizji.
Najczesciej pojawiajacymi si¢ py-
taniami, jakie stawiajg sobie osoby
zaproszone do wypowiedzi przed
kamera, sa: jak wypadne, dlaczego
w ogéle ja i co powiedza o mnie
widzowie? A przeciez najwazniej- : :

: 4 : Aol SN
sze jest — co mam do powiedzenia. &=
Jak twierdzi Wiodzimierz Grzelak
z Instytutu Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego, trzeba
mysleé o skoku, a nie o migjscu na
podium.

Niewatpliwym ufatwieniem
swobodniejszego korzystania
z telewizji jest znajomosé podstaw
jezyka filmowego w niej stosowa-
nego. Swiadomo$é realiow tego
medium pozwoli na pelniejsza
koncentracjg i skupieniu sig na
tym, co mam do powiedzenia.

Zacznijmy od podstawowej
jednostki obrazu, czyli klatki
w przypadku tasmy filmowej czy
ramki na tasmie magnetycznej
w TV. Z klatek i ramek sklada

Przed kamer\a najwazniejsza jest pewnosc slebie, mowi Bogumit Osiriski.

Pierwsza grupa zaczefa od warsziatow telewizyjnych.

Zblizenie — przedstawia frag-
ment twarzy bez czgdci.

Duze zbliZenie — przedstawia
fragment twarzy bez czesci czola
i podbrddka.

Detal — przedstawia fragment
twarzy, oczy, ucho, usta czy frag-
ment nosa. Plany te ukazujg stany
psychiczne czlowieka, s proba
wniknigcia w wyrazajace si¢ na
twarzy zycie wewnetrzne,

Wérdd tych osmiu planéw wy-
rézniamy dwie grupy. Do pierwszej
naleza plany sytuacyjne: ogdlny
i pelny. Druga obejmuje wszyst-
kie pozostale plany, ktore tworza
grupe planéw psychologicznych.
Elementem dominujacym w nich
nie jest juz miejsce, lecz czlowiek.
Im plan jest blizszy, tym bardziej
obiektem zainteresowania staje sig
czlowiek, a temperatura przekazu
rosnie. Im za$ plan jest ogdlniejszy,
tym bardziej czlowiek wiapia sig
w otoczenie, a temperatura przeka-
Zu jest nizsza.

Zarowno film jak i telewizja
to przede wszystkim ruch. Istnie-
ja dwa rodzaje ruchu. Pierwszy
wykonywany przez kamere, drugi
— przez postaci oraz przedmioty
znajdujace si¢ przed kamera. Ten
pierwszy moze przybraé¢ forme
panoramy, najazdu lub odjaz-
du. Drugi, nazywa si¢ ruchem
wewnatrz kadrowym.

si¢ ujgcie, obraz rzeczywistosci
zarejestrowany na tasmie filmo-
wej lub magnetycznej pomigdzy
momentem uruchomienia i wy-
Iaczenia kamery, trwajace kilka
sekund badZ kilka minut. Ujecia
tworza sekwencje, te za$ sceny.
Wycinki rzeczywisto$ei ograni-
czone rama obrazu nazywamy
planami. Najbogatsza lista obej-
muje ich osiem:

Plan ogéiny — przedstawia
obraz miejsca, pejzaz lub wnetrze,

‘aw nim posta¢ ludzka.

Plan pelny — przedstawia stoja-
ca posta¢ ludzka wypeiniajaca kadr,
aw tle fragment pejzazu lub wngtrza.

Plan amerykanski — przed-
stawia posta¢ ludzka mniej wie-
cej od kolan w gore. Jest planem
posrednim, w ktorym wazny sta-
je si¢ czlowiek, ale w ktérym wi-

doczne jest jeszcze miejsce akcji.
Dlatego najczgsciej w tym planie
realizowane s stand-uppery.

Plan $redni — przedstawia
czlowieka widzianego mniej wigcej
od pasa w gore. Stuzy do ukazania
reakeji cztowieka m.in. poprzez po-
kazanie jego mimiki i gestykulacji.

Pélzblizenic — przedstawia
popiersie czfowicka, czyli glowe
i ramiona.

Znajomos¢ zaprezentowanych
podstaw jezyka filmowego pozwo-
li Pafistwu nie tylko na wigkszg
pewnosé siebie przed kamera, ale
réwniez utatwi kontakt z osobami
stojacymi po drugiej jej stronie.
Stajemy si¢ wowczas partnerami
w tym wspolnym przedsigwzig-
ciu. A to rzecz niezwykle cenna.
I jaka satysfakcja!

Bogumit Osinski
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O tym, Ze organizacje po-
zarzadowe musza wspélpraco-
waé z lokalnymi mediami, nie
trzeba nikogo przekonywaé.
Ale jak zrobié¢, aby wspélpraca
byla pasmem sukceséw, a nie
porazek, to jui cigzsza sprawa.
Diatego reprezentanci olsztysi-
skich organizacji pozarzado-
wych spotkali si¢ 16 wrzesnia
W Radiu Olsztyn, aby nauczyé
sig technik dobrego ,,sprze-
dawania si¢” w mediach. Na
pierwszy ogien — w tym réwniez
i ja — zmierzyli si¢ z najwigk-
szym kalibrem, jeieli chodzi
0 mass media, czyli z telewizjg.

Zaczglo sig niewinnie. Kilka
cieptych stéw od Zbigniewa Wy-
trazka z SDP, koordynatora pro-
Jektu ,,Partnerstwo dla wspéinego
dobra” upewnily nas, ze znalezli-
$my si¢ we whasciwym miejscu.
Stwierdzit on m.in. — Jezeli chce-
my zaistnie¢ z naszy organizacjy
w miescie, musimy w siebie zainwe-
stowac. Pozna¢ kilka niezbgdnych
technik wsp&lpracy z mediami.

Nastgpnie paleczke przejat
red. Bogumit Osiriski z TV3, ktéry
pomagal nam w ,,przebijaniu sig”
do mediéw. W pierwszej czesci

Oswajanie kamery

AleZ ta kamera przyitacza!

warsztatow poznawaliSmy teore-
tyczne aspekty pracy w telewizji.
Uczylismy si¢ takze prostych éwi-
czen fizycznych i relaksacyjnych
pozwalajacych opanowaé tremg
przed telewizyjnym wystepem
i chyba skutecznie roztadowywali-
$my zgromadzone w nas napiecie.

Ale tylko trening czyni mi-
strza, wigc do dziela. Przyszedt
czas na to, czego kazdy z uczest-
nikéw obawial si¢ najbardziej
— wystep przed kamery. Specjal-

nic przygotowane do éwiczef mi-
nistudio na tarasie Radia Olsztyn
bylo miejscem, gdzie wielu z nas
po raz pierwszy stanelo przed ka-
merg. MusieliSmy przygotowaé
krotka autoprezentacje i wyglosié
Japod czujnym okiem kamery.
Im blizej prezentacji, tym
wéréd oczekujacych rosto napie-
cie zwigzane z debiutem. Przy-
znam, ze przed kamerg czutam
si¢ lekko onie$mielona i zdener-
wowana jej obecnoscia, $wiecy-

cym prosto w oczy refiektorem
oraz bacznie mnic obserwujacymi
osobami stojacymi na tarasie — co
gorsza, oceniajacymi méj wystep.

Zanim kamera ruszyla, sta-
ralam si¢ przypomnieé¢ tekst pre-
zentacji. Bezskutecznie. Trema
wygrala ze zdrowym rozsadkiem.
I jak tu zaczaé wypowiedz, kiedy
nogi s migkkie, a w gardle sucho?
Ale raz kozie $mier¢. Zaczynamy...
Przywitanie, kilka stéw o sobie,
a potem... jakies zakornczenie.

Startujg i ... zaczelam improwizo-

wac. Wyuczone kwestie nie wcho-
dza w gre. Przed kamerg jest inny
Swiat, Czasami ciezko jest zebrad
mysli, czasami wrecz przeciwnie,
trudno je wyrazié. Uff! Wreszcie
koniec. Nie bylo az tak Zle. Nasta-
fo mite uczucie ulgi w chwili, gdy
operator wylaczat kamere i zgasto
oniesmielajace i oslepiajace §wiat-
fo wymierzone prosto w oczy.
Zdenerwowanie, ale i uczucie
satysfakcji. Jestem przekonana, ze
to nie ostatni méj kontakt z kame-
ra. Bogatsza w nowe doswiadcze-
nia i doznania, czekam z niecierp-
liwoscia na kolejne warsztaty
— tym razem prasowe i radiowe.
Iwona Rybak

Rowerem po zdrowie

Stowarzyszenie Centrum Turystyki Aktywnej
werowej. — Popularyzujemy aktywne formy
Podejmujemy dziatania na rzecz ochrony
i postaw spotecznych wsréd rodzicéw, dzi

Od 2000 roku ,,Kotodrom™ zor-
ganizowal 70 ratuszowych rajdéw
rowerowych, ktérych trasy wioda
przez najcickawsze migjsca Olszty-
na oraz pozwalaja poznac historig
i tradycje regionu. Rajdy sa bez-
platne oraz dostepne dla wszyst-
kich chetnych. — W trakcie rajdu
zapoznajemy uczestnikéw z zasa-
dami bezpiecznego poruszania sie
po drogach. Na zakoficzenie piecze-
my kietbaski na ognisku i organizu-
Jjemy zabawy i konkursy z nagroda-
mi. Ratuszowe rajdy rowerowe na
stale wpisaly si¢ w kalendarz tury-
stycznych imprez naszego miasta
i 54 popularne wéréd mieszkaricéw
— dodaje kolezanka Darka.

— Wspolpracujemy réwniez
przy zakladaniu szkolnych klubéw
rowerowych. Shizymy doswiad-
czeniem ipomocyg przewodnikow

W organizowaniu szkolnych wycie-
czek rowerowych. Systematycznic
uczestniczymy w paradach rowero-
wych — zaznacza Darek.

Wycieczka rowerowa

ed bramg arboretum w Kudypach.

Wspdlnie z wydzialem promo-
cji, kultury i turystyki Urzedu Mia-
sta Olsztyn ,,Kotodrom” organizuje
konkursy , Kola, kétka i koteczka”

KOLODROM skupia mifosnikéw i sympatykéw turystyki, w szezegéinosci ro-
wypoczynku oraz propagujemy zdrowy styl zycia wéréd mieszkancéw Olsztyna.
Srodowiska. Pomagamy tez w ksztaltowaniu pozytywnych wzorcow osobowych
eci i mtodziezy — méwi Darek, jeden z zapalonych czionkéw stowarzyszenia.

na opracowanie i prezentacjg trasy
rowerowej. Konkurs pozwala zapo-
znac sig z dotychczas mato znanymi
migjscami, ciekawymi pod wzgle-
dem przyrodniczym, historycznym
i kulturalnym. Natomiast wspélnie
z Micjskim Zespofem Profilaktyki
i Terapii Uzaleznien stowarzysze-
nic organizuje kampanie , Jade nie
tankuje”, adresowana do miesz-
kancow Olsztyna, w szczegdlnosci
do miodziezy szkét podstawowych
i gimnazjow.

Rowerzysci, ktérzy potrzebu-
ja przewodnika oraz fachowego
wsparcia podczas szkolnych raj-
déw i wycieczek promujacych tu-
rystyke rowerowa w naszym regio-
nie, zawsze moga liczy¢ na pomoc
»Kolodromu”,

Dariusz Stecki
(II grupa warsztatowa)

nr 10 (29) pazdziernik 2006




bez wiersz6wki - organizacje pozarzadowe Olszlyna

8

Rada Organizacji Poza-
rzgdowych Miasta Olsztyn po
raz kolejny organizuje konkurs
na najlepszg inicjatywe orga-
nizacji pozarzadowych Olsztyna
po patronatem prezydenta mia-
sta, ktéry ufundowal nagrode w
wysoko$ci 5 tys. zi. Konkursem
objete sa wszelkie zrealizowane
inicjatywy (projekty) organizacji
pozarzgdowych miasta Olsztyn,
skierowane na rzecz poZytku
publicznego.

KONKURS
na inicjatywe

Do konkursu mogg byc zglaszane
inicjatywy biorace udzial w poprzed-
nich edycjach, lecz nie byly nagrodzone
lub wyrdznione. Zgloszenia inicjatyw
(projektéw) mogg dokonywac organi-
zacje oraz osoby fizyczne, osoby praw-
ne, organy administracji publicznej oraz
koscioly i zwiazki wyznaniowe. Zglo-
szenie moze dotyczy¢ réwnicz wiasnej
inigjatywy.

Wypehiony formularz nalezy zto-
Zy¢ w biurze pelnomocnika ds. wspol-
pracy z organizacjami pozarzadowymi
(w ratuszu) w terminie do 10 listopada
2006 roku (11 edycja).

W ramach konkursu moga byc
przyznane nagrody finansowe i hono-
rowe (wyrdznienia). Ocena inicjatyw
(projekiow) organizacji przeprowa-
dzana bedzie w oparciu o nastgpujace
kryteria:

a. spoleczne znaczenie;

b. wplyw na rozwdj i konkurencyj-
noéé m. Olsztyn;

¢. umiejetno§é pozyskiwania Srod-
kéw finansowych i pozafinanso-
wych przez organizacje z réznych
#rodel oraz efektywnosé 1 przejrzy-
stosc ich wykorzystywania;

d. umiejetnosé zaangazowania wo-
lontariuszy do realizacji projektu;

e. innowacyjnos¢;

f. stabilnosé;

g. stosowanie przez organizacjg
sposobow dziatania nie budzacych
watpliwosci etycznych;

h. umiejgtnosé podejmowania przez
organizacj¢ wspolpracy z organiza-
cjami pozarzadowymi i partnerami
spofecznymi regionu.

Cztonkami Kapituly Konkursu
sg przedstawiciele Rady OPMO.
Z pracy Kapituly wylaczone zosta-
ja osoby bezposrednio zwigzane ze
zgloszonymi inicjatywami. Oglo-

Angielsko brzmigce sformutowanie public relations, w skrocie PR (pi-ar) nie ma dobrego
polskiego zamiennika. Najprosciej — s3 to nieustanne dziatania, ktére stuza pokazywaniu
pozytywnego wizerunku swojej firmy, czy organizacji oraz budowanie wiezi z otoczeniem.

Ksztattowanie wizerunku, czyli PR

Istota dziatan PR jest komunikowanie sig z oto-
czeniem (zaréwno zewnetrznym, jak i wewnatrz or-
ganizacji) oraz informowanie o firmie, organizacji
i jej produktach przy pomocy rzetelnego przekazu
dostosowanego do wlasciwej grupy odbiorcow.

Przykiady komunikacji zewngtrznej:
® konferencje prasowe,

@ foldery, broszury i inne materiaty drukowane,

® seminaria tematyczne,

® organizacja imprez firmowych i obchodéw jubi-
leuszowych,

® organizacja ,,drzwi otwartych”,

® upowszechnianie numeru telefonu i adres www,
® organizacja wizyt i zasady przyjmowania waZz-
nych goscei,

® udziat w targach.

W wigkszoéei dziatan PR niezbedny jest kon-
takt z mediami. Do najwazniejszych form naleza:
® kontakt bezposredni,

@ kontakt telefoniczny,
® komunikaty i informacje prasowe,

® konferencje prasowe,

® rozne spotkania (z okazji i bez),
® wyjazdy studyjne,

® seminaria i konferencje,

® wydarzenia specjalne.

Podstawowym narzedziem w kontaktach z me-
diami jest umiejetnosé pisania komunikatéw pra-
sowych. Aby dobrze napisa¢ komunikat prasowy
nalezy pamietaé o kilku zasadach:

Okreslamy typ informacji: o§wiadczenie, ko-
munikat, informacja prasowa. Tytul: maksimum 3-
4 stowa. Podajemy pelng nazwe firmy na poczatku.
Kluczowa wiadomosé tekstu (tzw. gtéwka) powin-
na zawiera¢ kilka wierszy, odpowiadajac na pyta-
nia: Kto? Co? Gdzie? Kiedy?

Nastepnie rozwinigcie informacji: Dlaczego?
W jaki sposob? Z kim? Po co? Co z tego wynika?

I wreszcie dodatkowe informacje: to, wypowiedzi
ekspertow, uczestnikéw wydarzenia A na koniec kon-
takt do nas: imie, nazwisko, adres, telefon, faks, e-mail
osoby posiadajacej dodatkowe informacje. (iip)

Zrodta i technika zbierania informacji

Skad zaczerpna¢ informacje? Najprosciej jest zajrze¢ do internetu lub péjsé do jakiejkol-
wiek biblioteki, ale warto gromadzi¢ wtasny ksigegozbiér i dobrze go skatalogowaé (fiszki).
Osobno gromadzimy bank informacji podstawowych: telefony, adresy, strony www, wizy-
towki, zaproszenia na imprezy, katalogi i informatory, ksigzki telefoniczne, mapy i foldery.
Czytajmy gazety i czasopisma! Zwlaszcza te nielubiane.

O umiejetnosci  korzystania
z telefonu komoérkowego, magne-
tofonu, aparatu fotograficznego, te-
lefaksu oraz komputera nie muszg
wspominad, ale... zawsze warto pa-
migtaé, ze wysiadzie bateria, zapla-
cze si¢ tasma lub wylacza prad.

Internet to powszechnie do-
stepne zrodto informacji, szcze-
gélnie dla mlodszego pokolenia
reporteréw. Ale wygoda sprawia,
7e tacy dziennikarze zapominajg,
iz kazdy moze sobie tanim kosz-
tem zalozy¢ ,strong” i zatadowac
w nig dowolne informacje. Czlery

rych wiarygodnosci sprawdzié nie
sposdb. Ponadto, jesli zbyt czesto
bedziemy korzysta¢ z internetu,
to upodobnimy si¢ do masowych
gazet i stracimy czytelnika, ktéry
sam sobie znajdzie w internecie to
samo, oszczedzajac czas 1 pienig-
dze na kupno gazet.

Rasowy reporter ma przynaj-
mniej dwa dlugopisy i jeden zwy-
kly otowek, gdy braknic tuszu
w dhugopisie. Podstawa jest dobry
(nieprzemakalny) notes. Nigdy
mnie nie zawiodt, w przeciwien-
stwie do elektroniki.

na to pozwalaja, korzystajmy
z nashuchu radiowego i telewi-
zyjnego. Ale bierzmy poprawke
na to, kto i w jakim celu nadaje.
Stworzmy przyjazne nam grono
informatoréw. Dlatego jak naj-
wiecej rozmawiajmy z ludZmi
i miejmy oczy szeroko otwarte,
a uszy wymyte.

Zadna technika nie zastapi
osobistego kontaktu z ludZmi ani
naszych whasnych obserwacji.
Bywajmy zatem na réznych im-
prezach i zebraniach, czyli tam,
gdzie mozna spotkaé przysztych

szenie wynikéw nastapi na dorocz- piqte zawartosci internetu 1o in- Gdy bedziemy w zupeinie  czytelnikéw lub stuchaczy.
nym Forum OPMO. formacyjne $miecie, faktoidy, kto- obcym otoczeniu i warunki Jerzy Pantak
* Projekt dofinansowany ze srodkéw Ministerstwa Pracy
= :: i Polityki Spolecznej w ramach Rzadowego Programu
o009 Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
(X 2 X 2]

Funousz inicJATYW
obuwateLsKich

,PARTNERSTWO DLA WSPOLNEGO DOBRA”
Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich Oddz. w Olsztynie w partnerstwie z Rada
Organizacji Pozarzadowych Miasta Olsztyn i Rozgtosnia Regionalng ,,Radio Olsztyn” S.A.
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Czym skorupka za mtodu nasigknie

Partnerstwo zobowiazuje

W dokumencie ,Porozumienie na rzecz rozwoju wojewaddztwa warminisko-mazurskiego”
zapisano, aby samorzady w codziennej wspéipracy z organizacjami pozarzadowymi trak-
towaly je jako réwnoprawnych partneréw przy rozwigzywaniu probleméw spotecznych.

Po trzech latach funkcjo-
nowania ustawy o dzialalnosci
pozytku publicznego i o wolon-
tariacie oraz dwéch, jakie mingly
od podpisanego porozumienia,
widaé, ze przed organizacjami
pozarzadowymi jeszcze dhuga
droga przez meke, by o wspot-
pracy z samorzadami w regionie
mozna powiedzie¢, Ze uklada
si¢ na zasadach pomocniczosci,
suwerennosci, partnerstwa, efek-
tywnosdci i jawnosci. Czyli tak,
Jjak to sig¢ dzieje w innych krajach
Unii Europejskiej. U nas tez tak
powinno by¢, pod jednym wszak-
ze warunkiem, ze w lokalnych
samorzadach znajda si¢ ludzie,
dla ktérych idea budowania spo-
feczefistwa obywatelskiego nie
bedzie tylko frazesem, a program
wspolpracy z organizacjami do-
kumentem, ktéry mozna upchnaé
W najciemniejszym kacie urzed-
niczej szuflady.

Efekty sa, ale ...

Efekty wspélpracy sa, cho-
ciazby w Olsztynie czy Etku, ale
to zdecydowanie za mato, by mé-
wié, ze Zyjemy w dostatnim, bez-
piecznym i sprawnie zarzadza-
nym regionie, a , Porozumienie”
dobrze stuzy budowaniu wspét-
pracy partneréw spolecznych i
zapobieganiu konfliktom oraz
nieporozumieniom. W Olszty-
nie budowaniu platformy wza-
jemnej wspétpracy miaty shizyé
tzw. komisje tematyczne, gremia
przedstawicieli organizacji poza-
rzadowych i urzgdnikéw ratusza,
ktére miaty zajmowac sie wypra-
cowaniem kierunkow dzialan na
rok nastgpny. Mialy, ale okaza-
fo sig, ze wspélne spotkania nie
cieszg si¢ zbytnim zaintereso-
Wwaniem przedstawicieli ratuszo-
wych wydziatéw. Podejrzewam,
ze powodem niecheci urzedni-
kéw jest przekonanie o lepszej
znajomosci potrzeb srodowiska,
a zmuszanie, by o tak oczywi-
stych prawdach jeszcze dysku-
towaé, uwzglednia¢ postulaty
i wnosi¢ poprawki do wiasnych
dokumentéw — jest chyba po-
nad ich sity. Dlatego dyrektorzy
wydzialéw bronig sig, jak moga,
przed takim zamieszaniem.

Jednak mozna

Od blisko dwéch lat mam
mozliwos¢ z bliska przygladaé sie
urzedniczej machinie. Na spotka-
nia miejskiej komisji zajmujacej
sig kultura fizyczng przedstawicie-
le ,trzeciego sektora” rdwniez nie-
chetnie przychodzili. Do$wiadezy-
li wielokrotnie, Zze ich glos tonat
w morzu urzgdniczej argumenta-
cji. Najczeg$ciej przeciwnej wszel-
kim zmianom.

W tym roku wreszcie coé
drgneto. Przede wszystkim pod-
czas posiedzen komisji (urzed-
nicy, radni, pozarzagdowcy) opi-
niujacych projekty, w ktorych
stowarzyszenia kultury fizycznej
zabiegaja o finansowe wsparcie
na szkolenie badZ organizacje
imprez. Dotychczas zaintereso-
waniem wydziatu cieszyly sig
imprezy promujace miasto oraz
dziatania upowszechniajace
1 sprzyjajace podnoszeniu po-
ziomu kultury fizycznej dzieci
i mlodziezy — niezaleznie od
rangi imprezy czy do$wiadczen
klubow starajacych si¢ o dota-
cje. W moim przekonaniu byt to
blad, bo wiele propozycji pro-
mowania miasta  dotyczylo
projektéw, ktére tak naprawde
niewiele z nig mialy wspdlnego
(imprezy szkolne, rekreacyjne).
Przy dotychczasowych zasa-
dach rozpatrywania projektow
upowszechniajacych szkolenie
dzieci i mtodziezy (jeden worek)
najczgsciej tracily uczniowskie
kluby sportowe. Przegrywaly
one w wyscigu o ratuszowe pie-
nigdze z klubami o wieloletniej
renomie, a najbardziej te, kto-
rych statutowym celem nie byt
wyczyn, a nauka nawykéw ak-
tywnego spedzania wolnego
czasu — zabawy w sport,

Przyszioroczne propozycje
- co jest niewatpliwym dowo-
dem na to, ze jesli si¢ chce, to
mozna — uwzgledniaja postulaty
srodowiska pozarzadowego. Co
wigcej, a co wielokrotnie postu-
lowaly stowarzyszenia kf — maja
rowniez umozliwié realizacje
zadan sportowego wypoczynku
dzieci i mlodziezy w okresie fe-
rii zimowych. UKS-y nie beda
wrzucone do jednego worka,

a przy projektach dotyczacych
promocji Olsztyna, bedzie sig
mowi¢ o dwoch: lokalnej i po-
nadregionalnej. Po to, by pod-
nie$¢ range dziatan promujacych
miasto w kraju i za granica.

Zamiast komentarza

Pienigdze, ktére miasto prze-
znacza na wsparcie dziatalnosci
stowarzyszen kultury fizycznej,
powinny by¢ jak najlepiej wyko-
rzystane. To one, w mniejszym
lub wickszym stopniu, decyduja
o przysziofci naszej miodziezy,
jej zdrowin i fizycznej kondycji.
Sukcesem prezydenta jest popra-
wa kondycji finansowej miasta.
Czy kondycji miodego pokolenia,
takze? Nie jestem tego pewny,
bo dyrektorzy olsztynskich szkot
alarmuja, ze oferta pozalekcyj-
nych zajec¢ sportowych jest nie-
wystarczajaca, bo brakuje na nig
miejsca i pienigdzy. Smutne to,
ale prawdziwe. Rosnie za to licz-
ba milodziezy z wadami postawy,
plaskostopiem czy otyloscia. Ze
statystyk wynika, Zze co szdste
dziecko w wieku szkolnym ma
nadwagg, a blisko 18 proc. dzieci
do osiemnastego roku zycia wazy
zbyt duzo.

Dlaczego? Odpowiedz jest
banalna i znana wszystkim.
Mimo tegorocznych inicjatyw,
nadal brakuje boisk osiedlo-
wych, centrum sportowo-re-
kreacyjnego, stadionu z praw-
dziwego zdarzenia, Sciezek
rowerowych, ktorymi mozna by
przejechaé¢ cale miasto. Czyli
tego, co potrzebne jest kazdemu
mieszkancowi, za§ mlodemu po-
koleniu w szczegélnosci.

Nie cheiatbym, by w moim
miescie — tak, jak sig stalo w Ryb-
niku — osiedlowe uliczki zostaty
opanowane przez miodociane
gangi. Tam byta to ich jedyna roz-
rywka. Nie mieli nic w zamian,
poniewaz dorosli zapomnieli
o infrastrukturze sportowej czy
ofertach aktywnego wypoczynku,
Wierzg, ze w Olsztynie do takich
skrajnosci nie dojdzie. Potrzebna
jest tylko dobra wola, Urzedni-
€zego arcopagu w szczegdlnosci.

Zbigniew Wytrazek
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olontariat staje si¢ popularny

wéréd mlodziezy, bo mlodzi
ludzie coraz chetniej cheg pomagaé
innym. W érodowisku wolontariuszy
nie ma podzialu na studentéw czy li-
cealistow. Zglasza si¢ kazdy, kto chee
w jakis sposéb byé przydatnym. Jed-
ni nazywaja to praktykami, inni zdo-
bywaniem Zyciowego doswiadczenia,
ale wszystkich yczy jedno, cheg pra-
cowac dla dobra innych.

Jedno jest pewne, miodzi ludzie
angazujac si¢ w bezinteresowna po-
moc nie chea za nig Zadnych pienie-

dzy. Wystarczy jedynie stowo ,,dzie-
kuje”. W ten wlaénie sposéb wiclu

‘miodych wolontariuszy oswaja sie

z prawdziwym obliczem — najezeé-
ciej pierwszej — pracy. Ucza sie od-
powiedzialnosei, sumiennosci 1 zaan-
gazowania w to, co robia,

Moja historia z wolontariatem
rozpoczela si¢ przed rokiem. Jak
wielu réwiesnikow, szukatam spo-
sobu na aktywne spedzenie wakacji.
Ale nie wiedzialam, jak to zrobié.
Zalezalo mi, aby zdobyé doswiad-
czenie zwiazane z kierunkiem moich
studiéw, gdyz jestem studentka poli-
tologii i dziennikarstwa.

Nie moglam trafi¢ lepiej. Swoja
przygode z wolontariatem zaczetam
w Radzie Organizacji Pozarzado-
wych Miasta Olsztyn. Tam, dzieki
zyczliwosci 1 otwartosci Moniki Fa-
lej, zajmowatam sig tym, na czym mi
najbardziej zalezato i co wiazalo si¢ z
moimi zainteresowaniami. Pamietam
moja pierwsza akcje. Bralam wtedy
udzial w organizowanym na poczat-
ku czerwca 2005 roku Forum Orga-
nizacji Pozarzadowych. Co prawda,
nie wyznaczono mi jakiego$ wielkie-
g£o zadania: mialam jedynie sta¢ przy
stoliku z folderami i odpowiadaé na
ewenfualne pytania zainferesowa-
nych. Moze to nic takiego, ale dla
osoby, ktdra dopiero zaczynata swoja
przygode z wolontariatem, to i tak
wiclkie przezycie.

Pozniej byly kolejne akcje — od
pracy z mediami, po zwykla robote
papierkowa w biurze i odbieranie te-
lefonéw. Teraz pomagam w realizacji
projektu , Partnerstwo dla wspélnego
dobra”. Opiekuje sie grupa uczestni-
czacaq W warsztatach medialnych oraz
pomagam W sprawach organizacyj-
nych zwiazanych z tymi szkoleniami.

Nie ukrywam, Ze praca wolonta-
riuszki wiele mnie nauczyla. I nie my-
§l¢ tylko o zdobytej wiedzy na temat
dziatania organizacji pozarzadowych.
Przede wszystkim odpowiedzialnosci
za to, co robig i tego, Ze nie nalezy sig
ba¢ zaangazowania i pomagania in-
nym. To, co teraz robie, w przyszlosci
pozwoli mi sta¢ si lepszym, bardziej
otwartym na drugiego cziowieka.

Iwona Rybak
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Filmy
0 regionie

Na zlecenie samorzadu woje-
wodztwa powstaja filmy stawigce
réznorodne atrakcje regionu, W
tym cykl programéw telewizyjnych
o zamkach gotyckich, przygotowany
przez Agencje Produkcji Telewizyj-
nych S2 wspdlnie z TVP Olsztyn.

Pierwszy z 10 minutowych od-
cinkéw zobaczymy na antenie TVP
Olsztyn prawdopodobnie pod ko-
niec pazdziernika. Wiosna obejrza
go wszyscy widzowie TVE.

Firma Telewizyjna Agencja
Reklamowo-Producencka FFA
Studio z Olsztyna realizuje dzie-
siecioodcinkowy program ,Palce
lizaé — gotowanie na Warmii i Ma-
zurach”, Na program zloza si¢ pre-
zentacje kuliname przygotowane
przez kucharzy z réznych placowek
gastronomicznych Warmii, Mazur
i Powisla. Osrodek TVP w Ol-
sztynie deklaruje emisjg tego cy-
klu. Zarzad wojewodztwa przy-
znal na obie produkcje 32 tysigcy
ztotych brutto.

Warto przypomnie¢, Ze spot
i film, promujace uroki Warmii,
Mazur i Powisla znalazty si¢ wéréd
laureatéw 1 Migdzynarodowego
Festiwalu Filméw Turystycznych
w Plocku, ktéry zorganizowata we
wrzeéniu Europejska Federacja Pra-
sy Turystycznej.

Spot jest zapowiedzig dhuZszego,
o$miominutowego filmu pt. ,,Warmia
i Mazury — od wschodu do zachodu
stofica”. Film zdobyt nagrodg prezyden-
ta miasta Plocka, a spot I nagrode w ka-
tegorii krajowej. Produkcja spotu i filmu
kosztowata 24,4 tys. zt. Wyprodukowa-
no 500 sztuk VCD i 100 sztuk DVD po
polsku i angielsku. Mozna je kupié w de-
partamencie turystyki i promocji urzedu
marszatkowskiego.  (r4)

Limeryki
dziennikarskie

Punkt widzenia

Latwo wiozy¢ kij w mrowisko
Zeby skidcié srodowisko
Przyklad da¢ argumentacji

Ze to koszty demokracji
Demokracja — to nie wszystko.

Jak by, co?

Kazdy mie¢ powinien w domu
Swoj wykrywacz mikrofonu,
Gdy chce by¢ na wizji szczery
Tez wykrywacz do kamery,
Oczywiscie po kryjomu.

Andrzej Zb. Brzozowski

Sierpien stat pod znakiem
lidzbarskich biesiad humoru
i satyry. Na antenie Radia OI-
sztyn, co skrzetnie wychwy-
ciliSmy, poswiecono femu
sporo miejsca. A w czasie
lidzbarskich wieczoréw ante-
na RO byla wprost opanowana
przez kabareciarzy. | dobrze,
bo w trakcie wakacyjnego wy-
poczynku nic tak nie wpiywa
na poprawienie nastroju, jak
dobra rozrywka. Szczegdlnie
z radiowej anteny.

Biesiady Humoru
i Satyry (19.08)

Nie wymieniam autorow rela-
cji, bo ich nie zdazylem zanotowac.
W rozmowach z kabareciarzami
tez ich nie bylo stycha¢. Pierwsze
skrzypce grali czlonkowie kabare-
tow bioracych udziat w 27 Biesia-
dach Humoru i Satyry. Nie byly to
relacje z ich wystgpow — chociaz
wstawki tez sig tez zdarzaly — lecz
przede wszystkim luZne wrazenia
(ale z humorem) podane z przymru-
zeniem oka i z kabaretowa okrasa.
W popotudniowej relacji o swoich
wrazeniach opowiadat fotografik,
ktéry swoim aparatem rejestrowat
wszystko, co dzialo si¢ na scenie
i na widowni. Zatowat jedynie, ze
reakcja na dowcipne teksty wyste-
pujacych nie byla tak Zzywiotowa,
jak sig spodziewat. Kiadt to na karb
upatow i spdznionej reakcji.

Autorzy relacji wymagaja po-
chwaly. Relacje byly przednie, do-
brze przygotowane, co przez caly
dzien trzymato mnie na uwiezi,
z uchem przy odbiomniku.

Echosonda (20.08)

Magdalena Szydlowska, au-
torka audycji, ktéra powstaje we
wspolpracy z Uniwersytetem WM,
podjeta si¢ bardzo trudnego zada-
nia. Znalezienia odpowiedzi na py-
tanie, dlaczego miodzi wyjezdzaja
za granicg i czy uczelnia co$ robi,
aby temu przeciwdziala¢. Temat
bardzo na czasie, ale nie sadzg,
by wypowiedzi przedstawicieli
uczelni mogty satysfakcjonowac.
Z rozmowy z Miroslawem Mar-
szelewskim dowiedzialem sig, ze
najwigksze klopoty w znalezieniu

pracy maja humanic¢i. W ogéle do-
brze by byto, gdyby wyjezdzajacy
liczyli na szybki zarobek, a robie-
nie kariery odtozyli do powrotu do
kraju — bedzie im wtedy latwiej.
Okazuje sig, ze gdy trzeba zy¢ za
granicg, wyjezdzajacy musza sig
liczyé z powaznymi wydatkami:
na nauke jezyka, na dom i wy-
chowanie dzieci. W audycji byla
réwniez mowa o sukcesie Julii
Gomiewicz i Jacka Barcikowskie-
go podczas $wiatowego konkursu
Imagine Cup, organizowanym
przez Microsoft, w ktorym przed-
stawiciele Olsztyna zdobyli II
miejsce w kategorii ,,Krotki film”.
Ze znalezieniem zajgcia, najlepiej
statego i do tego w Polsce, nie po-
winni mieé¢ specjalnych trudnosei.
Z profesorskiego stownika, stalej
pozycji audycji, dowiedziatem sig,
ze prolaktyna to hormon, ktory ma
wielki wpltyw na rozrod §win, bo
jego brak moze powodowaé zanik
mleka u karmigeych macior.
Audycja ciekawa, nawet dla
szerszego kregu shuchaczy niespe-
cjalnie zainteresowanych donie-
sieniami z kortowskiej uczelni.

Moda na Warmie i Mazury
(25.08)

Krystyna Pronko, znana pio-
senkarka i gos¢ programu Ewy
Domaradzkiej-Ziarek, wspomina-
ta o swoich zwiazkach z regionem.
Przyznata, ze rzadko u nas bywata,
ale z dziecinstwa i wspdlnych po-
drézy z rodzicami zapamigtala wa-
skie drogi wijace si¢ migdzy jezio-
rami i rosnace wzdtuz nich drzewa
— prawdziwe aleje. Podziwia, juz
jako dorosta, pigkno Olsztyna.
W dalszej czesci audycji méwiono
o formule 1 na Krzywym, rega-
tach bardzo szybkich zaglowek i
otwarciu nowego stadionu w Lu-
bawie, pierwszego obicktu rekre-
acyjno-sportowego na miarg 21
wicku. Ma tam jeszcze powstaé
kompleks basenéw krytych, chwa-
lit si¢ burmistrz miasta. Koficowke
programu zdominowata muzyka
retro i cheé przywrocenia mody na
potancowki w olsztynskim Parku
Jakubowym. Mowili o tym muzy-
cy, ktérzy temu miejscu chea przy-
wroeic jego dawny czar.

Temat dnia (26.8)

W reportazu Jacka Karaczuna,
co zapowicdziata autorka poranne-
go bloku, miata by¢ mowa o regio-
nalnych frykasach. W Roézynsku,
niewielkiej miejscowosci pod Et-
kiem, zorganizowano festiwal jad-
ta mazurskiego. O jego specyfice,
o regionalnosci potraw rozmawiali
goscie programu, Maciej Kuron
i Monika Kaplinska, ktora rzecz
cala przygotowata. Oboje byli
zgodni, ze o kuchni mazurskiej,
jej specyficznym smaku, decydu-
ja nasze jeziora i lasy, bo w menu
najwiecej jest potraw rybnych i
tego, co mozna zebra¢ czy upolo-
waé w lesie. A wigc ryby, owoce
runa le$nego i dziczyzna. Tak bylo
od wiekéw. Zdaniem rozmowcow,
ta wielobiegunowosé przydaje
swoistego ducha naszemu jadhi.
A gdy do tego dodamy wyglad,
smak i oryginalno$¢ przygotowy-
wanych potraw, mamy w kuchni
mazurskiej aromat przestrzeni i
smak wolnosci, przekazywany nam
z pokolenia na pokolenie. Okazuje
sie, ze nie tylko w Olsztynie mamy
zdolnych dziennikarzy. Dowiodla
tego relacja korespondenta z Etku.

Kronika sportowa (28.8)

Kronike rozpoczg¢la relacja
7z konferencji prasowej Czestawa
Langa, dyrektora Tour de Pologne.
Stawny przed laty kolarz zawitat
do nas, by zobaczy¢ jak przebie-
gaja przygotowania do powitania
kolarzy w Olsztynie (4 wrzesnia).
Byt zadowolony, podobnie jak pre-
zydent miasta, ktéry t¢ najwigksza
impreze kolarska w Polsce zalicza
do najlepszych promocji grodunad
Eyna. Stusznie. W komentarzu red.
Marek Dabkus méwit o sparingu
pitkarzy recznych Travelandu, a z
rozmowy z prezesem I'V-ligowego
Plomienia Etk dowiedzicliSmy si¢
o stabej postawie zespolu i dymisji
trenera Andrzeja Mierzejewskie-
go, przed laty czolowego pilkarza
Stomilu Olsztyn. W obszernym
serwisie pitkarskim moéwiono o
sytuacji w polskiej pitce, za§ na
zakonczenie programu Andrzej
Kaminski, trener kajakarzy OKS
Olsztyn opowiadat o starcic mio-
dzikow w MP.

Po bogatym w tresci niedziel-
nym ,,Magazynie sportowym” nie
sadzitem, ze jeszcze tyle cickawego
dziato si¢ w sporcie i to z udziatem
reprezentantéw naszego regionu.
Brawa dla dziennikarzy sporto-
wych, ktérzy potrafia to wszystko
zebraé do kupy, profesjonalnie
oprawi¢ i podaé stuchaczom.

Podstuchiwat
Zbigniew Wytrazek
SDP Oddzial w Olsztynie
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azeta Wyborcza
zwigckszyla w sierp-
niu cennikowe wplywy net-
to z reklam do 53,2 min zi
czyli o ponad 4 min zt wobec
analogicznego okresu 2005
— wynika z monitoringu gazet
codziennych firmy Expert Mo-
nitor. Na ten wzrost wplyneto
dziesig¢ dodatkowych wydan
lokalnych ,,GW”. Na drugim
miejscu znalazt sig¢ ,Fakt”, ktéry zanotowat
przychody reklamowe ok. 12 min zt (3 min
zt wigcej niz rok wezesniej). Trzecie miej-
sce przypadio ,,Rzeczpospolitej” — 6,3 mln zt
(spadek o prawie 4 mln z1). , Dziennik”, ktéry
zaczat si¢ ukazywac od 18 kwietnia br., zano-
towat wplyw 3, 6 min zt,
Werdd gazet regionalnych najwigeej wply-
wow z reklam miat ,,Dziennik Battycki” — spa-
dek z 5,31 min rok temu do 5,30 min z} obecnie.

-

arszawski Sad Ochrony Konkuren-
¢ji i Konsumentow oddalit odwota-
nie TVN24 od decyzji Urzgdu Ochrony Kon-
kurencji i Konsumentéw (UOKIK) z kwietnia
2005 r. w sprawie naduzywania przez TVN24
pozycji dominujacej na rynku platych pro-
gramoéw telewizyjnych. W decyzji z kwietnia
ub. roku prezes UOKIK uznal narzucanie
przez TVN24 ucigzliwych warunkéw umowy
licencyjnej spotce ,,Automatic-Servis” Sp. z
0.0. w Brodnicy za ograniczenie konkurencji
na krajowym rynku platnych programéw in-
formacyjno-publicystycznych i pogodowych,
nadawanych w jezyku polskim.
Zdaniem UOQKIK, narzucone warunki
umowy licencyjnej przynosity TVN24 nicuza-
sadnione korzysci.

‘ i [ ¢ wrzesniu ukazat si¢ kolejny ma-
gazyn typu Customer Publishing,

przygotowany dla sieci sklepéw SMYK pod
nazwg ,,Caly dla matych”. Magazyn bedzie
wydawany w cyklu dwumiesigcznym. ,,Caly
dla matych” tematycznie jest skierowany do
rodzicow i dzieci w wieku 0-14 lat. Naklad
wynosi 50 tys egz., magazyn ma objetodé 44
Stron, wydawany jest na papierze kredowym.
Dystrybucja odbywa si¢ w 34 sklepach sieci
SMYK. Cena magazynu to 2,90 zi, a klienci,
ktérzy dokonaja zakupéw za minimum 50 zt
otrzymujg go bezplatnie.

Customer Publishing w wolnym thumacze-
niu oznacza wszelkiego rodzaju publikacje przy-
Botowywane dla potrzeb konkretnych klientow,
ktérzy sami decydujg o wygladzie, zawartoci i
Sposobie dystrybucji tworzonych projektéw.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
oswiadczyla, ze nie bedzie tolerowaé
Przypadkéw naruszania przez nadawcow prze-
Piséw chronigcych dzieci i mtodziez,
Podstawa oceny jest monitoring 4 pro-
graméw telewizyjnych: dwéch nadawcéw
publicznych (TVP 1 i TVP 2) oraz dwéch
hadawedéw  koncesjonowanych (POLSAT i
TVN). W wielu przypadkach stwierdzono sto-
Sowanie praktyki zanizania kategorii wicko-

wych, pozwalajace przesuwac
na godziny wczesniejsze emi-
sje audycji, ktére prawidlowo
zakwalifikowane powinny byé
nadawane, badz to po godzinie
20 (z kwalifikacja ,,od lat 16™),
badz to po godz. 23 (z kwalifi-
kacja ,,0d lat 18”).
»~Zaniepokojenie  KRRiT
budzi zwlaszcza bledne i zagra-
zajace dzieciom kwalifikowa-
nie przez nadawcéw do kategorii +od lat 12+
wiclu audycji - w tym rozmaitych sensacyjnych
paradokumentéw — zawierajacych jednostron-
ny obraz $wiafa pelmego klamstw, przemocy,
wystepkow i zbrodni, ktérych odbiér wymaga
wigkszej dojrzatosci psychicznej i intelektu-
alnej, niz dysponuja przecigtnie dzieci w tym
wieku, i ktére poprzez to stanowia istotne za-
grozenie dla zdrowia psychicznego i moralnego
matoletnich widzéw”” — podkresla raport.

rotestacyjny list otwarty przeciwko no-

wym wiadzom rozglosni wyslali dzien-
nikarze poznanskiego Radia Merkury S.A.
(podpisato si¢ 70 na 100 pracownikéw) do sej-
mowej i senackiej komisji §rodkéw przekazu i
KRRIiT, a takze do rady nadzorczej swojego ra-
dia, w ktorej parytet jest podobny do rozgtosni
publicznych w catym kraju: trzech ludzi z PiS i
po jednym z Samoobrony oraz LPR.

Poznanska rozgtosnia Radio Merkury ma
w zarzadzie bytego pracownika magazynu sto-
dyczy i sympatyka LPR. Poparcie do radia dat
mu inny zwolennik LPR zasiadajacy w radzie
nadzorczej stacji — na co dzien dyrektor... staj-
ni. W kolejce do zarzadu czekat miejski urzed-
nik z nadania PiS.

Krystyna Mokrosiriska, szefowa Stowarzy-
szenia Dziennikarzy Polskich dla ,,GW”: - Dzi-
wig sig, Ze tak p6Zno dziennikarze radiowi wyszli
z protestem. Skandalem bylo juz przeciez wrzuce-
nie do radia kieleckiego cziowicka z Samoobrony,
ktory miat sklep z materiatami budowlanymi.

Zdaniem Mokrosifiskiej za radiowcami z
Poznania powinny pé6j$é nastgpne stacje: — Bo
to jest jeden wielki skandal! Nalezy z tym skor-
czy¢. PiS deklarowal, ze bedzie dbat o niezalez-
nosc, ale to byly tylko stowa. Teraz ze stowami
protestu powinni wyjs¢ dziennikarze.

potki Ruch i Eurocash podpisaty poro-

zumienie dotyczace dostawy prasy do
najwickszej w Polsce sieci sklepow detalicz-
nych — abc (ponad 2300 placéwek), ktérych
Eurocash jest franczyzodawca.

Kazdy sklep abc ma prawo podpisaé z
Ruch umowe zgodnie z wynegocjowanymi
przez Burocash (jako franczyzodawca sieci
abc) warunkami handlowymi.

Jestem przekonany, ze proponowana skle-
pom abc oferta jest atrakeyjna i pozyskamy w
ramach tej najwigkszcj sieci w Polsce, wielu
nowych klientéw. To dla nas mozliwosé dal-
$Zego rozwoju i umocnienia pozycji lidera na
rynku dystrybucji prasy — méwi Adam Pawlo-
wicz, prezes zarzadu Ruch S.A.

(Za PAP, wirtualnemedia.pl, gazeta.pl,
expert-monitor.pl.)

Wediug statystyk Swiatowego Sto-
warzyszenia Prasy (WAN) do korica
wrzesnia br. zginelo juz 75 dziennika-
rzy i ich wspélpracownikéw. To rekor-
dowy rok pod tym wzgledem.

Morduja
dziennikarzy

Najgorszym rokiem byt 2004 — wow-
czas zycie stracily 72 osoby. W tym roku
najwigcej — 26 0s6b — zginelo dotad w Ira-
ku. Ponadto WAN wymienia 19 krajow:
Filipiny (osiem os6b), Gujana (szes¢), Sri
Lanka (pig¢), Kolumbia (cztery), Pakistan
(trzy), Angola, Chiny, Ekwador, Indie,
Liban i Wenezuela (po dwie), Afganistan,
Bangladesz, Brazylia, Gwatemala, Indo-
nezja, Kongo, Meksyk, Rosja, Somalia,
Sudan i Turkmenistan (po jednej).

W ostatnich dniach zginglo kilkoro
nastgpnych. Zastrzelono m.in. Anng Po-
litkowska, wybitng rosyjska dziennikar-
ke, piszaca ksiazki o wspélczesnej Rosji,
w tym o wojnie w Czeczenii i autory-
tarnej polityce prezydenta Wiadimira
Putina, Jej zwloki znaleziono w windzie
domu, w ktérym mieszkata, w samym
centrum Moskwy, nieopodal Dworca
Biatoruskiego. Natomiast w Sudanie za-
mordowano redaktora naczelnego gazety
«El Wifaq”. Sprawcy obcigli mu gtowe.
A w Afganistanie zastrzelono dwoch nie-
mieckich dziennikarzy.

W ciagu 15 lat na calym $wiecie zgi-
ngto az 580 dziennikarzy podat w najnow-
szym raporcie nowojorski Komitet Obrony
Dziennikarzy (ang. CPJ), ktéry gromadzi
tego rodzaju dane od 1992 roku. Najbar-
dziej niebezpiecznym krajem dla reporte-
row byt Irak, a nastgpnie Algieria, Rosja,
Kolumbia i Filipiny.

Az 71 procent ofiar zostalo zamordo-
wanych w odwecie za proby ujawniania
faktow kiopotliwych dla rzadéw, innych
sit politycznych lub prywatnych organi-
zacji. Jak szacuje CPJ, 27 procent tych
zab6jstw popelniono na zlecenie rzadéw i
ich agend, w tym wojskowych, za$ dalsze
8 procent mozna przypisaé paramilitarnym
bojowkom zwigzanym z paristwowymi
stuzbami bezpieczenstwa.

W 24 procentach sprawcami byly
ugrupowania opozycyjne wobec rzaddw,
co szczegolnie dotyczy Iraku, gdzie z rak
rozmaitych grup rebelianckich §mieré po-
niosto juz ponad 50 dziennikarzy.

Na frontach wojen zginelo 18 procent,
a 10 procent — relacjonujac zamieszki i
rozruchy wewnetrzne. Sprawey zabojstw
dziennikarzy najczgsciej pozostaja bezkar-
ni. 85 procent morderc6w w ostatnich 15
latach nie byto $ciganych przez miejscowy
wymiar sprawiedliwogci.

(PAP, wirtualnemedia.pl)
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